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二、内容简介
第一章 中国品牌实木门发展环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对实木门行业影响分析
　　第二节 政策环境分析
　　第三节 社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会结构
　　第四节 技术环境分析
　　　　一、技术发展现状
　　　　二、新技术的发展

第二章 中国实木门市场规模分析
　　第一节 2005-2009年中国实木门市场规模分析
　　第二节 2008年我国实木门区域结构分析
　　第三节 中国实木门区域市场规模分析
　　　　一、东北地区市场规模分析
　　　　二、华北地区市场规模分析
　　　　三、华东地区市场规模分析
　　　　四、华中地区市场规模分析
　　　　五、华南地区市场规模分析
　　　　六、西部地区市场规模分析
　　第四节 2010-2012年中国实木门市场规模预测

第三章 中国实木门需求与消费者偏好调查
　　第一节 2005-2009年中国实木门产量统计分析
　　第二节 2005-2009年中国实木门历年消费量统计分析
　　第三节 实木门产品目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第四节 实木门产品的品牌市场调查
　　　　一、消费者对实木门品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对实木门品牌的首要认知渠道
　　　　三、消费者经常购买的品牌调查
　　　　四、实木门品牌忠诚度调查
　　　　五、消费者的消费理念调研
　　第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、广告的影响程度

第四章 中国品牌实木门市场价格分析
　　第一节 价格形成机制分析
　　第二节 2005-2009年年中国品牌实木门平均价格趋向势分析
　　第三节 2009-2012年中国品牌实木门价格趋向预测分析

第五章 中国品牌实木门进出口市场情况分析
　　第一节 2005-2009年年中国品牌实木门进口分析
　　　　一、2005-2009年年中国品牌实木门进口量分析
　　　　二、2005-2009年年中国品牌实木门进口额分析
　　第二节 2005-2009年年中国品牌实木门出口分析
　　　　一、2005-2009年年中国品牌实木门出口量分析
　　　　二、2005-2009年年中国品牌实木门出口额分析

第六章 中国实木门优势品牌企业分析
　　第一节 TATA（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第二节 美心（中国驰名商标）
　　第三节 梦天（中国驰名商标）
　　第四节 群星-星星（中国驰名商标）
　　第五节 华鹤（一线品牌）
　　第六节 盼盼（中国驰名商标）
　　第七节 红鹤（中国驰名商标）
　　第八节 冠牛（中国驰名商标）
　　第九节 中南（中国驰名商标）
　　第十节 钰翎珑（中国驰名商标）

第七章 中国品牌实木门竞争格局分析
　　第一节 实木门行业历史竞争格局概况
　　　　一、实木门行业集中度分析
　　　　二、实木门行业竞争程度分析
　　第二节 实木门行业企业竞争状况分析
　　　　一、领导企业的市场力量
　　　　二、其他企业的竞争力
　　第三节 2010-2012年中国品牌实木门竞争格局展望

第八章 2010-2012年中国品牌实木门发展预测
　　第一节 2010-2012年实木门行业产量预测
　　第二节 2010-2012年实木门行业工业总产值预测

第九章 2010-2012年我国实木门行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 行业SWOT模型分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、风险分析
　　第二节 实木门行业投资价值分析
　　　　一、行业盈利能力
　　　　二、行业发展能力
　　第三节 中-智-林－2010-2012年中国品牌实木门投资风险预警
　　　　一、金融危机风险预警
　　　　二、行业竞争风险预警
　　　　三、技术风险预警
　　　　四、经营管理风险预警
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