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二、内容简介
　　2009年是3G元年。在网络层，3G的部署为移动宽带通信奠定了坚实的基础，高带宽使诸多业务的应用成为可能；在应用层，目前已经形成了基于商务应用、休闲娱乐、生活资讯三大类二十余小类数千种细分业务；在用户层，增值业务的需求已经凸显，传统话音业务和基础数据业务越来越无法满足用户日益增多的商务、娱乐及日常需求；在终端层，支持多种业务的手机终端、上网本、电脑等层出不穷。伴随着网络、应用、终端、用户的逐步完善，移动互联网呈现出快速发展的态势。
　　2008年，包括终端厂商、系统厂商、传统媒体、IT厂商、运营商纷纷进入移动互联网市场领域，抢占未来信息市场的制高点。2009年，随着3G的到来，中国电信业开始了新的大融合、大变革和大转型，电信业正逐步实现新的跨越式发展。这表明，曾经较为单一的电信产业链，通过交错式的融合正变得更为多变和复杂，而争夺这个生态系统的整合者地位将成为未来运营商、内容提供者、设备商、互联网引擎以及娱乐产业的战略重点。
　　我们作为专注于IT通信行业研究咨询的机构之一，对中国移动互联网市场有着长期、深入的研究。为帮助行业从业人员及其他专业人士深入了解中国移动互联网的最新情况及未来五年的发展趋势，贝叶思咨询基于多年的行业积累和监测研究，并结合对行业专家学者的访谈，推出了该报告。
　　目标客户
　　电信运营商：中国移动、中国联通、中国电信等
　　应用提供商：空中网、3G门户网、腾讯网、新浪网、乐讯
　　设备提供商：华为、中兴、阿朗、爱立信、西门子、思科、诺西、上海贝尔等
　　内容提供商、终端厂商、系统厂商、传统媒体、IT厂商以及相关投资机构及行业监管部门；
　　I研究背景
　　II研究方法
　　III相关定义
　　IV关键术语
　　V主要结论与观点
　　VI报告正文

第一章 2009年全球移动互联网产业发展概述
　　1.1 移动互联网产业综述
　　　　1.1.1 移动互联网的定义
　　　　1.1.2 移动互联网发展历程
　　　　1.1.3 移动互联网产业分类
　　1.2 全球移动互联网产业发展现状
　　　　1.2.1 产业规模分析
　　　　1.2.2 产业结构分析
　　1.3 全球移动互联网产业特征
　　1.4 主要国家移动互联网发展情况
　　　　1.4.1 欧洲
　　　　1.4.2 日本
　　　　1.4.1 韩国
　　　　1.4.4 美国

第二章 2009年中国移动互联网产业发展概述
　　2.1 中国移动互联网产业发展现状
　　　　2.1.1 宏观环境分析（PEST）
　　　　2.1.2 产业规模分析
　　　　2.1.3 产业结构分析
　　　　2.1.4 产业盈利分析
　　　　2.1.5 市场竞争格局分析
　　　　2.1.62009 年行业焦点事件案例解读
　　2.2 中国移动互联网行业基本特征
　　2.3 中国移动互联网发展的促进与制约因素
　　　　2.3.1 中国移动互联网发展的促进因素
　　　　2.3.2 中国移动互联网发展的制约因素

第三章 中国移动互联网产业链分析
　　3.1 中国移动互联网产业链结构
　　　　3.1.1 产业链结构
　　　　3.1.2 产业链特征
　　3.2 各产业链分析
　　　　3.2.1 运营商分析
　　　　3.2.2 服务提供商分析
　　　　3.2.3 内容提供商分析
　　　　3.2.4 终端提供商分析
　　3.3 中国移动互联网产业链演进趋势
　　　　3.3.1 产业链生命周期分析
　　　　3.3.2 产业链演进

第四章 2009年中国移动互联网热点应用分析——应用服务类
　　4.1 移动定位
　　　　4.1.1 发展现状分析
　　　　4.1.2 用户规模及收入规模分析
　　　　4.1.3 相关企业及竞争格局
　　4.2 手机阅读
　　　　4.2.1 发展现状分析
　　　　4.2.2 用户规模及收入规模分析
　　　　4.2.3 相关企业及竞争格局
　　4.3 手机搜索
　　　　4.3.1 发展现状分析
　　　　4.3.2 用户规模及收入规模分析
　　　　4.3.3 相关企业及竞争格局
　　4.4 手机支付
　　　　4.4.1 发展现状分析
　　　　4.4.2 用户规模及收入规模分析
　　　　4.4.3 相关企业及竞争格局
　　4.5 手机邮箱
　　　　4.5.1 发展现状分析
　　　　4.5.2 用户规模及收入规模分析
　　　　4.5.3 相关企业及竞争格局

第五章 2009年中国移动互联网热点应用分析——沟通社交类
　　5.1 即时通讯
　　　　5.1.1 发展现状分析
　　　　5.1.2 用户规模及收入规模分析
　　　　5.1.3 相关企业及竞争格局
　　5.2 手机社交
　　　　5.2.1 发展现状分析
　　　　5.2.2 用户规模及收入规模分析
　　　　5.2.3 相关企业及竞争格局

第六章 2009年中国移动互联网热点应用分析——休闲娱乐类
　　6.1 手机电视
　　　　6.1.1 发展现状分析
　　　　6.1.2 用户规模及收入规模分析
　　　　6.1.3 相关企业及竞争格局
　　6.2 手机音乐
　　　　6.2.1 发展现状分析
　　　　6.2.2 用户规模及收入规模分析
　　　　6.2.3 相关企业及竞争格局
　　6.3 手机游戏
　　　　6.3.1 发展现状分析
　　　　6.3.2 用户规模及收入规模分析
　　　　6.3.3 相关企业及竞争格局

第七章 中国移动互联网商业模式分析
　　7.1 移动互联网的商业模式分析
　　7.2 主要商业模式分析
　　　　7.2.1 产品服务模式
　　　　7.2.2 电子商务服务模式
　　　　7.2.3 广告营收模式
　　　　7.2.4 免费+收费模式
　　　　7.2.5 交易分成模式
　　　　7.2.6 应用商店模式
　　7.3 各商业模式对比分析

第八章 移动互联网用户结构分析
　　8.1 整体用户结构分析
　　8.2 主要指标分析
　　　　8.2.1 性别结构
　　　　8.2.2 年龄结构
　　　　8.2.3 学历结构
　　　　8.2.4 收入结构
　　　　8.2.5 职业结构

第九章 2009－2013年中国移动互联网产业发展预测
　　9.1 影响因素分析
　　　　9.1.1 有利因素分析
　　　　9.1.2 不利因素分析
　　9.22010 －2014年中国移动互联网产业规模预测
　　9.32010 －2014年中国移动互联网产业结构预测
　　　　9.3.1 用户规模及结构
　　　　9.3.2 收入规模及结构
　　　　9.3.3 服务内容及结构

第十章 中智:林:－2010－2014年中国移动互联网产业趋势分析
　　10.1 行业政策趋势
　　10.2 应用（业务）趋势
　　10.3 产品技术趋势
　　10.4 产业递进与变迁
　　10.5 厂商竞争趋势
　　法律声明：
　　部分图表
　　图1-12006－2009年全球手机用户数和互联网用户数规模
　　图1-22006－2009年全球移动互联网用户规模
　　图1-32008－2009年全球移动互联网收入规模
　　图1-42009年全球移动互联网产业结构
　　图2-12006－2009年中国移动电话用户规模
　　图2-22008－2009年中国移动互联网用户规模
　　图2-32006－2009年中国移动互联网产业规模
　　图2-42009年中国移动互联网细分市场结构
　　图2-52009年中国移动互联网用户经常使用的服务
　　图2-62008－2009年运营商增值业务收入占比
　　图2-7中国电信业重组情况
　　图3-1中国移动互联网产业链结构
　　图5-12009年中国移动即时通讯市场竞争格局
　　图6-12009年中国移动电视市场竞争格局
　　图6-2中国手机游戏产业链
　　图6-32009年中国手机游戏市场竞争格局
　　图6-42009年中国手机游戏市场竞争格局
　　图6-52009年中国手机游戏市场竞争格局
　　图6-62009年中国手机游戏市场竞争格局
　　图6-72009年短信手机游戏SP排名及市场份额
　　图6-82009年WAP手机游戏SP排名及市场份额
　　图6-9中国移动音乐盈利模式
　　图8-12009年中国移动互联网用户性别结构
　　图8-22009年中国移动互联网用户年龄结构
　　图8-32009年中国移动互联网用户收入结构
　　图8-42009年中国移动互联网用户学历结构
　　图9-12010－2014年中国移动互联网产业收入规模预测
　　图9-22010－2014年中国移动互联网细分市场结构预测
　　图9-32010－2014年中国移动互联网细分市场结构预测
　　……
　　表12007－2009年中国手机宽带互联网用户规模
　　表2移动网络升级带来的增值业务提升
　　表3中国移动互联网主要服务类型及代表企业
　　表4北京移动GPRS套餐方案
　　表5新一轮电信重组后三大运营商实力比较
　　表6产业生命周期主要特征列表
　　表72009年空中网主要竞争策略
　　表8移动视频主要盈利模式分析
　　表102009年中国移动主要竞争策略
　　表11手机游戏的分类
　　……
略……
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