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二、内容简介
　　食用橄榄油是一种优质的食用油，富含单不饱和脂肪酸和抗氧化物质，广泛应用于烹饪和调味。近年来，随着消费者健康意识的提高和对高品质食品的需求增长，食用橄榄油市场得到了快速发展。现代食用橄榄油不仅具备高营养价值，还通过优化生产工艺提高了其风味和口感。此外，随着有机农业和可持续发展的推广，食用橄榄油的生产更加注重环保性能，通过采用有机种植和传统压榨技术，减少了对环境的影响。目前，市场上已经出现了多种类型的食用橄榄油，适应不同消费者的口味需求。
　　未来，食用橄榄油将更加注重品牌化和个性化。一方面，随着消费者对品牌认知度的提高，食用橄榄油将更加注重品牌建设，通过建立品牌故事和文化传承，提高品牌的知名度和影响力。另一方面，随着消费者个性化需求的增加，食用橄榄油将更加注重个性化设计，通过提供定制化服务和多样化产品，满足不同消费者的口味偏好。然而，如何在保证产品质量的同时降低成本，以及如何应对不断变化的市场需求，将是食用橄榄油生产商需要解决的问题。

第一章 中国品牌食用橄榄油发展环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对食用橄榄油行业影响分析
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、新国标出台
　　　　二、中国降低橄榄油进口关税
　　第三节 社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析
　　　　四、居民收入差距
　　第四节 技术环境分析
　　　　一、技术发展现状
　　　　二、技术发展趋势

第二章 中国食用橄榄油市场规模分析
　　第一节 2005-2009年中国食用橄榄油市场规模分析
　　第二节 2009年我国食用橄榄油区域结构分析
　　第三节 中国食用橄榄油区域市场规模分析
　　　　一、东北地区市场规模分析
　　　　二、华北地区市场规模分析
　　　　三、华东地区市场规模分析
　　　　四、华中地区市场规模分析
　　　　五、华南地区市场规模分析
　　　　六、西部地区市场规模分析

第三章 中国食用橄榄油需求与消费者偏好调查
　　第一节 2005-2009年中国食用橄榄油产量统计分析
　　第二节 2005-2009年中国食用橄榄油历年消费量统计分析
　　第三节 食用橄榄油产品目标客户群体调查
　　　　一、不同阶层水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第四节 食用橄榄油产品的品牌市场调查
　　　　一、消费者对食用橄榄油品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对食用橄榄油产品的功能认知
　　　　三、消费者对食用橄榄油品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常购买的品牌调查
　　　　五、食用橄榄油品牌忠诚度调查
　　　　六、消费者的消费理念调研
　　第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、广告的影响程度
　　　　四、包装的影响程度

第四章 中国品牌食用橄榄油市场价格分析
　　第一节 价格形成机制分析
　　第二节 2005-2009年中国品牌食用橄榄油平均价格趋向分析
　　第三节 2009-2012年中国品牌食用橄榄油价格趋向预测分析

第五章 中国品牌食用橄榄油进出口市场情况分析
　　第一节 2005-2009年中国品牌食用橄榄油进出口量分析
　　　　一、2005-2009年中国品牌食用橄榄油进口分析
　　　　二、2005-2009年中国品牌食用橄榄油出口分析
　　第二节 2009-2012年中国品牌食用橄榄油进口市场预测分析
　　　　一、2009-2012年中国品牌食用橄榄油进口预测

第六章 中国食用橄榄油优势品牌企业分析
　　第一节 多力橄榄油（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、品牌市场份额
　　　　四、品牌竞争策略
　　第二节 欧丽薇兰（中国驰名商标）
　　第三节 亿芭利-品利 （中国驰名商标）
　　第四节 欧蕾（中国驰名商标）
　　第五节 鲁花（一线品牌）
　　第六节 奥利佛-阿茜娅（中国驰名商标）
　　第七节 金色橄榄油 （中国驰名商标）
　　第八节 田园乐橄榄油（中国驰名商标）
　　第九节 克里特大地（中国驰名商标）
　　第十节 萨利维（中国驰名商标）

第七章 中国品牌食用橄榄油竞争格局分析
　　第一节 食用橄榄油行业历史竞争格局概况
　　　　一、食用橄榄油行业集中度分析
　　　　二、食用橄榄油行业竞争程度分析
　　第二节 食用橄榄油行业企业竞争状况分析
　　　　一、领导企业的市场力量
　　　　二、其他企业的竞争力
　　第三节 2007-2012 年中国品牌食用橄榄油竞争格局展望

第八章 2009-2012年我国食用橄榄油行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 行业SWOT模型分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、风险分析
　　第二节 食用橄榄油行业投资价值分析
　　　　一、行业盈利能力
　　　　二、行业偿债能力
　　　　三、行业发展能力
　　第三节 2009-2012年中国品牌食用橄榄油投资风险预警
　　　　一、金融危机风险预警
　　　　二、行业竞争风险预警
　　　　三、技术风险预警
　　　　四、经营管理风险预警
　　第四节 中~智~林~　食用橄榄油行业投资策略分析
　　　　一、重点投资品种分析
　　　　二、重点投资地区分析
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