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二、内容简介
　　移动搜索是一种重要的互联网服务，近年来随着智能手机的普及和移动互联网技术的发展而迅速增长。通过采用先进的搜索引擎技术和智能推荐算法，现代移动搜索不仅提高了搜索速度和准确性，还增强了在不同应用场景中的用户体验。同时，随着大数据和云计算技术的应用，移动搜索能够实现对用户行为的智能分析，通过个性化推荐提升用户满意度。此外，随着品牌建设和市场营销策略的优化，移动搜索的品牌影响力不断增强，通过线上线下相结合的推广模式，拓宽了市场覆盖面。
　　未来，移动搜索的发展将更加注重智能化与隐私保护。随着人工智能技术的发展，智能移动搜索将能够实现对用户意图的深度理解，通过自然语言处理技术提升搜索体验。同时，随着隐私保护意识的增强，移动搜索将更加注重用户数据的安全性，通过加密技术和隐私保护政策保障用户权益。此外，随着可持续发展理念的推广，移动搜索将更加注重资源的高效利用，通过优化算法减少能源消耗，推动绿色互联网的发展。
　　移动互联网在全球范围内快速发展，移动互联网业务是中国移动通信业务增长的新动力。随着手机性能的逐步提高，相应价格的走低，手机搜索服务将面临有利的市场环境。随着3G技术的完善，3G资费趋于大众化，移动搜索将步入快速发展阶段。移动搜索业务在近两年迅猛发展，并受到互联网巨头及投资商的青睐。
　　2009年，互联网搜索巨头谷歌和百度在移动搜索服务方面继续发力，在产品、营销、商业运营等方面都有所创新。同时，易查等厂商也开始在移动搜索领域大展拳脚。目前，国内手机用户数量远远超过了互联网用户的数量，而且依然保持持续增长的势头，2010年，中国手机用户数量将超过7亿。另外，中国已有约1.75手机上网用户。这对移动搜索市场来说，蕴藏着巨大的商机。同时，国内移动互联网业务正在加速发展，业务应用的种类日趋丰富，这为移动搜索业务的发展奠定了比较好的基础。
　　《2009-2010年中国移动搜索行业发展及投资前景预测报告》对中国移动搜索的发展现状和趋势及国外移动互联网的发展状况进行了深入分析。同时本报告从移动搜索产业链结构，产业链的运营模式、移动搜索的产业竞争结构等方面对移动搜索行业进行了详尽的分析。在对上述进行分析的基础上，本报告还对目前主要的移动搜索厂商进行了现状及SWOT分析。本报告为客户进行行业投资、商业运作等方面提供有很大的参考价值。

第一章 移动搜索综述
　　1.1 移动搜索的含义
　　　　1.1.1 移动搜索的概念
　　　　1.1.2 移动搜索的特征
　　　　1.1.3 移动搜索消费者行为分析
　　1.2 移动搜索的分类
　　　　1.2.1 按搜索方式分类
　　　　1.2.2 按搜索内容分类

第二章 移动搜索国外现状分析
　　2.1 美国移动搜索现状分析
　　2.2 欧洲移动搜索现状分析
　　2.3 日本移动搜索现状分析
　　2.4 韩国移动搜索现状分析

第三章 移动搜索国内现状分析
　　3.1 宏观环境分析
　　　　3.1.1 政治环境分析
　　　　3.1.2 经济环境分析
　　　　3.1.3 社会环境分析
　　　　3.1.4 技术环境分析
　　3.2 市场现状分析
　　　　3.2.1 2007年-2009年市场规模分析
　　　　3.2.2 2007年-2009年细分市场份额分析
　　　　3.2.3 2007年-2009年各品牌市场份额分析

第四章 移动搜索产业链分析
　　4.1 移动运营商产业链地位分析
　　4.2 移动搜索技术服务商竞争分析
　　4.3 内容提供商内容提供状况分析
　　4.4 设备/软件提供商产业链价值分析
　　4.5 与手持设备制造商合作模式分析
　　4.6 移动搜索产业链条运营模式分析
　　4.7 移动搜索商业模式分析

第五章 移动搜索行业竞争力分析
　　5.1 移动搜索行业发展阶段分析
　　5.2 移动搜索行业竞争格局分析
　　5.3 移动搜索进入及退出壁垒分析
　　5.4 移动搜索潜在进入者分析

第六章 移动搜索重点企业分析
　　6.1 Google
　　　　6.1.1 移动搜索发展历史及现状
　　　　6.1.2 移动搜索商业模式分析
　　　　6.1.3 移动搜索业务SWOT分析
　　6.2 百度
　　　　6.2.1 移动搜索发展历史及现状
　　　　6.2.2 移动搜索商业模式分析
　　　　6.2.3 移动搜索业务SWOT分析
　　6.3 明复
　　　　6.3.1 企业发展状况分析
　　　　6.3.2 移动搜索历史及现状
　　　　6.3.3 移动搜索商业模式分析
　　　　6.3.4 移动搜索业务SWOT分析
　　6.4 易查
　　　　6.4.1 企业发展状况分析
　　　　6.4.2 移动搜索历史及现状
　　　　6.3.3 移动搜索商业模式分析
　　　　6.3.4 移动搜索业务SWOT分析
　　6.6 悟空搜索
　　　　6.6.1 企业发展状况分析
　　　　6.6.2 移动搜索历史及现状
　　　　6.6.3 移动搜索商业模式分析
　　　　6.6.4 移动搜索业务SWOT分析
　　6.6 宜搜
　　　　6.6.1 企业发展状况分析
　　　　6.6.2 移动搜索历史及现状
　　　　6.6.3 移动搜索商业模式分析
　　　　6.6.4 移动搜索业务SWOT分析

第七章 中-智-林－移动搜索前景及投资分析
　　7.1 移动终端发展状况
　　　　7.1.1 2007-2009手机发展规模及前景分析
　　　　7.1.2 其他移动终端发展现状及前景分析
　　7.2 移动互联网发展状况分析
　　　　7.2.1 2007-2009年移动互联网用户规模趋势分析
　　　　7.2.2 3G发展前景分析
　　　　7.2.3 移动搜索用户规模及预测
　　7.3 移动搜索影响因素分析
　　　　7.3.1 移动搜索推动因素分析
　　　　7.3.2 移动搜索阻碍因素分析
　　7.4 移动搜索投资前景及建议
　　三、目标客户群：
　　1、现有移动搜索技术服务提供商，软件、通讯、互联网企业等潜在的进入者、电信运营商
　　2、目标厂商：
　　谷歌、百度、明复、宜搜、易查、悟空、中国移动、中国电信、中国联通、微软等企业。
　　四、卖点及理由
　　1、通过对移动产业链的分析，充分了解移动搜索各个链条在移动搜索中的地位和作用，充分挖掘移动搜索的运作和盈利模式，为移动搜索服务提供商的商业模式建立提供建议
　　2、通过对移动搜索现有企业的竞争状况、商业模式、战略发展、SWOT等各个层面的解析，为现有和潜在的进入者提供竞争对手的状况。
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