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二、内容简介
　　《2010年中国网络游戏市场研究分析报告》旨在为有意投资网络游戏行业的投资者服务，报告对网络游戏行业2009年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对行业运行情况进行了预测。本报告完成于2010年5月，共2万多字，60多页，60个图表，分十一章。报告的主要观点有：
　　中国网络游戏产业已经发展超过十年的时间，形成了巨大的产业规模。与此同时，网络游戏用户消费行为、运营商发展策略以及相关政府部门的监管措施也随着行业的发展而变化；另一方面，虽然网络游戏行业已经成熟，但在盈利模式以及市场竞争方面也存在很大不确定性。
　　中国网络游戏产品按照不同维度分类也有所不同；CNNIC 按照中国网络游戏市场特点，参考网络游戏产品的使用方式以及产品形式，采取复合分类方法，将网络游戏划分为两大类三小类：大类为大型多人在线游戏（MMOG）与多人在线游戏 （MOG）；小类为大型多人在线角色扮演游戏（MMORPG）、在线休闲游戏（Online Casual Game）、浏览器游戏（Browser Game）。
　　任何行业的成熟都意味着新用户增长难度的加大，网络游戏行业也是如此。虽然网络游戏行业整体用户保持持续增长的态势，2009 年增长率超过20%，但总体行业增长趋势并不乐观，这种形式也促使运营商的竞争策略也逐步发生变化。腾讯、盛大等领先的运营商纷纷利用自己的平台优势将更多的产品或者小厂商纳入旗下，这无疑增加了其他运营商的竞争压力，因此，对于网络游戏运营商而言，如何把握农村市场、女性市场以及新产品类型，均应成为网络游戏差异化竞争的重点关注方面。
　　与农村地区网络游戏使用消费特点有所类似，经济相对落后地区网络游戏用户呈现一少两多的特点，即游戏用户偏少，高花费用户多、网吧用户多的状态，而经济的相对落后会造成该地区教育资源有限、网络游戏社会认知率有限，这些状况对于该地区健康网络游戏的引导会造成影响，因此这些问题需要政府更加严格的市场监管去弥补。
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