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二、内容简介
第一章 2009-2010年蜂产品产业基础
　　第一节 蜂蜜
　　　　一 蜂蜜的品种和特点
　　　　二 蜂蜜的品质
　　　　三 蜂蜜的性质、成分及应用
　　　　四 蜂蜜的加工技术
　　第二节 蜂王浆
　　　　一 蜂王浆的性质、成分及应用
　　　　二 蜂王浆的加工制品
　　第三节 蜂花粉
　　　　一 蜂花粉的姓质、成分和应用
　　　　二 蜂花粉的加工技术及制品
　　第四节 蜂蜡
　　　　一 蜂蜡的性质与成分
　　　　二 蜂蜡的应用
　　第五节 蜂胶
　　　　一 蜂胶的性质、成分及应用
　　　　二 蜂胶的加工技术及制品
　　第六节 蜂毒
　　　　一 蜂毒的性质与成分
　　　　二 蜂毒的应用
　　第七节 雄蜂蛹
　　　　一 雄蜂蛹的性质、成分及应用
　　　　二 雄蜂蛹的加工制品
　　第八节 蜜蜂幼虫
　　　　一 蜜蜂幼虫的性质、成分和应用
　　　　二 蜜蜂幼虫的加工技术

第二章 2009-2010年蜂产业发展背景
　　第一节 中国宏观经济背景
　　　　一 2000－2009年国民经济增长分析
　　　　二 2000－2009年居民收入变化分析
　　　　三 2000－2009年城乡居民消费结构
　　第二节 中国保健品市场背景
　　　　一 传统型保健品市场
　　　　二 现代型保健品市场
　　　　三 功能性保健品
　　第三节 蜂产品开发加工背景
　　　　一 国际蜂产品的加工分析
　　　　二 中国蜂产品开发的特点
　　第四节 蜂产品保健市场背景
　　　　一 蜂产品保健市场现状分析
　　　　二 蜂产品保健食品行业存在问题
　　第五节 2010年蜂产业机遇和风险
　　　　一 保健品行业市场总额将快速增长。
　　　　二 居民用于保健方面的支出比例大大提高
　　　　三 蜂产品必将成为保健品行业的珍品和主力军
　　　　四 蜂产品市场面临重新洗牌

第三章 2008-2009年全球蜂产品运行背景
　　第一节 全球蜂产品市场
　　　　一 世界蜂群拥有量分析
　　　　二 全球蜂蜜供给分析
　　　　三 全球蜂腊供给分析
　　第二节 全球蜂产品贸易
　　　　一 世界蜂蜜贸易现状
　　　　二 世界蜂蜜贸易发展趋势

第四章 2008-2009年蜂蜜市场调研
　　第一节 蜂蜜产量分析
　　　　一 中国蜂产品产量分析
　　　　二 蜂产品地区产量分析
　　第二节 2005-2009年市场分析
　　　　一 2005年蜂蜜市场分析
　　　　二 2006年蜂蜜市场分析
　　　　三 2007年蜂蜜市场分析
　　　　四 2008年蜂蜜市场分析
　　　　五 2009年蜂蜜市场分析
　　第三节 2011年蜂蜜市场预测
　　　　一 蜂蜜价格走势分析
　　　　二 国内蜂蜜市场潜力较大
　　　　三 蜂蜜制品市场急需规范
　　　　四 倡导生产经营成熟蜂蜜
　　第四节 蜂蜜贸易分析
　　　　一 2008年蜂蜜出口分析
　　　　二 2009年蜂蜜出口分析

第五章 2008-2009年蜂王浆市场调研
　　第一节 2008-2009年市场分析
　　　　一 2008年蜂王浆市场分析
　　　　二 2009年蜂王浆市场分析
　　第二节 2008-2009年蜂王浆市场
　　　　一 蜂王浆产情分析
　　　　二 蜂王浆市场分析
　　第三节 蜂王浆贸易分析
　　　　一 2008年蜂王浆出口分析
　　　　二 2009年蜂王浆出口分析

第六章 2008-2009年蜂花粉及蜂胶市场
　　第一节 蜂花粉市场运行分析
　　　　一 2006年蜂花粉市场分析
　　　　二 2007年蜂花粉市场分析
　　　　三 2008年蜂花粉市场预测
　　　　四 2009年蜂花粉市场分析
　　第二节 蜂胶市场运行分析
　　　　一 2006年蜂胶市场分析
　　　　二 2007年蜂胶市场分析
　　　　三 2008年蜂胶市场预测

第七章 2008-2009年蜂产品产业竞争主体
　　第一节 北京百花蜂产品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第二节 上海冠生园蜂制品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第三节 南京老山药业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第四节 浙江江山恒亮蜂产品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第五节 安徽省百春制药
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第六节 江西汪氏蜜蜂园
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第七节 长葛市星阳蜂产品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第八节 盐城市花美蜂蜜制品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第九节 河南省维康蜂业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十节 湖南省明园蜂业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十一节 杭州天地保健品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十二节 南京市溧水县常力蜂业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十三节 莒县华康蜂业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十四节 河南普瑞蜂业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十五节 长葛市吉祥蜂产品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十六节 北京一品全蜂产品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十七节 杭州天厨蜜源保健品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十八节 安徽鸿汇食品集团
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第十九节 河南省长兴蜂业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第二十节 云梦县天成实业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第二十一节 枣庄海石花蜂业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第二十二节 武汉小蜜蜂食品
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第二十三节 江西绿康保健蜂业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第二十四节 岳阳市野源蜂业
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力
　　第二十五节 [-中-智-林-]北京金蜂蜂业有限公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业竞争力

附录：蜂制品企业品牌排名
　　　　一 中国蜂产品十大影响力品牌
　　　　二 蜂蜜消费者满意十佳产品
　　　　三 蜂王浆消费者满意十佳产品
　　　　四 蜂胶消费者满意十佳产品
　　　　五 蜂花粉消费者满意十佳产品
　　　　六 蜂产品（复方）消费者满意十佳产品
　　图表 1 1978－2009年中国国民生产总值一览表 单位：亿元
　　图表 2 1978－2009年中国国民生产总值变化趋势图 单位：亿元
　　图表 3 1978－2008年中国人均国民生产总值一览表 单位：亿元
　　图表 4 2000－2008年城镇居民人均可支配收入一览表
　　图表 5 2000－2008年城镇居民人均可支配收入变化图
　　图表 6 2000－2008年中国城乡居民医疗保健支出一览表
　　图表 7 2000－2008年中国城乡居民医疗保健支出变化趋势图
　　图表 9 2005年全球蜂蜜地区产量一览表 单位：万吨
　　图表 10 2005年全球蜂蜜各国产量一览表 单位：万吨
　　图表 11 2005－2008年中国蜂蜜产量一览表
　　图表 12 2005年中国地区蜂蜜产量一览表
　　图表 13 2006年1月-12月蜂蜜出口地区一览表 单位：千克、美元
　　图表 14 蜂蜜出口走势图（2008.2－2008.1）
　　图表 16 2008年北京百花蜂产品盈利能力一览表
　　图表 17 2008年上海冠生园蜂制品盈利能力一览表
　　图表 18 2008年南京老山药业盈利能力一览表
　　图表 19 2008年浙江江山恒亮蜂产品盈利能力一览表
　　图表 20 2008年安徽省百春制药盈利能力一览表
　　图表 21 2008年江西汪氏蜜蜂园盈利能力一览表
　　图表 22 2008年长葛市星阳蜂产品盈利能力一览表
　　图表 23 2008年盐城市花美蜂蜜制品盈利能力一览表
　　图表 24 2008年河南省维康蜂业盈利能力一览表
　　图表 25 2008年湖南省明园蜂业盈利能力一览表
　　图表 26 2008年杭州天地保健品盈利能力一览表
　　图表 27 2008年南京市溧水县常力蜂业盈利能力一览表
　　图表 28 2008年莒县华康蜂业盈利能力一览表
　　图表 29 2008年河南普瑞蜂业盈利能力一览表
　　图表 30 2008年长葛市吉祥蜂产品盈利能力一览表
　　图表 31 2008年北京一品全蜂产品盈利能力一览表
　　图表 32 2008年杭州天厨蜜源保健品盈利能力一览表
　　图表 33 2008年安徽鸿汇食品集团盈利能力一览表
　　图表 34 2008年河南省长兴蜂业盈利能力一览表
　　图表 35 2008年云梦县天成实业盈利能力一览表
　　图表 36 2008年枣庄海石花蜂业盈利能力一览表
　　图表 37 2008年武汉小蜜蜂食品盈利能力一览表
　　图表 38 2008年江西绿康保健蜂业盈利能力一览表
　　图表 39 2008年岳阳市野源蜂业盈利能力一览表
　　图表 40 2008年北京金蜂蜂业有限公司盈利能力一览表
　　图表 41 中国蜂产品最具影响力十大品牌
　　图表 42 中国蜂产品（蜂蜜）消费者满意十佳产品
　　图表 43 中国蜂产品（蜂王浆）消费者满意十佳产品
　　图表 44 中国蜂产品（蜂胶）消费者满意十佳产品
　　图表 45 中国蜂产品（蜂花粉）消费者满意十佳产品
　　图表 46 蜂产品（复方）消费者满意十佳产品
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