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二、内容简介
第一章 洗涤剂相关概述
　　第一节 洗涤剂
　　　　一、成分构成
　　　　二、分类
　　第二节 肥皂
　　　　一、定义及构成
　　　　二、肥皂种类
　　　　三、制皂工艺
　　第三节 洗衣粉
　　　　一、主要成分
　　　　二、洗衣粉的分类
　　　　三、洗衣粉和肥皂的比较
　　第四节 洗发水
　　　　一、定义
　　　　二、分类
　　　　三、主要原料

第二章 洗涤剂行业发展分析
　　第一节 国际洗涤剂市场
　　　　一、全球洗涤剂市场需求分析
　　　　二、俄洗涤剂市场分析
　　　　三、韩国洗涤剂市场推出新产品
　　第二节 中国洗涤剂行业发展现状
　　　　一、中国洗涤剂行业基本状况
　　　　二、2008年洗涤用品价格分析
　　　　三、我国合成洗涤剂行业供给规模情况
　　　　四、洗涤剂产业对三聚磷酸钠需求降低
　　　　五、洗涤剂行业竞争态势
　　第三节 洗涤剂与环境问题分析
　　　　一、洗涤剂对环境的影响分析
　　　　二、对洗涤剂化学品的几点建议
　　第四节 洗涤用品行业的同质化与创新策略
　　　　一、技术创新提升本土品牌的专业水平
　　　　二、打造差异化的竞争优势
　　　　三、积累品牌资产
　　　　四、战略创新，换位思考
　　　　五、以亮剑精神应对竞争
　　　　六、进军高端市场

第三章 洗衣粉市场发展分析
　　第一节 洗衣粉行业概况
　　　　一、洗衣粉的分类
　　　　二、洗衣粉生产技术
　　　　三、洗衣粉的行业标准
　　第二节 洗衣粉行业发展特点分析
　　　　一、洗衣粉行业生产的集中底较高
　　　　二、人均消费水平还很低，市场潜力无限
　　　　三、企业竞争策略跟随市场需求而变化
　　　　四、营销策略还缺乏有效整合
　　　　五、经济体制结构调整发生了巨大的变化
　　　　六、企业的多元化经营成为趋势
　　第三节 洗衣粉市场现状分析
　　　　一、洗衣粉行业经济现状分析
　　　　二、国内品牌挺入洗衣粉高端市场
　　　　三、传统洗衣粉仍占据着主流市场
　　　　四、蓝月亮新品挑战洗衣粉霸主地位
　　　　五、从皂粉到皂型洗衣粉
　　第四节 洗衣粉行业消费者分析
　　　　一、消费者购买洗衣粉基本情况
　　　　二、消费者对洗衣粉品牌形象的评价
　　　　三、消费者对洗衣粉质量的评价
　　　　四、消费者对洗衣粉性价比的评价
　　　　五、重视市场细分，挖掘市场机会
　　第五节 洗衣粉竞争格局分析
　　　　一、行业集中度
　　　　二、地域分布情况
　　　　三、品牌竞争格局分析
　　第六节 中国洗衣粉企业发展战略
　　　　一、宏观战略
　　　　二、政府的引导
　　　　三、营销战略
　　　　四、人才战略

第四章 洗发水市场发展分析
　　第一节 洗发水行业概况
　　　　一、中国的洗发水行业基本现状
　　　　二、洗发水市场进入繁荣阶段
　　　　三、洗发水行业主要驱动因素分析
　　第二节 洗发水行业中外品牌竞争分析
　　　　一、联合利华推出“清扬”去屑洗发水
　　　　二、农村洗发水市场土洋品牌竞争分析
　　　　三、中国本土洗发水的差距分析
　　第三节 功能性洗发水市场分析
　　　　一、日用洗发水功能延伸至生发市场
　　　　二、“防脱”洗发水市场分析
　　　　三、霸王vs索芙特
　　　　四、去屑洗发水市场销售大战升级
　　　　五、药物洗发水市场竞争分析
　　第四节 洗发水行业三种典型商业模式分析
　　　　一、宝洁模式
　　　　二、丝宝模式
　　　　三、拉芳模式
　　　　四、三种模式的启示
　　第五节 洗发水市场细分与定位策略
　　　　一、市场细分化
　　　　二、选择目标市场
　　　　三、洗发水市场定位策略

第五章 沐浴露市场发展分析
　　第一节 沐浴露市场现状
　　　　一、沐浴露市场状况
　　　　二、沐浴露花样不断
　　　　三、高档沐浴乳市场存在缺口
　　　　四、全球沐浴露市场趋势
　　第二节 沐浴露区域市场分析
　　　　一、湖北沐浴露市场分析
　　　　二、杭州沐浴露市场分析
　　　　三、厦门沐浴露市场分析
　　　　四、重庆沐浴露市场分析
　　第三节 沐浴露市场格局分析
　　　　一、沐浴露市场格局酝酿规模化集约
　　　　二、合并联盟成为市场未来发展趋势
　　　　三、中低端流通市场将释放巨大能量

第六章 其他洗涤剂市场发展分析
　　第一节 肥皂市场
　　　　一、中国香皂产品质量抽查分析
　　　　二、“非皂性”革新冲击高端市场
　　　　三、解析纸香皂市场
　　　　四、中国企业以液态皂打开市场新局面
　　　　五、船牌液态皂的市场策略
　　第二节 洗手液市场
　　　　一、非典让洗手液市场快速崛起
　　　　二、洗手液的形成及历史原因
　　　　三、洗手液的现状
　　　　四、洗手液的价格和市场定位
　　　　五、洗手液的包装和容量
　　　　六、洗手液的发展趋势
　　第三节 洗洁精市场
　　　　一、中国餐具洗洁精行业发展状况分析
　　　　二、2008年洗洁精市场情况分析
　　　　三、茶叶原料洗洁精亮相市场
　　　　四、洗洁精行业市场竞争战略
　　　　五、洗洁精市场的发展趋势
　　第四节 清洁剂市场
　　　　一、洗衣机槽专业清洁剂成家庭常备品
　　　　二、家庭清洁剂进入乡镇市场
　　　　三、和黄获准向大陆清洁剂合资企业增资
　　第五节 洗衣液市场
　　　　一、洗衣液“洗牌”国内洗涤市场
　　　　二、日化企业开拓洗衣液市场
　　　　三、新型环保洗衣液上市引领洗涤新潮流

第七章 中国洗涤剂行业整体运行指标分析
　　第一节 2009-2010年中国洗涤剂行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 2009-2010年中国洗涤剂行业产销分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2009-2010年中国洗涤剂行业财务指标总体分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业偿债能力分析
　　　　三、行业营运能力分析
　　　　四、行业发展能力分析

第八章 中国洗涤剂行业盈利能力分析
　　第一节 2009-2010年中国洗涤剂行业利润总额分析
　　　　一、利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析
　　第二节 2009-2010年中国洗涤剂行业销售利润率
　　　　一、销售利润率分析
　　　　二、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　第三节 2009-2010年中国洗涤剂行业总资产利润率分析
　　　　一、总资产利润率分析
　　　　二、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业总资产利润率比较分析
　　第四节 2009-2010年中国洗涤剂行业产值利税率分析
　　　　一、产值利税率分析
　　　　二、不同规模企业产值利税率比较分析
　　　　三、不同所有制企业产值利税率比较分析

第九章 洗涤剂主要原料行业分析
　　第一节 表面活性剂概述
　　　　一、表面活性剂基本概念
　　　　二、表面活性剂的结构及分类方法
　　　　三、表面活性剂洗涤剂基本性质及应用
　　第二节 表面活性剂行业发展态势
　　　　一、表面活性剂的特点分析
　　　　二、我国表面活性剂行业发展呈现新形势
　　　　三、含氟表面活性剂的应用
　　第三节 洗涤剂助剂行业概况
　　　　一、中国合成洗涤助剂的发展及应用状况
　　　　二、洗涤助剂过碳酸钠概述
　　　　三、洗涤助剂层硅酸钠概述

第十章 国际洗涤剂重点企业分析
　　第一节 宝洁
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营业绩分析
　　　　三、营销策略
　　　　四、宝洁与广告策略
　　第二节 联合利华
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009年经营业绩分析
　　　　三、联合利华在中国
　　　　四、联合利华品牌整合策略
　　第三节 高露洁-棕榄
　　　　一、公司简介
　　　　二、高露洁几大洗涤剂品牌售与宝洁
　　　　三、佳洁士VS高露洁
　　第四节 德国汉高
　　　　一、公司简介
　　　　二、业绩分析
　　　　三、2008年汉高洗涤新产品强化环保功能

第十一章 国内洗涤剂重点企业分析
　　第一节 传化股份
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第二节 南风化工
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第三节 广州浪奇
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第四节 浙江纳爱斯集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第五节 广州立白集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第六节 白猫股份
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略

第十二章 2011-2015年洗涤剂行业发展趋势分析
　　第一节 2011-2015年中国洗涤剂市场趋势分析
　　　　一、2009-2010年我国洗涤剂市场趋势总结
　　　　二、2011-2015年我国洗涤剂发展趋势分析
　　第二节 2011-2015年洗涤剂产品发展趋势分析
　　　　一、2011-2015年洗涤剂产品技术趋势分析
　　　　二、2011-2015年洗涤剂产品价格趋势分析
　　第三节 2011-2015年洗涤剂行业规划建议
　　　　一、洗涤剂行业“十一五”整体规划
　　　　二、洗涤剂行业“十二五”规划预测
　　　　三、2011-2015年洗涤剂行业规划建议

第十三章 2011-2015年中国洗涤剂市场销售管理策略建议
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、洗涤剂价格策略分析
　　　　二、洗涤剂渠道策略分析
　　第二节 [-中-智-林-]销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
略……
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