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二、内容简介
第一章 2009-2010年世界家装建材市场动态分析
　　第一节 2009-2010年世界家装建材行业发展概况
　　　　一、国外家装市场亮点聚焦
　　　　二、国际陶瓷市场保持旺盛需求
　　　　三、世界五大家具进口国贸易分析
　　　　四、全球纳米建材市场需求预测
　　第二节 2009-2010年全球家装建材行业区域市场格局分析
　　　　一、美国
　　　　二、俄罗斯
　　　　三、罗马尼亚
　　　　四、越南建材价格将继续上涨
　　　　五、中东
　　第三节 2011-2015年世界家装建材行业发展前景预测分析

第二章 2009-2010年中国建材行业发展形势分析
　　第一节 2009-2010年中国建材业运行总况
　　　　一、震后重建给建材行业的发展带来机遇
　　　　二、中国建材行业发展重点分析
　　　　三、中国建材行业节能形势与任务分析
　　第二节 2009-2010年中国建材业热点问题探讨
　　　　一、制约节能与环境问题分析
　　　　二、建材行业企业问题分析
　　第三节 2009-2010年中国建材行业发展的对策分析
　　　　一、促进我国建材工业发展的建议
　　　　二、建材工业坚持自主创新原则的深入思考
　　　　三、建材行业健康发展需强化安全监管措施
　　　　四、经济下行时期建材行业的突围策略
　　　　五、科学道路是建材工业可持续发展的必要选择

第三章 2009-2010年中国家装建材产业运行环境解析
　　第一节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2009-2010年中国家装建材行业政策环境分析
　　　　一、建筑装饰装修管理规定
　　　　二、建筑装饰设计资质分级标准
　　　　三、建筑装饰装修标准出台
　　　　四、家装建材相关产业政策
　　第三节 2009-2010年中国家装建材行业社会环境分析
　　　　一、人们居住条件明显改观
　　　　二、居民消费观念

第四章 2009-2010年中国家装建材业运行态势分析
　　第一节 2009-2010年中国家装建材业运行总况
　　　　一、家装建材行业现状
　　　　二、家装建材行业格局的变化
　　　　三、家装业品牌消费的来临
　　　　四、家装建材业的节能
　　第二节 2009-2010年中国部分城市家装建材行业情况分析
　　　　一、上海家装新规定
　　　　二、深圳家装业
　　　　三、南京家装业
　　　　四、成都家装业发展特点
　　第三节 2009-2010年中国家装建材行业存在的机遇和问题分析

第五章 2009-2010年中国家装建材产品产量数据统计分析
　　第一节 建筑卫生陶瓷
　　第二节 石材
　　第三节 玻璃
　　第四节 涂料
　　第五节 水泥
　　第六节 地板
　　第七节 家具

第六章 2009-2010年中国家装建材行业细分市场透析
　　第一节 2009-2010年中国建筑卫生陶瓷行业发展现状分析
　　　　一、全国建筑陶瓷产业发展形势分析
　　　　二、建筑卫生陶瓷行业发展轨迹
　　　　三、中国建筑陶瓷行业面临严峻考验
　　　　四、国建筑陶瓷企业的走向分析
　　　　五、2011-2015年中国建筑陶瓷产业发展趋势
　　第二节 2009-2010年中国石材行业发展分析
　　　　一、中国石材行业发展现状分析
　　　　二、台面市场将更进一步刺激石材行业发展
　　　　三、中国石材业与世界石材强国的优劣性对比
　　　　四、中国石材业已成为建材行业支柱产业
　　　　五、2011-2015年石材行业发展趋势
　　第三节 2009-2010年中国玻璃行业运营形势
　　　　一、玻璃行业发展分析
　　　　二、玻璃行业发展现状
　　　　三、中国玻璃行业发展环境及趋势分析
　　　　四、2011-2015年玻璃行业的投资策略
　　第四节 2009-2010年中国涂料行业发展状况
　　　　一、中国建筑涂料市场的机遇与挑战
　　　　二、2009-2010年中国建筑涂料产量分析
　　　　三、涂料行业调整风头正劲
　　　　四、中国建筑涂料市场需求预测
　　第五节 2009-2010年中国板材行业运行态势
　　　　一、2009-2010年中国木地板产量分析
　　　　二、木地板市场发展形势分析
　　　　三、木地板流行趋势
　　　　四、中国木地板产量预测
　　第六节 2009-2010年中国水泥行业运营格局分析
　　　　一、2009-2010年水泥行业发展形势分析
　　　　二、水泥行业区域价格走势判断
　　　　三、水泥行业投资策略.
　　　　四、2011-2015年水泥行业发展预测
　　第七节 2009-2010年中国门窗行业发展形势分析
　　　　一、塑料门窗行业发展风险和机遇并存
　　　　二、建筑五金门窗行业发展特点分析
　　　　三、2011-2015年门窗行业发展前景分析
　　　　四、2011-2015年铝门窗市场发展趋势
　　　　五、未来几年国内建筑门窗行业发展趋势
　　第八节 2009-2010年中国家具行业运行情况分析
　　　　一、2009-2010年家具制造业经济运行统计
　　　　二、2011-2015年家具行业的流行趋势
　　第九节 2009-2010年中国管件管材行业运营现状分析
　　　　一、HDPE管材市场未来发展潜力巨大
　　　　二、未来几年中国铝塑复合管的市场前景看好
　　　　三、中国PVC建材需求预测
　　第十节 2009-2010年中国钢材行业经营形势分析
　　　　一、中国钢铁行业发展特点
　　　　二、国内建筑钢材市场分析
　　　　三、建筑钢材市场需求分析

第七章 2009-2010年中国家装建材流通渠道分析
　　第一节 2009-2010年中国家装建材市场发展状况
　　　　一、中国建材家居市场特点分析
　　　　二、建材超市发展现状分析
　　　　三、传统、现代建材市场不同境遇
　　　　四、全国家装建材市场行业热点分析
　　第二节 2009-2010年中国家装建材市场格局分析
　　　　一、建材超市在调整中寻求突破
　　　　二、家居建材终端谋新求变
　　　　三、中国建材超市发展现状分析
　　第三节 2009-2010年家装建材渠道发展分析
　　　　一、中国建材物流的发展分析
　　　　二、招商制建材家居市场运营模式创新

第八章 2009-2010年中国家装建材业发展策略研究
　　第一节 2009-2010年中国建材市场营销分析
　　　　一、水泥营销策略中低价策略的应用
　　　　二、大庄地板卖场营销分析
　　第二节 2009-2010年中国建材市场营销策略
　　　　一、根据外因和内因确营销策略
　　　　二、实现差异化营销策略
　　　　三、培养忠诚经销商构建终端竞争力
　　　　四、实施品牌战略是营销策略的中心主题
　　　　五、推进规模化经营实施多渠道的整合营销
　　第三节 2009-2010年中国建材市场发展策略
　　　　一、建材行业由大变强靠的发展策略
　　　　二、品牌塑造是提升建材家居连锁企业竞争力的重点
　　　　三、建材企业从OEM转型创建品牌

第九章 2009-2010年中国家装建材竞争新格局透析
　　第一节 2009-2010年中国家装建材市场竞争概况
　　　　一、建材市场竞争愈演愈烈
　　　　二、家居卖场和装饰公司竞争与合作并存
　　　　三、建材超市竞争传统市场
　　　　四、家居建材市场在竞争中融合
　　第二节 2009-2010年中国建筑陶瓷市场竞争分析
　　　　一、国产卫浴与国外卫浴竞争分析
　　　　二、建筑陶瓷竞争异常激烈
　　第三节 2009-2010年中国石材市场竞争分析
　　　　一、石材市场需求与竞争
　　　　二、国际市场石材行业进入价格竞争形势
　　第四节 2009-2010年中国建筑玻璃市场竞争分析
　　　　一、玻璃行业国际竞争力稳步提高
　　　　二、2009-2010年玻璃深加工业集中度大大提高
　　第五节 2009-2010年中国木地板市场竞争分析
　　　　一、中国木地板行业竞争趋于白热化
　　　　二、地板市场将被大品牌占领
　　第六节 2009-2010年中国水泥市场竞争分析
　　　　一、中国水泥市场竞争态势分析
　　　　二、外资进入水泥行业将改变竞争格局
　　第七节 2009-2010年中国涂料市场竞争分析
　　　　一、涂料行业进入品牌制胜分水岭
　　　　二、油漆涂料市场大牌欲霸天下
　　　　三、涂料市场竞争关键在产品

第十章 中国家装建材行业优势企业竞争力与关键性财务分析
　　第一节 芜湖海螺型材科技股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 北新集团建材股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 南方建材股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 华新水泥股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 四川国栋建设股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十一章 2011-2015年中国家装建材业发展趋势及投资
　　第一节 2011-2015年中国建材行业的发展预测
　　　　一、中国建材行业高端市场发展前景向好
　　　　二、中国建材产业发展趋势和目标
　　　　三、太阳能建材成为节能的新趋势
　　第二节 2011-2015年中国家装建材业发展趋势
　　　　一、家居建材行业发展走势
　　　　二、家居建材流行趋势
　　　　三、十类新型建材产品预测
　　第三节 2011-2015年中国家装建材市场盈利能力预测分析

第十二章 2011-2015年中国家装建材行业投资战略研究
　　第一节 2011-2015年中国家装建材行业投资机会
　　　　一、节能型建材大发展恰逢适机
　　　　二、国际并购浪潮给水泥行业带来投资机会
　　　　三、玻璃行业的投资机会分析
　　　　四、新型建筑材料行业的投资机会概述
　　第二节 2011-2015年中国家装建材行业投资热点分析
　　　　一、区域投资潜力分析
　　　　二、与产业链相关的投资机会分析
　　第三节 2011-2015年中国家装建材行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控风险
　　　　二、行业竞争风险
　　　　三、供需波动风险
　　　　四、技术风险
　　　　五、经营管理风险
　　第四节 中~智~林~　2011-2015年中国家装建材行业投资建议
　　　　一、环保建材板块成为新的投资亮点
　　　　二、中国水泥行业的投资指导
　　　　三、循环经济引导大陆建材投资发展方向
略……
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