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二、内容简介
　　饮水机作为现代办公和家庭环境中常见的饮水解决方案，凭借其便捷性和卫生性受到了广泛的欢迎。目前市场上饮水机种类繁多，包括冷热两用饮水机、直饮机、管线机等，能够满足不同用户的多样化需求。随着人们健康意识的提升，对水质的要求也越来越高，促使饮水机制造商不断改进过滤技术和净化效果。例如，采用RO反渗透、活性炭、UV紫外线杀菌等多重过滤方式，有效去除水中的杂质和有害物质，保障饮用水的安全。此外，智能化也成为饮水机发展的一个重要方向，通过连接互联网，实现远程控制、水质监测等功能，提升了用户体验。
　　未来，然而，饮水机市场也面临着一些挑战。首先，市场竞争日益激烈，品牌众多，同质化现象严重，企业需要不断创新，提升产品差异化优势。其次，随着消费者对环保的关注，如何减少饮水机的能耗和塑料桶装水的使用，成为行业需要解决的问题。为此，一些企业已经开始探索使用可降解材料和开发节水节电的新型饮水机。此外，售后服务的质量也是影响消费者选择的重要因素，企业应建立健全的服务体系，提供快速响应和高质量的维修保养服务，以增强客户满意度和忠诚度。

第一章 饮水机行业相关概述
　　第一节 小家电行业概述
　　　　一、小家电定义及分类
　　　　二、中国小家电发展历程
　　　　三、小家电市场五大特点
　　　　四、中国小家电主要品牌介绍
　　第二节 饮水机相关概念
　　　　一、饮水机定义及分类
　　　　二、饮水机结构及组成
　　　　三、饮水机的优点
　　　　四、饮水机的工作原理

第二章 2009-2010年中国饮水机产业运行环境分析
　　第一节 2009-2010年中国饮水机政策环境分析
　　　　一、生活饮用水卫生标准
　　　　二、家电及相关行业标准
　　　　三、家用电器商品维修管理办法
　　第二节 2009-2010年中国饮水机产业经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　三、进出口变化分析
　　第三节 2009-2010年中国饮水机产业社会环境分析

第三章 2009-2010年中国饮水机行业运行形势分析
　　第一节 2009-2010年中国饮水机行业发展综述
　　　　一、饮水机品牌格局面临调整
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　　　　三、首款抑菌饮水机宁波上市
　　　　二、饮水机市场的内忧外患
　　　　三、饮水机质量安全问题严重
　　　　四、饮水机行业面临信任危机
　　第三节 2009-2010年中国饮水机行业的发展策略分析
　　　　一、铜质饮水机突破行业瓶颈
　　　　二、饮水机打科技牌有大市场
　　　　三、国家应完善饮水机相关标准
　　　　四、饮水机企业应提高竞争能力

第四章 2009-2010年中国饮水机产业市场运行动态分析
　　第一节 2009-2010年中国饮水机产业市场分析
　　　　一、饮水机市场构成情况
　　　　二、饮水机市场销售及价格情况
　　　　三、饮水机零售量及占有率情况
　　第二节 中国饮水机市场进出口分析
　　第三节 2009-2010年中国饮水机市场关注度情况

第五章 2007-2009年中国电冷热饮水机产量数据统计分析
　　第一节 2007-2008年全国电冷热饮水机产量数据分析
　　　　一、2007-2008年全国电冷热饮水机产量数据
　　　　二、2007-2008年重点省市电冷热饮水机产量数据
　　第二节 2009年全国电冷热饮水机产量数据分析
　　　　一、2009年全国电冷热饮水机产量数据
　　　　二、2009年重点省市电冷热饮水机产量数据
　　第三节 全国电冷热饮水机产量增长性分析
　　　　一、产量增长率分析
　　　　二、产量集中度变化

第六章 2006-2009年中国家用厨房电器具制造行业规模以上企业经济运行数据监测
　　第一节 2005-2009年（按季度更新）中国家用厨房电器具制造行业数据监测回顾
　　　　一、竞争企业数量
　　　　二、亏损面情况
　　　　三、市场销售额增长
　　　　四、利润总额增长
　　　　五、投资资产增长性
　　　　六、行业从业人数调查分析
　　第二节 2005-2009年（按季度更新）中国家用厨房电器具制造行业投资价值测算
　　　　一、销售利润率
　　　　二、销售毛利率
　　　　三、资产利润率
　　　　四、未来5年家用厨房电器具制造盈利能力预测
　　第三节 2005-2009年（按季度更新）中国家用厨房电器具制造行业产销率调查
　　　　一、工业总产值
　　　　二、工业销售产值
　　　　三、产销率调查
　　第四节 2005-2009年（按季度更新）家用厨房电器具制造出口交货值数据
　　　　一、出口交货值增长
　　　　二、出口交货值占工业产值的比重（出口率）

第七章 2009-2010年中国区域市场饮水机品牌占有率分析
　　第一节 中国区域市场饮水机品牌占有率分析
　　　　一、全国市场及华北市场饮水机品牌占有率
　　　　二、华东市场及东北市场饮水机品牌占有率
　　　　三、华中市场及华南市场饮水机品牌占有率
　　　　四、西南市场及西北市场饮水机品牌占有率
　　第二节 2009-2010年中国饮水机占有率情况分析
　　　　一、市场占有率高的“猫腻”
　　　　二、强势品牌有标准，“指数”高低分胜负
　　　　三、技术品质才是品牌核心竞争力
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　　　　一、外观内部设计将是饮水机未来竞争点
　　　　二、无序竞争导致行业信任危机
　　　　三、饮水机市场发展广阔竞争日趋激烈
　　第二节 2009-2010年中国饮水机产业区域格局分析
　　　　一、重点生产区域集中分析
　　　　二、市场消费集中分析
　　第三节 2009-2010年中国饮水机产业提升竞争力策略分析
　　第四节 2010-2015年中国饮水机产业竞争格局预测分析

第九章 2009-2010年中国饮水机产业主体企业竞争力分析
　　第一节 美的集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第二节 青岛澳柯玛集团总公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第三节 深圳市安吉尔电子有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第四节 宁波沁园环保科技有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
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　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第七节 先锋电器集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第八节 宁波惠康集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第九节 宁波辰佳电器有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第十节 TCL家庭电器（南海）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析

第十章 2010-2015年中国饮水机行业的发展趋势预测分析
　　第一节 2010-2015年中国饮水机行业的发展趋势
　　　　一、饮水机市场发展空间巨大
　　　　二、饮水机技术方面的趋势
　　　　三、直饮水机成为发展新趋势
　　第二节 2010-2015年中国新标准下饮水机行业的发展展望
　　　　一、饮水机新国标
　　　　二、饮水机国标行将出台引发行业变化
　　　　三、新国标“清洗”饮水机
　　第三节 2010-2015年中国饮水机行业市场盈利预测分析

第十一章 2010-2015年中国饮水机行业投资机会与风险分析
　　第一节 2010-2015年中国饮水机产业投资环境分析
　　　　一、宏观经济预测分析
　　　　二、金融危机影响分析
　　第二节 2010-2015年中国饮水机产业投资机会分析
　　　　一、家电行业的发展趋势
　　　　二、小家电行业发展趋势
　　第三节 2010-2015年中国饮水机产业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、政策风险
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　　第四节 中⋅智林⋅　专家投资建议
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