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二、内容简介
　　啤酒作为世界上最古老的酒精饮料之一，长期以来都是全球消费市场上重要的一部分。近年来，随着消费者口味的变化以及健康意识的增强，传统啤酒市场增长放缓，而精酿啤酒、无醇啤酒等细分市场则呈现出快速增长的趋势。这种变化不仅反映了消费者对于多样化和高品质生活的追求，也促使啤酒生产企业不断创新产品类型，推出符合现代消费者偏好的新品。此外，数字化营销手段的应用使得品牌能够更有效地触达目标受众，增强了品牌的市场竞争力。
　　未来，啤酒行业的发展将聚焦于创新与可持续发展两大主题。一方面，企业将继续探索新的酿造技术和风味组合，力求创造出更具特色的啤酒产品来吸引消费者。另一方面，面对资源消耗和环境污染的压力，啤酒企业也在积极探索节能减排措施，并致力于在整个供应链中推行可持续发展的实践。同时，随着全球化进程的加快，国际间的交流合作日益频繁，这也为啤酒行业的创新发展提供了更多的机遇与可能。

第一章 2009-2011年世界啤酒市场综合发展分析
　　第一节 世界啤酒发展分析
　　　　一、欧洲
　　　　二、非洲
　　　　三、东南亚
　　　　四、北美和南美洲
　　　　五、太平洋地区
　　第二节 2009-2010年世界啤酒销量分析
　　　　一、2009年德国啤酒销量分析
　　　　二、2010年一季度德国啤酒销量分析
　　　　三、2010年第一季度法国啤酒销量分析
　　　　四、英国啤酒巨头 SABMiller Q4销售量增长2%
　　第三节 世界啤酒面临品牌挑战
　　　　一、创新立品牌
　　　　二、新兴市场成焦点
　　　　三、印度、俄罗斯仍需努力

第二章 2009-2010年我国啤酒相关竞争行业市场发展分析
　　第一节 白酒
　　　　一、2010年粮价上涨对中高端白酒市场的影响
　　　　二、2010年一季度二线白酒销售情况
　　　　三、中国白酒企业渠道拓展规划路径
　　　　四、2010年白酒行业市场发展局势分析
　　第二节 葡萄酒
　　　　一、2009年中国葡萄酒进口情况分析
　　　　二、中国葡萄酒行业景气度及投资机遇分析
　　　　三、2010年进口葡萄酒行业发展预测
　　　　四、中国葡萄酒问题与潜力并存
　　第三节 黄酒
　　　　一、中国黄酒市场供求现状
　　　　二、我国黄酒市场发展前景分析

第三章 2009-2010年我国啤酒生产要素与关联产业运行分析
　　第一节 中国啤酒主要原料市场运行分析
　　　　一、我国最大啤酒原料基地陷危机
　　　　二、进口啤酒大麦暴涨迫使产品提价
　　　　三、我国啤酒原料需求旺盛价格将上涨
　　　　四、2009年啤酒原料市场分析
　　第二节 中国国产啤酒机械市场运行分析
　　　　一、国产啤酒机械发展现状
　　　　二、国产啤酒机械发展存在的问题
　　　　三、啤酒饮料包装机械市场潜力巨大
　　　　四、国产啤酒装备已赢得国内企业青睐
　　第三节 啤酒包装市场运行分析
　　　　一、啤酒包装产业存在的几个问题
　　　　二、啤酒包装产业发展水平的对策措施
　　　　三、啤酒包装形式现状及新产品

第四章 2009-2010年中国啤酒行业综合发展分析
　　第一节 中国啤酒行业发展状况分析
　　　　一、外资控股民营杀入啤酒业
　　　　二、2009年啤酒企业业绩
　　　　三、我国啤酒业转变增长方式迫在眉睫
　　第二节 我国啤酒产业运行数据分析
　　　　一、产量
　　　　二、毛利率及市场占有率
　　　　三、销售情况
　　　　四、行业活跃指数
　　　　五、企业市场份额及市场规格零售价格
　　　　六、出厂价格指数
　　第三节 中国啤酒行业的利润分析
　　　　一、啤酒行业进入微利时代的根本因素
　　　　二、阻碍啤酒行业利润提升的因素
　　　　三、啤酒行业利润结构分析
　　第四节 我国啤酒销售物流分析
　　　　一、我国啤酒行业及销售物流的现状分析
　　　　二、我国啤酒销售物流存在的问题
　　　　三、我国啤酒销售物流的发展思路
　　第五节 我国啤酒行业品牌营销分析
　　第六节 啤酒企业的成本分析
　　　　一、三流企业眼中的成本
　　　　二、二流企业眼中的成本
　　　　三、一流企业眼中的成本
　　第七节 我国鲜啤酒的现状及对策
　　　　一、鲜啤符合行业发展趋势
　　　　二、鲜啤市场存在的问题
　　　　三、加强鲜啤市场的管理

第五章 2008-2010年中国啤酒制造业综合运行数据分析
　　第一节 2008-2010年中国啤酒制造业产销情况
　　　　一、2008-2010年中国啤酒制造业产成品
　　　　二、2008-2010年中国啤酒制造业工业总产值
　　　　三、2008-2010年中国啤酒制造业主营业务利润
　　　　四、2008-2010年中国啤酒制造业产品销售收入
　　第二节 2008-2010年中国啤酒制造业成本费用情况
　　　　一、2008-2010年中国啤酒制造业财务费用
　　　　二、2008-2010年中国啤酒制造业管理费用
　　　　三、2008-2010年中国啤酒制造业产品销售费用
　　　　四、2008-2010年中国啤酒制造业产品销售成本
　　　　五、2008-2010年中国啤酒制造业产品销售税金及附加
　　　　六、2008-2010年中国啤酒制造业管理费用率
　　　　七、2008-2010年中国啤酒制造业财务费用率
　　第三节 2008-2010年中国啤酒制造业资产负债情况
　　　　一、2008-2010年中国啤酒制造业资产总计
　　　　二、2008-2010年中国啤酒制造业负债合计
　　　　三、2008-2010年中国啤酒制造业税前利润率
　　　　四、2008-2010年中国啤酒制造业资产负债率
　　　　五、2008-2010年中国啤酒制造业流动资产平均余额
　　第四节 2008-2010年中国啤酒制造业行业规模情况
　　　　一、2008-2010年中国啤酒制造业企业单位数
　　　　二、2008-2010年中国啤酒制造业全部人员平均人数
　　第五节 2008-2010年中国啤酒制造业行业效益情况
　　　　一、2008-2010年中国啤酒制造业利润总额
　　　　二、2008-2010年中国啤酒制造业利润总额增长率
　　　　三、2008-2010年中国啤酒制造业收入增长率
　　　　四、2008-2010年中国啤酒制造业毛利率
　　　　五、2008-2010年中国啤酒制造业营业费用率

第六章 中国啤酒行业区域市场分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、现状
　　　　二、产量
　　第二节 东北地区
　　　　一、现状
　　　　二、产量
　　第三节 华东地区
　　　　一、现状
　　　　二、产量
　　第四节 中南地区
　　　　一、现状
　　　　二、产量
　　第五节 西南地区
　　　　一、现状
　　　　二、产量
　　第六节 西北地区
　　　　一、现状
　　　　二、产量

第七章 中国啤酒品牌发展分析
　　第一节 中国啤酒品牌发展现状分析
　　　　一、品牌定位分析
　　　　二、产品结构分析
　　　　三、营销渠道分析
　　　　四、产品价格分析
　　　　五、品牌力分析
　　　　六、品牌传播分析
　　　　七、市场格局分析
　　第二节 我国啤酒业品牌整合后战略模式分析
　　　　一、并购战不能取代品牌战
　　　　二、后规模竞争下的品牌战略模式
　　　　三、品牌管理的基本策略模式
　　第三节 中国啤酒品牌发展趋势预测
　　　　一、啤酒企业对品牌发展的认识程度和运作水平不断提高
　　　　二、啤酒品牌数量逐步减少
　　　　三、知名品牌的竞争力更加突显
　　　　四、品牌的国际化程度日益加剧
　　第四节 二、三线啤酒品牌发展建议
　　　　一、掌控终端，影响消费者
　　　　二、构建强大的物流服务队伍
　　　　三、重新界定各通路成员利润模式
　　　　四、对市场的重新规划和管控
　　　　五、建立各级客户数据库，实施数据库营销
　　第五节 我国区域啤酒品牌发展的策略分析
　　　　一、建立成本优势乃至价格优势
　　　　二、疏通资金通道，积极备战扩张
　　　　三、积极进行传播创新
　　　　四、积极进行产品创新

第八章 2009-2010年中国啤酒业市场营销分析
　　第一节 中国啤酒业营销的创新与实践
　　　　一、营销理念的创新是营销创新的前提
　　　　二、实施由数量型向质量型转变的营销队伍建设创新
　　　　三、营销管理机制创新
　　　　四、客户关系创新，建立战略双赢的伙伴关系
　　　　五、实施通路创新，提高物流效率
　　　　六、实施从满足市场到创造市场的市场开发创新
　　　　七、实施品牌的多元传播到品牌整合传播的品牌力提升创新
　　第二节 中国啤酒业的营销模式及发展趋势
　　　　一、营销模式
　　　　二、发展趋势
　　第三节 中国啤酒文化营销分析
　　　　一、运用啤酒文化营销的原因
　　　　二、啤酒文化的内涵分析
　　　　三、解析啤酒文化与营销的有效结合
　　第四节 啤酒企业营销分析
　　　　一、啤酒企业营销网络模式
　　　　二、中小啤酒企业营销现状
　　　　三、中小啤酒企业营销存在的问题
　　第五节 高档啤酒市场营销分析
　　　　一、高档啤酒的渠道策略
　　　　二、高档啤酒地差异化策略
　　　　三、高档啤酒的目标策略
　　　　四、高档啤酒的生命周期策略
　　　　五、高档啤酒的渠道设计
　　第六节 中国啤酒营销渠道变革与发展分析
　　　　一、啤酒营销渠道的现状与存在的问题
　　　　二、中国啤酒营销渠道变革的推动力分析
　　　　三、中国啤酒营销渠道变革的方向与趋势分析

第九章 中国啤酒行业并购分析
　　第一节 啤酒业并购成本分析
　　　　一、自建为主
　　　　二、并购成本
　　　　三、新格局
　　第二节 中外啤酒厂商新一轮并购分析
　　　　一、外资掀起新一轮并购潮
　　　　二、本土品牌“跑马圈地”，加快整合
　　　　三、啤酒业开放机遇与挑战并存
　　第三节 中国啤酒业品牌并购中的营销策略分析

第十章 2009-2010年中国啤酒业市场竞争格局分析
　　第一节 中国啤酒市场竞争特点分析
　　　　一、竞争者层次明显化
　　　　二、竞争行为的多样化、高层次化
　　　　三、竞争秩序的规范化
　　　　四、竞争程度的激烈化
　　第二节 西南啤酒市场竞争现状分析
　　　　一、潜力巨大
　　　　二、竞争升级
　　第三节 中国啤酒市场竞争者主体竞争行为分析
　　　　一、巨型啤酒企业竞争行为分析
　　　　二、大型啤酒企业竞争行为分析
　　　　三、中小啤酒企业竞争行为分析
　　　　四、国外资本竞争行为分析
　　第四节 啤酒企业间竞争焦点的变化分析
　　　　一、资本竞争
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、工艺技术竞争
　　　　四、市场份额竞争
　　第五节 中国啤酒行业市场竞争趋势分析
　　　　一、高端市场成为啤酒企业竞争主战场
　　　　二、中国啤酒产业行业结构的变化趋势
　　　　三、中国啤酒产业市场结构的变化趋势

第十一章 国外啤酒企业在中国的发展分析
　　第一节 英博啤酒集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、全球霸主的中国布控
　　　　三、英博在中国节能减排实例
　　第二节 安海斯—布希公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展简史
　　　　三、2010年一季度财务分析
　　第三节 嘉士伯
　　　　一、嘉士伯啤酒的中国历程
　　　　二、嘉士伯品牌介绍
　　　　三、2010年一季度财务分析
　　第四节 喜力啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、喜力啤酒在中国的策略
　　第五节 三得利
　　　　一、企业简介
　　　　二、三得利啤酒在上海三大法则分析
　　　　三、三得利啤酒的营销策略

第十二章 国内啤酒业上市企业分析
　　第一节 青岛啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　　　三、二线产品销量下降
　　　　四、市场份额压力较大 品牌战略面临调整
　　第二节 重庆啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　　　三、eHR优化集团战略管理
　　第三节 惠泉啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　　　三、公司未来发展展望
　　第四节 燕京啤酒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　　　三、公司未来发展展望
　　第五节 西藏发展
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　　　三、公司未来发展展望
　　第六节 兰州黄河
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010 年财务分析
　　　　三、公司未来发展展望

第十三章 啤酒业市场投资分析
　　第一节 啤酒行业投资机会分析
　　　　一、并购整合仍将不断进行
　　　　二、市场需求依然旺盛
　　第二节 啤酒产业投资风险分析
　　　　一、啤酒西进面临三大风险
　　　　二、中国啤酒企业的国际化风险

第十四章 啤酒行业发展趋势及策略分析
　　第一节 中国啤酒行业发展趋势分析
　　　　一、后危机时代中国啤酒走势分析
　　　　二、啤酒行业发展趋势预测
　　第二节 中⋅智⋅林⋅　啤酒行业发展策略
　　　　一、啤酒行业微利时代的利润提升策略
　　　　二、啤酒行业渠道壁垒的破解策略
　　　　三、啤酒企业品牌传播对策分析
　　　　……
略……
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