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二、内容简介
第一章 网络视频的相关概述
　　1.1 　网络视频简介
　　　　1.1.1 　网络视频的定义
　　　　1.1.2 　网络视频媒体类型及特点
　　　　1.1.3 　网络视频媒体的功能形态特征
　　　　1.1.4 　网络视频媒体的优点
　　1.2 　网络视频格式介绍
　　　　1.2.1 　影音文件的格式
　　　　1.2.2 　流媒体文件的几种格式
　　　　1.2.3 　其他视频格式
　　1.3 　网络视频播放的主要形式
　　1.4 视频点播服务器系统的组成与优化布署

第二章 2009年国际网络视频产业运行状况分析
　　2.1 　2009年国际网络视频产业运行总况
　　　　2.1.1 　世界网络视频产业运行特点
　　　　2.1.2 　视频分享网站蔓延全球
　　　　2.1.3 　欧美视频网站融资总额分析
　　　　2.1.4 　网络视频引起全球互联网流量猛增
　　　　2.1.5 　高速发展的网络视频将给全球带来巨大影响
　　2.2 　美国
　　　　2.2.1 　2009年美国网络视频市场特征分析
　　　　2.2.2 　网络视频广告投放规模
　　　　2.2.3 　美国视频分享网站的两种商业模式
　　　　2.2.4 　2010年美国网络视频潜在并购案
　　2.3 　欧洲
　　　　2.3.1 　网络视频要在欧洲掀起视频服务领域改革浪潮
　　　　2.3.2 　欧洲各大网络电视运营商开始销售网络视频内容
　　　　2.3.3 　欧洲网络电视市场将高速增长
　　　　2.3.4 　英国视频网站发展现状
　　　　2.3.5 　英国网络视频流量增长情况
　　2.4 　亚洲
　　　　2.4.1 　国外视频网站争夺日本市场
　　　　2.4.2 　百度日本在视频搜索领域的用户吸引力不断提升
　　　　2.4.3 　索尼将在日本本土推出互联网视频共享网站
　　　　2.4.4 　韩国使用播客的网民比重不断增加
　　　　2.4.5 　韩国最大视频分享网站发展状况
　　　　2.4.6 　印度利用网络视频推广旅游资源

第三章 2009年中国网络视频产业整体形势分析
　　3.1 　2009年中国网络视频产业运行总况
　　　　3.1.1 　中国网络视频发展的三个阶段
　　　　3.1.2 　中国的互联网发展进展
　　　　3.1.3 　我国网络视频行业发展浅析
　　　　3.1.4 　我国网络视频行业加速转型
　　　　3.1.5 　正版渐成国内网络视频行业主流
　　3.2 　2009年中国网络视频产业动态分析
　　　　3.2.1 　央视网急寻投资方国家网络电视台镜像
　　　　3.2.2 　PPLive网络电视领军国内高清网络电视
　　　　3.2.3 　网络视频分销：万元买进分销一轮获利翻倍
　　　　3.2.4 　09年国内网络视频季度整体规模突破1亿元
　　　　3.2.5 　网络视频新媒体试水手机游戏
　　3.3 　2009年中国网络视频产业链分析
　　　　3.3.1 　中国网络视频产业链总体发展状况
　　　　3.3.2 　内容商探索互联网生存之路
　　　　3.3.3 　技术商谋求以技术换内容
　　　　3.3.4 　渠道商在严酷处境中把握机遇
　　　　3.3.5 　电信运营商准备发力跨平台渠道
　　　　3.3.6 　广告代理商利用自身优势构建网络视频分发平台
　　3.4 　2009年中国网络视频用户分析
　　　　3.4.1 　中国网络视频用户内容需求与行为解析
　　　　3.4.2 　国内手机视频用户发展现状与原因分析
　　　　3.4.3 　网络视频产业的发展应立足于用户体验
　　　　3.4.4 　提升网络视频用户体验的四种途径
　　3.5 　2009年中国网络视频商业运行模式分析
　　　　3.5.1 　国内网络视频商业模式发展现状
　　　　3.5.2 　中国宽频网站运营模式有待进一步探索
　　　　3.5.3 　手机流媒体产业价值链及商业模式
　　　　3.5.4 　中国网络视频分享平台的商业模式展望
　　3.6 　2009年中国网络视频营销概况
　　　　3.6.1 　网络视频企业介入影视发行分销
　　　　3.6.2 　网络视频反盗版风暴来袭
　　　　3.6.3 　我国网络视频营销高速增长的因素分析
　　　　3.6.4 　网络视频营销的优势与成功案例
　　　　3.6.5 　正版高清走俏，视频营销创新

第四章 2009年中国视频分享运行态势分析
　　4.1 　2009年中国视频分享行业运行综述
　　　　4.1.1 　视频分享产业环境分析
　　　　4.1.2 　中国网络视频分享网站发展状况
　　　　4.1.3 　视频分享网站行业巨变
　　　　4.1.4 　视频分享网站正版化发展步履维艰
　　　　4.1.5 　视频分享的崛起将不断压缩CDN服务市场空间
　　4.2 　2009年中国视频分享网站的主要发展模式
　　　　4.2.1 　UGC模式
　　　　4.2.2 　传统合作模式
　　　　4.2.3 　兼容并包模式
　　4.3 　2009年中国手机视频分享运行分析
　　　　4.3.1 　手机视频分享视受青睐
　　　　4.3.2 　制约手机视频分享行业发展的三因素
　　　　4.3.3 　价格和下载速度制约手机视频分享发展
　　　　4.3.4 　手机视频博客发展浅析
　　4.4 　2009年中国视频分享网站发展建议
　　　　4.4.1 内容方面
　　　　4.4.2 版权方面

第五章 2009年中国P2P流媒体播放平台运行分析
　　5.1 　P2P流媒体概述
　　　　5.1.1 　P2P与P2P流媒体的定义
　　　　5.1.2 　P2P流媒体系统播送方式
　　　　5.1.3 　P2P流媒体系统网络组织结构
　　　　5.1.4 　P2P流媒体中的关键技术
　　　　5.1.5 　P2P流媒体的应用
　　　　5.1.6 P2P流媒体系统面临挑战
　　5.2 　2009年中国P2P流媒体发展总体分析
　　　　5.2.1 　中国P2P流媒体市场的三个发展阶段
　　　　5.2.2 　P2P流媒体“特里芬两难”境地
　　　　5.2.3 　P2P网络电视内容管理现状
　　　　5.2.4 　P2P网络电视的发展趋势
　　5.3 　2009年中国P2P流媒体厂商类型
　　　　5.3.1 　技术流族
　　　　5.3.2 　原创族
　　　　5.3.3 　拉帮派
　　　　5.3.4 　增值服务型
　　　　5.3.5 　另类派
　　　　5.3.6 　其他厂商
　　5.4 　2009年中国P2P网络电视运行分析
　　　　5.4.1 　P2P流媒体网络电视通信机制研究
　　　　5.4.2 　P2P模式和影视正版化的融合
　　　　5.4.3 　P2P网络电视的制胜原因
　　　　5.4.4 　P2P网络电视还须跨越六道坎
　　　　5.4.5 　P2P网络电视内容监管难题及对策
　　5.5 　2009年中国P2P网络电视主要运营产品比较分析
　　　　5.5.1 　PPLive
　　　　5.5.2 　PPStream
　　　　5.5.3 　UUSee
　　　　5.5.4 　QQLive

第六章 2009年中国其它类型的网络视频播放平台运行分析
　　6.1 　视频点播与直播
　　　　6.1.1 　视频点播技术及其比较分析
　　　　6.1.2 　视频点播行业发展研究
　　　　6.1.3 　中国在线视频点播网站发展历程
　　6.2 　视频搜索
　　　　6.2.1 　视频搜索的定义与分类
　　　　6.2.2 　国内重点网络视频搜索引擎介绍
　　　　6.2.3 　视频搜索市场发展概况与面临的挑战
　　　　6.2.4 　运营商视频搜索分析
　　　　6.2.5 　精准化将成为视频搜索行业未来发展路线
　　　　6.2.6 　网络视频搜索市场发展趋势

第七章 2009年中国网络视频广告运行探析
　　7.1 　网络视频广告概述
　　　　7.1.1 　网络视频广告模式
　　　　7.1.2 　网络视频广告的价值研究
　　　　7.1.3 　中国网络视频广告的计费方式
　　　　7.1.4 　阻碍网络视频广告发展的四大因素
　　7.2 　2009年国际网络视频广告运行浅析
　　　　7.2.1 　2009年上半年美国网络视频广告市场格局分析
　　　　7.2.2 　欧洲网络视频广告点击率一路攀升
　　　　7.2.3 　法国视频网络广告将步入快速增长期
　　7.3 　2009年中国网络视频广告运行分析
　　　　7.3.1 　在线视频广告逐渐成为市场新宠
　　　　7.3.2 　有效视频广告特点
　　　　7.3.3 　中国网络视频广告发展障碍
　　　　7.3.4 　网络视频广告发展势头强劲
　　　　7.3.6 　网络视频广告的去电视化生存探讨
　　7.4 　2009年中国网络视频广告的市场需求和消费分析
　　　　7.4.1 　广告商对网络视频广告的需求情况
　　　　7.4.2 　广告商对投放网络视频广告的需求
　　　　7.4.3 　网络视频的互补性
　　　　7.4.4 　构建电视广告主能听懂的网络视频术语
　　　　7.4.5 　网络视频广告将成为网络广告市场的重要赢利点
　　　　7.4.6 　网络视频广告的发展因素分析

第八章 2009年中国网络视频的应用领域分析
　　8.1 　网络视频监控
　　　　8.1.1 　网络视频监控系统概述
　　　　8.1.2 　视频监控技术发展阶段
　　　　8.1.4 　网络视频监控市场逐步向中小行业和公众家庭用户拓展
　　　　8.1.5 　运营商级视频监控系统的发展趋势
　　8.2 　网络视频会议
　　　　8.2.1 　网络视频会议发展概况
　　　　8.2.2 　视频会议系统的多种应用
　　　　8.2.3 　网络视频会议的推动因素分析
　　　　8.2.4 　中国网络视频会议发展状况浅析
　　　　8.2.5 　3G助网络视频会议进入规模化发展
　　　　8.2.6 　市场发展潜力
　　　　8.2.7 　网络视频会议的未来发展走向
　　8.3 　网络视频购物
　　　　8.3.1 　中国网络视频购物发展现状
　　　　8.3.2 　中国推出首个手机视频导购服务
　　　　8.3.3 　视频看房推动房地产服务行业升级
　　　　8.3.4 　网络视频购物产生的积极效应分析
　　8.4 　其他应用领域
　　　　8.4.1 　网络视频技术在财经传播领域中的应用
　　　　8.4.2 　视频邮件拓展电子邮件服务新领域
　　　　8.4.3 　网络视频招标应用前景光明

第九章 2009年中国网络视频盈利状况分析
　　9.1 　2009年中国视频网站主要盈利模式
　　　　9.1.1 　网络广告
　　　　9.1.2 　移动增值服务
　　　　9.1.3 　视频搜索
　　9.2 　2009年中国视频网络盈利综合分析
　　　　9.2.1 　付费点播（在线观看）版权节目盈利模式
　　　　9.2.2 　下载收费盈利模式
　　　　9.2.3 　客户端软件盈利模式
　　　　9.2.4 　版权换广告盈利模式
　　　　9.2.5 　社区盈利模式
　　　　9.2.6 　集团销售模式
　　　　9.2.7 　信息网络传播权经营
　　　　9.2.8 　直播盈利模式
　　　　9.2.9 　多终端和跨行业盈利模式
　　　　9.2.10 深加工盈利模式
　　9.3 　2009年中国视频网络盈利中的流量问题分析
　　　　9.3.1 　高流量转化为收入难题困扰全球视频网站
　　　　9.3.2 　2010年2月各网站类别流量排名状况
　　　　9.3.3 　视频网站流量的真正价值
　　9.5 　2009年中国视频网站实现盈利的措施与建议
　　　　9.4.1 　探索具有发展空间的盈利模式
　　　　9.4.2 　开拓视频网站盈利“蓝海”
　　　　9.4.3 　加强与传统影视媒体的深度合作

第十章 2009年中国网络视频产业竞争新格局管析
　　10.1 　2009年中国网络视频产业竞争简况
　　　　10.1.1 　网络视频竞争的五个关键点
　　　　10.1.2 　网络视频市场竞争特征
　　　　10.1.3 　网络视频挑战传统电视地位
　　　　10.1.4 　网络视频技术创新引领行业新竞争
　　　　10.1.5 　门户网站和垂直视频网站间竞争愈演愈烈
　　10.2 　2009年中国网络视频产业竞争格局体质
　　　　10.2.1 　国内网络视频产业格局日渐集中
　　　　10.2.2 　视频分享类网站竞争格局
　　　　10.2.3 　视频点播类网站竞争格局
　　　　10.2.4 　P2P播放平台竞争格局
　　　　10.2.5 　视频搜索企业竞争格局
　　10.3 　2009年中国网络视频市场竞争动态分析
　　　　10.3.1 　留住用户更需提升内容和用户体验
　　　　10.3.2 　优酷凭借绝对优势与强势品牌达成战略合作
　　　　10.3.3 　风行推出全球首家影视SNS社区服务或改写网络视频格局
　　　　10.3.4 　风行SNS之六大绝技
　　10.4 　2009年中国网络视频企业竞争策略分析
　　　　10.4.1 　网络视频的竞争决胜点
　　　　10.4.2 　“快者为王”是网络视频行业竞争致胜法则
　　10.5 　未来中国视频网站的竞争发展走向分析
　　　　10.5.1 　垂直视频网站仍是行业主导力量
　　　　10.5.2 　不同类型的网络视频服务将走向趋同性竞争
　　　　10.5.3 　立体式运营将会成为视频网站竞争的核心
　　　　10.5.4 　视频新规将影响视频产业竞争格局

第十一章 2009年中国网络视频产业的问题与发展对策
　　11.1 　2009年中国网络视频产业发展面临的问题和挑战
　　　　11.1.1 　网络视频的未来发展具有不确定性
　　　　11.1.2 　我国网络视频行业发展面临的挑战
　　　　11.1.3 　网络视频受众需要与视频内容存在差距
　　　　11.1.4 　网络视频价值测量体系还不健全
　　　　11.1.5 　国内网络视频业知识产权问题
　　11.2 　2009年中国网络视频产业牌照问题分析
　　　　11.2.1 　网络视频产业迎来牌照经营时代
　　　　11.2.2 　牌照发放给视频行业带来的影响
　　　　11.2.3 　视频牌照颁发透露出媒体混业趋势
　　11.3 　2009年中国网络视频版权问题分析
　　　　11.3.1 　版权成为网络视频产业发展的重大问题
　　　　11.3.2 　中国网络视频版权问题继续升温
　　　　11.3.3 　网络视频内容版权保护的相关思考
　　　　11.3.4 　版权瓶颈引入剧场模式用正版“洗白”
　　　　11.3.5 同质化严重，缺少精确的盈利模式。
　　　　11.3.6 运营成本压力制肘网络视频业壮大
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