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二、内容简介
第一章 黄酒相关概述
　　1.1 　黄酒基本介绍
　　　　1.1.1 　黄酒的定义及典型代表
　　　　1.1.2 　黄酒的名称
　　　　1.1.3 　黄酒的起源及发展
　　　　1.1.4 　中国黄酒的常用饮法
　　1.2 　黄酒的分类
　　　　1.2.1 　按原料和酒曲分
　　　　1.2.2 　按生产方法分
　　　　1.2.3 　按含糖量分
　　　　1.2.4 　按其它方式分
　　1.3 　黄酒行业快速发展的基因
　　　　1.3.1 　物质基因
　　　　1.3.2 　精神基因
　　　　1.3.3 　文化基因

第二章 中国黄酒业发展分析
　　2.1 　中国黄酒行业发展概况
　　　　2.1.1 　中国黄酒行业发展回顾
　　　　2.1.2 　我国黄酒行业运行特点
　　　　2.1.3 　黄酒在中国整个酿酒业中所占份额不大
　　　　2.1.4 　黄酒产业欲借会展经济助自身发展
　　　　2.1.5 　2009年黄酒业发展态势良好
　　　　2.1.6 　2009年1-11月中国黄酒生产状况
　　2.2 　中国黄酒行业发展存在的问题
　　　　2.2.1 　制约黄酒行业发展的主要因素
　　　　2.2.2 　中国黄酒产业发展尚存不足
　　　　2.2.3 　我国黄酒行业标准不统一
　　　　2.2.4 　我国黄酒行业面临多重挑战
　　2.3 　中国黄酒行业发展的对策建议
　　　　2.3.1 　我国黄酒行业发展应遵从多样化原则
　　　　2.3.2 　我国黄酒行业应走好技术创新之路
　　　　2.3.3 　我国黄酒产业发展建议
　　　　2.3.4 　提升黄酒行业核心竞争力的措施
　　　　2.3.5 　我国中小型黄酒企业突围战略分析
　　　　2.3.6 　我国黄酒行业未来规划措施

第三章 中国黄酒市场分析
　　3.1 　中国黄酒市场发展状况
　　　　3.1.1 　我国黄酒市场运行回顾
　　　　3.1.2 　2008年黄酒市场发展特点
　　　　3.1.3 　中国南北黄酒市场差距大
　　　　3.1.4 　中国黄酒市场品牌格局
　　　　3.1.5 　黄酒企业尝试占领年轻群体市场
　　　　3.1.6 　中国黄酒在日本和俄罗斯市场深受青睐
　　3.2 　中国黄酒市场消费分析
　　　　3.2.1 　黄酒符合市场消费潮流
　　　　3.2.2 　夏季黄酒消费逐渐成风尚
　　　　3.2.3 　清爽型黄酒渐成现代消费主流
　　　　3.2.4 　黄酒市场消费瓶颈
　　　　3.2.5 　黄酒行业应积极扩增市场消费
　　3.3 　中国黄酒市场竞争分析
　　　　3.3.1 　我国黄酒市场SWOT分析
　　　　3.3.2 　中国黄酒市场已呈现“三分天下”之势
　　　　3.3.3 　2009年黄酒市场形成两大对垒阵营
　　　　3.3.4 　我国黄酒市场应实现和谐竞争
　　　　3.3.5 　中国黄酒市场未来竞争趋势
　　3.4 　中国黄酒市场运行策略建议
　　　　3.4.1 　我国黄酒市场品牌定位途径分析
　　　　3.4.2 　黄酒市场实现从区域向全国突围的关键点
　　　　3.4.3 　我国黄酒市场企业发展方向

第四章 浙江绍兴黄酒业分析
　　4.1 　绍兴黄酒行业发展概况
　　　　4.1.1 　绍兴黄酒产业发展环境浅析
　　　　4.1.2 　绍兴黄酒行业发展概况
　　　　4.1.3 　绍兴黄酒行业“棋局”分析
　　　　4.1.4 　绍兴黄酒逐渐走向全国
　　　　4.1.5 　绍兴黄酒机械化酿造浅析
　　　　4.1.6 　绍兴黄酒产业包装五大特色探析
　　4.2 　2008-2010年绍兴黄酒行业发展分析
　　　　4.2.1 　2008年绍兴黄酒出口状况
　　　　4.2.2 　2009年绍兴黄酒质量保持良好态势
　　　　4.2.3 　2009年绍兴开启黄酒特色旅游业
　　　　4.2.4 　2010年绍兴黄酒行业发展添技术支持平台
　　4.3 　绍兴黄酒行业发展存在的问题及措施规划
　　　　4.3.1 　绍兴黄酒发展面临的问题
　　　　4.3.2 　推进绍兴黄酒行业发展的措施
　　　　4.3.3 　绍兴应坚持用创新推动产业发展
　　　　4.3.4 　绍兴黄酒应积极推动品牌的发展
　　　　4.3.5 　2012年绍兴黄酒行业规划

第五章 黄酒业其他区域分析
　　5.1 　上海
　　　　5.1.1 　上海黄酒业概述
　　　　5.1.2 　海派黄酒的主要特点
　　　　5.1.3 　上海黄酒市场品牌格局
　　　　5.1.4 　上海黄酒市场消费高端化趋势明显
　　　　5.1.5 　2009年上海建设中国最大黄酒行业基地
　　5.2 　江苏
　　　　5.2.1 　江苏黄酒行业发展概况
　　　　5.2.2 　江苏黄酒市场分析
　　　　5.2.3 　江苏黄酒业发展存在的问题
　　　　5.2.4 　江苏黄酒行业发展的对策建议
　　5.3 　福建
　　　　5.3.1 　福建黄酒行业开始复苏
　　　　5.3.2 　福建黄酒业市场消费断层现象探析
　　　　5.3.3 　福建黄酒产业发展措施
　　　　5.3.4 　福建黄酒业突围战略分析
　　5.4 　北京
　　　　5.4.1 　北京黄酒市场概述
　　　　5.4.2 　北京黄酒市场消费分析
　　　　5.4.3 　北京黄酒市场增长缓慢
　　　　5.4.4 　北京黄酒市场运行战略分析
　　5.5 　其他
　　　　5.5.1 　安徽黄酒业发展概况
　　　　5.5.2 　陕西黄酒市场运行特点
　　　　5.5.3 　山东青岛黄酒市场概况
　　　　5.5.4 　河南郑州黄酒市场浅析

第六章 黄酒行业营销分析
　　6.1 　中国黄酒行业营销概述
　　　　6.1.1 　我国黄酒行业的主要盈利模式
　　　　6.1.2 　黄酒行业营销抢占特通渠道
　　　　6.1.3 　黄酒行业情景营销分析
　　　　6.1.4 　我国黄酒行业尚存营销误区
　　6.2 　我国黄酒业网络营销分析
　　　　6.2.1 　搜索引擎
　　　　6.2.2 　博客论坛
　　　　6.2.3 　行业网
　　　　6.2.4 　门户网
　　　　6.2.5 　交易平台
　　　　6.2.6 　企业网站
　　6.3 　中国黄酒业营销策略分析
　　　　6.3.1 　黄酒企业破局的营销战略
　　　　6.3.2 　我国黄酒行业应积极建设标准化营销体系
　　　　6.3.3 　黄酒市场营销应坚持“五度”新思路
　　　　6.3.4 　黄酒行业终端营销对策建议
　　　　6.3.5 　黄酒市场淡季营销策略

第七章 重点企业
　　7.1 　浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司
　　　　7.1.1 　公司简介
　　　　7.1.2 　2008年1-12月古越龙山经营状况分析
　　　　7.1.3 　2009年1-12月古越龙山经营状况分析
　　　　7.1.4 　2010年1-7月古越龙山经营状况分析
　　　　7.1.5 　古越龙山黄酒国际化策略分析
　　7.2 　上海金枫酒业股份有限公司
　　　　7.2.1 　公司简介
　　　　7.2.2 　金枫酒业重点发展黄酒产业
　　　　7.2.3 　2008年1-12月金枫酒业经营状况分析
　　　　7.2.4 　2009年1-12月金枫酒业经营状况分析
　　　　7.2.5 　2010年1-7月金枫酒业经营状况分析
　　7.3 　上市公司财务比较分析
　　　　7.3.1 　盈利能力分析
　　　　7.3.2 　成长能力分析
　　　　7.3.3 　营运能力分析
　　　　7.3.4 　偿债能力分析
　　7.4 　会稽山绍兴酒股份有限公司
　　　　7.4.1 　公司简介
　　　　7.4.2 　会稽山“名酒”策略分析
　　　　7.4.3 　会稽山上市节奏加快
　　7.5 　山东即墨黄酒厂
　　　　7.5.1 　公司简介
　　　　7.5.2 　即墨老酒加速发展专卖店业务
　　　　7.5.3 　即墨老酒品牌营销策略探析
　　7.6 　浙江嘉善黄酒股份有限公司
　　　　7.6.1 　公司简介
　　　　7.6.2 　嘉善黄酒营销分析
　　　　7.6.3 　嘉善黄酒提升品牌的策略
　　7.7 　其他
　　　　7.7.1 　浙江塔牌绍兴酒有限公司
　　　　7.7.2 　上海皇家酿酒有限公司
　　　　7.7.3 　江苏张家港酿酒有限公司
　　　　7.7.4 　无锡市振太酒业有限公司
　　　　7.7.5 　苏州市百花漾酿造有限公司
　　　　7.7.6 　福建南湖酒业有限公司

第八章 中智林.　黄酒行业投资分析及未来发展预测
　　8.1 　黄酒产业投资优势
　　　　8.1.1 　发展前景广阔
　　　　8.1.2 　投资回报巨大
　　　　8.1.3 　投资风险较小
　　8.2 　黄酒行业未来发展趋势
　　　　8.2.1 　黄酒行业发展机遇分析
　　　　8.2.2 　2010年黄酒行业发展前景看好
　　　　8.2.3 　2010年黄酒行业发展趋势
　　　　8.2.4 　2015年黄酒行业调整和发展的重点
　　　　8.2.5 　我国黄酒行业技术发展方向

附录
　　附录一：酒类流通管理办法
　　附录二：发酵酒卫生标准
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