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二、内容简介
　　3G，全称为3rd Generation，中文含义就是指第三代数字通信。第三代与前两代的主要区别是在传输声音和数据的速度上的提升，它能够在全球范围内更好地实现无缝漫游，并处理图像、音乐、视频流等多种媒体形式。
　　全球3G近年来快速成长，从2002年到2009年，全球3G运营已经逐步从最初的惨淡经营转为现在的加速发展。截至2009年10月，全球86个国家和地区发放了超过250张有效的3G牌照，主流为WCDMA网络。2008年下半年开始至2009年，全球3G用户开始呈现出蓬勃发展的趋势，截止2009年底，全球3G用户已超8.85亿，年增长率达29％，全球超过80%的运营商目前都在提供3G服务。以中国为代表的亚太地区成为2009年全球3G增长的亮点。
　　随着全球3G进入快速成长期，中国也开始了3G产业的大规模建设。从全球3G市场发展来看，3G的核心推动力在中国。2007年，中国在10城市中进行TD-SCDMA扩大网络规模技术试验使中国3G产业在以TD-SCDMA为主要力量的方向上快速起步和发展，3G的演进也在坚持自主创新的前提下，融合先进技术，继续向移动通信的前沿领域挺进。2007年，信息产业部在确定了三大3G标准为中国通信行业标准之后，又发布了涉及WCDMA、CDMA2000、TD-SCDMA三大3G技术的130项推荐性通信行业标准。3G标准体系基本确立，无疑对中国3G的商用和产业化起到极大的促进作用。
　　2008年，TD-SCDMA终于面对普通消费者。2008年4月1日，中国移动宣布在北京、上海、天津、沈阳、广州、深圳、厦门和秦皇岛正式启动TD网络的试商用。在2008年北京奥运上，基于TD无线带宽优势，无线宽带上网、奥运手机电视、奥运视频点播、奥运快讯、奥运多媒体彩铃、手机对讲POC等六项奥运亮点业务成功亮相，并经历了全面的实战。中国兑现了在北京奥运期间提供3G服务的承诺，中国3G产业正在加速成熟。截至2008年年底，全国3G用户累计发展已达41.9万人；截至2008年12月5日，全国TD-SCDMA用户也已达到33.7万户。
　　2009年1月7日，中国工业和信息化部为中国移动、中国电信和中国联通发放3张3G牌照。中国移动使用我国具有自主知识产权的3G标准TD-SCDMA，中国电信获得CDMA2000牌照，中国联通获得WCDMA牌照。2009年成为中国3G正式商用元年。2009年三家基础电信企业共完成3G网络建设直接投资1609亿元，建设规模超过十多年来累计规模的一半，开创了全球电信发展史上建设规模最大、建设速度最快的新纪录。截至2009年底，三大运营商3G用户总数达到1325万户。TD用户累计达到551万户。
　　从发达国家移动通信市场的发展经验来看，随着网络、业务、终端等的逐渐成熟，2G用户转向3G用户将是大势所趋。从这个角度来说，依托于巨大的2G移动通信市场的我国3G市场，发展潜力毫无疑问是巨大的。如果说2009年是3G建设年，那么2010年将是3G优化年，我国3G网络已具备了大规模发展用户的条件，2010年3G用户数将实现低基数下的高增长。估计2-3年后，3G用户发展将进入高峰期，预计5年内将有一半的移动用户成为3G用户。中国的3G蛋糕非常之大，发展前景广阔，中国3G发展也将极大地推动全球3G的发展。
　　《2010-2015年中国3G产业深度研究与投资前景分析报告》共十四章。首先介绍了3G的概念、应用、产业链结构等，接着分析了3G四大主流技术标准和国际国内3G产业的现状，并对3G产业链进行了细致的分析，然后具体介绍了3G终端市场、3G手机市场的运行情况。随后，报告对3G产业做了业务发展分析，竞争状况分析，主要电信运营商、网络设备提供商及终端制造商经营状况分析和投资分析，最后分析了3G产业的未来前景与发展趋势。您若想对3G产业有个系统的了解或者想投资3G市场，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 3G相关概述
　　1.1 　3G概念阐释
　　　　1.1.1 　3G的定义
　　　　1.1.2 　3G的源起
　　　　1.1.3 　3G系统的特征
　　　　1.1.4 　3G系统面临的主要问题
　　1.2 　3G的应用分类
　　　　1.2.1 　通信类业务
　　　　1.2.2 　娱乐类业务
　　　　1.2.3 　资讯类业务
　　　　1.2.4 　互联网业务
　　1.3 　3G产业链解析
　　　　1.3.1 　产业链理论在电信业的应用
　　　　1.3.2 　3G产业链的定义
　　　　1.3.3 　3G产业链环节描述
　　　　1.3.4 　3G产业链的特点

第二章 3G主流技术标准综述
　　2.1 　全球四大主流3G标准概要
　　　　2.1.1 　W-CDMA
　　　　2.1.2 　CDMA2000
　　　　2.1.3 　TD-SCDMA
　　　　2.1.4 　WiMAX
　　2.2 　四大标准技术层面比较及优劣势分析
　　　　2.2.1 　CDMA2000主要优劣势分析
　　　　2.2.2 　WCDMA主要优劣势分析
　　　　2.2.3 　TD-SCDMA主要优劣势分析
　　　　2.2.4 　WiMAX主要优劣势分析
　　2.3 　TD-SCDMA技术标准概述
　　　　2.3.1 　TD-SCDMA是中国拥有自主产权3G标准
　　　　2.3.2 　中国TD-SCDMA行业标准的制定
　　　　2.3.3 　高速下行分组接入（HSDPA）
　　　　2.3.4 　上行链路增强技术
　　　　2.3.5 　HSPA演进与LTE
　　2.4 　2007-2009年中国3G技术发展动态
　　　　2.4.1 　2007年TD-SCDMA标准进入规模试验的新阶段
　　　　2.4.2 　2008年中国3G技术竞相争鸣
　　　　2.4.3 　2008年中国成功研制3G标准高速无线上网卡
　　　　2.4.4 　2008年中国出现首家3G可视电话呼叫中心
　　　　2.4.5 　2009年我国四城市建新版3G技术试验网
　　　　2.4.6 　2009年3G技术加速推广威胁版权保护

第三章 全球3G产业的发展
　　3.1 　全球3G产业发展现状
　　　　3.1.1 　全球3G产业迅速发展
　　　　3.1.2 　全球3G网络运营稳步推进
　　　　3.1.3 　全球3G市场发展模式和资费成关键
　　　　3.1.4 　全球3G服务呈阶梯式发展
　　3.2 　全球3G产业呈现的特点分析
　　　　3.2.1 　3G用户增长加快
　　　　3.2.2 　后3G技术部署加速
　　　　3.2.3 　数据流量剧增资费下降
　　　　3.2.4 　3G对运营商业绩贡献巨大
　　　　3.2.5 　3G促进无线融合
　　3.3 　2007年全球3G产业的发展分析
　　　　3.3.1 　2007年全球3G产业发展的新特点
　　　　3.3.2 　2007年全球3G商用呈现三大特征
　　　　3.3.3 　2007年全球3G业务发展现状
　　　　3.3.4 　2007年全球3G业务发展变化
　　3.4 　2008-2009年全球3G产业发展动态
　　　　3.4.1 　2008年全球3G市场继续稳步发展
　　　　3.4.2 　2008年底埃及电信公司涉足朝鲜3G市场
　　　　3.4.3 　2009年全球3G产业总体发展动态
　　　　3.4.4 　2009年CDMA2000终端正引领美国3G市场
　　　　3.4.5 　2009年印度正式启动3G市场
　　3.5 　欧美3G网络运营现状及盈利分析
　　　　3.5.1 　欧美3G网络运营概况
　　　　3.5.2 　欧美3G网络运营的特征和经验
　　　　3.5.3 　欧美市场3G发展动力不足
　　　　3.5.4 　欧美3G商用后面临的困局
　　3.6 　全球主要国家和地区3G的发展
　　　　3.6.1 　欧洲
　　　　3.6.2 　美国
　　　　3.6.3 　日本
　　　　3.6.4 　韩国
　　　　3.6.5 　中国香港
　　3.7 　国外3G业务管制政策分析
　　　　3.7.1 　国外2G的资费及管制政策
　　　　3.7.2 　3G业务的特点及企业的资费策略
　　　　3.7.3 　国外3G的资费管制政策

第四章 中国3G产业的发展
　　4.1 　中国3G产业发展综述
　　　　4.1.1 　中国发展3G产业具有重大的战略意义
　　　　4.1.2 　中国是全球3G产业发展的核心推动力
　　　　4.1.3 　中国自主3G标准产业化进一步发展
　　　　4.1.4 　中国3G快速商用成功的因素
　　4.2 　2007-2008年中国3G产业发展状况
　　　　4.2.1 　2007年中国3G产业的发展分析
　　　　4.2.2 　2007年中国3G商用蓄势待发
　　　　4.2.3 　2008年中国3G标准TD正式试商用
　　　　4.2.4 　2008中国3G产业发展服务奥运
　　4.3 　2009年中国3G产业发展状况
　　　　4.3.1 　2009年成为中国3G正式商用元年
　　　　4.3.2 　2009年3G运营商竞争拉开帷幕
　　　　4.3.3 　2009年中国3G用户总数达1325万
　　　　4.3.4 　2009年中国3G市场未爆发式增长属正常
　　　　4.3.5 　2009年各大企业展开3G人才争夺战
　　4.4 　金融危机下中国3G产业的发展分析
　　　　4.4.1 　金融危机下中国应充分利用3G发展机遇
　　　　4.4.2 　中国4万亿元投资计划将加快3G发展速度
　　　　4.4.3 　CDMA技术将为抵御金融危机做出新贡献
　　　　4.4.4 　金融危机驱使演进路线进一步融合
　　4.5 　中国3G产业面临的问题
　　　　4.5.1 　中国发展3G产业的主要问题
　　　　4.5.2 　中国3G发展面临四大艰巨课题
　　　　4.5.3 　中国缺少真正3G业务和应用需求
　　　　4.5.4 　运营商3G资本支出短期内面临利润压力
　　　　4.5.5 　3G神秘化等问题阻碍3G产业发展
　　4.6 　中国3G产业发展的策略
　　　　4.6.1 　中国发展3G的指导思想和战略重点
　　　　4.6.2 　中国3G产业发展的战略对策
　　　　4.6.3 　中国3G网络建设的对策建议
　　　　4.6.4 　中国低频段3G发展的策略分析

第五章 3G产业链分析
　　5.1 　中国3G产业链概况
　　　　5.1.1 　中国3G产业链已基本成熟
　　　　5.1.2 　2008年3G应用产业链加快整合
　　　　5.1.3 　2009年3G产业链之争日趋强化
　　　　5.1.4 　2009年中国3G产业链逐渐完善
　　　　5.1.5 　3G产业链上下游企业争抢2万亿商机
　　5.2 　中国3G产业价值链发展和市场分析
　　　　5.2.1 　3G产业价值来源
　　　　5.2.2 　3G产业潜在用户
　　　　5.2.3 　3G终端产业发展
　　　　5.2.4 　3G产业网络发展
　　　　5.2.5 　3G产业运营商
　　　　5.2.6 　3G时代的SP/CP商
　　5.3 　2008年3G产业链环节发展动态
　　　　5.3.1 　上游运营商
　　　　5.3.2 　终端产品提供商
　　　　5.3.3 　终端用户
　　　　5.3.4 　资费状况
　　5.4 　3G对中国电信运营商影响分析
　　　　5.4.1 　3G有助于平滑失衡的竞争格局
　　　　5.4.2 　3G将提升中国电信业长期盈利能力
　　　　5.4.3 　3G对三大运营商影响差异分析
　　5.5 　3G对中国电信设备商及IT服务商影响分析
　　　　5.5.1 　3G投资带来电信设备业新机遇
　　　　5.5.2 　3G可提升本土电信设备厂商国际竞争力
　　　　5.5.3 　3G对电信IT服务商发展形成利好
　　5.6 　3G对中国移动增值服务商影响分析
　　　　5.6.1 　日本移动增值服务业发展借鉴
　　　　5.6.2 　中国移动增值服务业发展概况
　　　　5.6.3 　3G将为移动增值服务商带来新发展机遇
　　5.7 　3G运营商产业链竞争的主要影响因素分析
　　　　5.7.1 　产业价值链的商业模式
　　　　5.7.2 　技术创新和合作
　　　　5.7.3 　有效的监管

第六章 3G终端市场发展分析
　　6.1 　3G终端的发展历程
　　　　6.1.1 　WCDMA终端
　　　　6.1.2 　CDMA2000终端
　　　　6.1.3 　TD-SCDMA终端
　　6.2 　3G终端市场发展概况
　　　　6.2.1 　3G终端与移动通信终端市场现状
　　　　6.2.2 　3G终端市场格局分析
　　　　6.2.3 　2009年3G终端设备获进网许可概况
　　　　6.2.4 　3G将对中国移动终端市场产生重大影响
　　6.3 　3G终端市场竞争分析
　　　　6.3.1 　中企占据世界3G终端市场10%份额
　　　　6.3.2 　国外移动巨头竞谋中国3G终端市场
　　　　6.3.3 　中国运营商纷纷抢夺3G终端定制
　　　　6.3.4 　智能化终端成为3G时代竞争焦点
　　6.4 　2009年运营商3G终端市场竞争策略分析
　　　　6.4.1 　3G终端市场竞争愈加复杂运营商强化控制力度
　　　　6.4.2 　中国联通与iPhone联姻以明星终端启动3G正式商用
　　　　6.4.3 　中国电信凭借网络平滑过渡实施终端先行策略
　　　　6.4.4 　中国移动全力打造OPhone推动产业链尽快走向成熟
　　　　6.4.5 　终端产业链界限趋于模糊收入分成模式推陈出新
　　6.5 　3G终端技术分析
　　　　6.5.1 　3G终端体系结构
　　　　6.5.2 　3G终端关键技术解析
　　　　6.5.3 　电源技术可能是3G终端技术的最大变革
　　　　6.5.4 　3G终端技术发展方向分析
　　6.6 　3G终端市场发展问题与对策分析
　　　　6.6.1 　影响国内3G终端产业发展的四大难题
　　　　6.6.2 　运营商对3G终端定制策略的释疑
　　　　6.6.3 　3G时代中国移动终端业发展对策
　　6.7 　3G终端市场发展趋势与方向分析
　　　　6.7.1 　3G终端市场将呈多元化发展方向
　　　　6.7.2 　3G终端市场发展趋势预测
　　　　6.7.3 　TD有望占据国内3G终端市场50%份额

第七章 3G手机发展分析
　　7.1 　中国手机市场整体发展现状
　　　　7.1.1 　2007年中国手机市场发展状况
　　　　7.1.2 　2007年中国手机产业发展特点
　　　　7.1.3 　2008年中国手机市场发展分析
　　　　7.1.4 　2008年中国手机市场增速放缓
　　　　7.1.5 　2009年中国手机产业蓬勃发展
　　　　7.1.6 　2009年中国手机市场品牌格局
　　7.2 　3G手机发展综述
　　　　7.2.1 　3G手机的定义及功能
　　　　7.2.2 　全球3G手机发展掀起新浪潮
　　　　7.2.3 　智能手机加速普及为3G手机发展奠定基础
　　　　7.2.4 　中国3G手机市场争夺战打响
　　　　7.2.5 　2008年中国3G手机收费标准公布
　　　　7.2.6 　2009年国内3G手机销量超500万
　　　　7.2.7 　中国3G商机催热手机电池的研发
　　7.3 　2008年中国3G手机市场状况分析
　　　　7.3.1 　3G手机品牌结构
　　　　7.3.2 　3G手机不同制式市场结构
　　　　7.3.3 　3G手机不同价位市场结构
　　　　7.3.4 　2008年1-11月TD手机关注走势分析
　　7.4 　2009年中国3G手机市场状况分析
　　　　7.4.1 　年度品牌格局
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