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二、内容简介
　　饮水机是现代生活中常见的家电产品之一，它不仅为家庭和办公室提供了便捷的饮用水解决方案，还逐渐成为了提升生活品质的重要因素。随着消费者健康意识的增强，人们对水质的要求越来越高，这促进了饮水机技术的不断升级。目前市场上出现了多种类型的饮水机，如直饮机、加热制冷一体机等，它们不仅能够过滤掉水中的杂质，还能保证水温适宜，满足不同场景下的饮用需求。同时，随着智能家居概念的普及，具备智能控制功能的饮水机逐渐受到消费者的欢迎，通过手机APP即可实现远程操控，极大地方便了用户。
　　未来，饮水机市场将迎来更多的发展机遇。市场调研网指出，一方面，随着全球人口的增长和城市化的推进，对安全饮用水的需求将持续增加，为饮水机行业提供了广阔的发展空间。另一方面，技术创新将是推动饮水机行业发展的关键因素，如更加高效的过滤技术、更智能的控制系统等，都将不断提升产品的竞争力。此外，考虑到水资源的宝贵性，节水型饮水机的研发和推广也将成为行业发展的新趋势，有助于实现经济效益和社会效益的双赢。
　　《2010年中国饮水机产品市场研究及企业战略研究报告》依托我们多年对饮水机行业的系统观察，结合饮水机行业历年供需关系变化规律，对饮水机行业内的企业群体进行了深入的调查与研究，通过对 饮水机行业环境、饮水机产业链、饮水机市场供需、饮水机价格、饮水机生产企业的详尽分析，以使企业和投资者达到对 饮水机产品市场发展现状的全面、深入掌握；同时为使企业和投资者把握 饮水机未来的市场发展趋势，公司还对 饮水机行业未来发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。
　　本研究报告由公司饮水机项目研究小组及市场调研等相关部门共同完成，数据主要采用国家统计数据，海关总署，发改委、年鉴、报刊、杂志、网络等公开资料及问卷调查等多方渠道。该报告完成于2010年9月，数据载止日期为2010年1-7月（注：数据根据征订月份不同及时更新到当月数据）。

第一章 饮水机产品营销特征概况
　　第一节 饮水机产品定义
　　第二节 饮水机产品特征
　　第三节 饮水机产品产业链概述
　　第四节 饮水机产品营销特点分析

第二章 饮水机产品市场现状与发展预测
　　第一节 饮水机产品市场现状分析
　　第二节 饮水机产品产量分析
　　第三节 饮水机产品进出口情况分析
　　第四节 饮水机产品市场需求与消费分析
　　第五节 饮水机产品市场需求预测分析

第三章 饮水机产品宏观营销环境分析
　　第一节 我国经济发展环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　三、固定资产投资
　　　　三、城镇人员从业状况
　　　　四、恩格尔系数分析
　　　　五、2010-2015年我国宏观经济发展预测
　　第二节 我国饮水机制造业行业政策环境分析
　　　　一、产业政策分析
　　　　二、相关产业政策影响分析
　　第三节 技术发展环境分析
　　　　一、技术发展现状
　　　　二、技术发展趋势
　　　　三、主要生产工艺与设备

第四章 饮水机产品市场竞争环境分析
　　第一节 新进入者的竞争分析
　　　　一、潜在竞争对手的资源和能力
　　　　二、进入技术壁垒
　　　　三、需求用户的品牌偏好
　　　　四、需求用户的购买渠道
　　　　五、现有企业对新进入者的反应
　　第二节 替代品的竞争分析
　　　　一、替代品的替代程度
　　　　二、替代品的赢利能力
　　第三节 现有竞争者之间的竞争
　　　　一、市场规模
　　　　二、市场集中度
　　　　三、行业盈利水平

第五章 中国饮水机制造业区域市场分析
　　第一节 我国饮水机制造业市场区域市场结构现状及趋势
　　　　一、2006-2015年东北市场规模及预测
　　　　二、2006-2015年华北市场规模及预测
　　　　三、2006-2015年华中市场规模及预测
　　　　四、2006-2015年华东市场规模及预测
　　　　五、2006-2015年华南市场规模及预测
　　　　六、2006-2015年西部市场规模及预测
　　第二节 我国饮水机制造业市场细分市场结构现状及趋势

第六章 饮水机产品主要竞争对手分析
　　第一节 公司xx
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、企业财务指标分析
　　　　　　3、企业未来发展策略
　　第二节 公司xx
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、企业财务指标分析
　　　　　　3、企业未来发展策略
　　第三节 公司xx
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、企业财务指标分析
　　　　　　3、企业未来发展策略
　　第四节 公司xx
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、企业财务指标分析
　　　　　　3、企业未来发展策略
　　第五节 公司xx
　　　　　　1、企业简介
　　　　　　2、企业财务指标分析
　　　　　　3、企业未来发展策略

第七章 饮水机产品生产企业的SWOT分析
　　第一节 饮水机产品生产企业优势分析（strengths）
　　第二节 饮水机产品生产企业劣势分析（weaknesses）
　　第三节 饮水机产品生产企业机会分析（opportunities）
　　第四节 饮水机产品生产企业威胁分析（threats）

第八章 饮水机产品消费及渠道分析
　　第一节 产品价格分析
　　　　一、价格趋势分析
　　　　二、价格影响因素分析
　　第二节 用户分析
　　　　一、消费者关注的因素
　　　　二、消费者购买渠道分析

第九章 饮水机产品市场营销竞争策略分析
　　第一节 基本市场竞争策略
　　第二节 产品生命周期及产品策略
　　第三节 中智.林.　处于不同市场地位企业的市场营销竞争策略
　　　　一、市场领导者的营销竞争策略
　　　　二、市场挑战者的营销竞争策略
　　　　三、市场跟随者的营销竞争策略
　　　　四、市场补缺者的营销竞争策略
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