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二、内容简介
　　《2010年信息传媒行业风险研究分析报告》旨在为有意投资信息传媒行业的投资者服务，报告对信息传媒行业2009年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对行业运行情况进行了预测。本报告完成于2010年6月，共10万多字，100多页，71个图表，分十一章。报告的主要观点有：
　　传媒产业收入占GDP的比重从2005年至2006年呈现上升趋势，2006年以后呈现出下降趋势，2009年略有上升。传媒产业包含的内容涉及到经济、文化、科技方方面面，随着我国工业化进程的进一步加深，以及国民财富增加，居民文化消费的日益增长，传媒产业尤其是以信息技术为主的新媒体面临日益上升的趋势。因此，长期来看，传媒产业在国民经济中的地位将呈现出上升的趋势。
　　2009年来，我国出版产业和有线网络的跨区域整合取的了新进展。《文化产业振兴计划》中明确提出要推动跨地区、跨行业的联合或重组，尽快壮大企业规模，提高集约化经营水平。兼并重组可以带来资源的有效整合，提高资源的利用率。跨区域的战略合作打破了地区行政的条块分割，拓宽了销售营销渠道。会对整个行业起到优胜劣汰的作用。具有优势的企业兼并小企业，有利于行业中出现大型集团，提高集中度，推进产业的升级。出版业以资本运作方式进行资源整合，向组建跨地区大型出版产业的探索迈出了实质性步伐。出版企业市场化，集团化， 增加了抗风险的能力，拓宽了融资渠道。
　　2009年，全国广播电视综合人口覆盖率比2008年增长了0.35和0.28个百分点，为96.31%和97.23%。全国有线广播电视用户预计1.74亿户，比2008年增加了1000万户，增长了6.1%、增幅超过100万户的地区有辽宁、江苏、山东。其中随着有线网数字化改造，数字电视用户达6199万户，占全国有线广播电视用户的35.63%，比2008年增加1672万户，增长36.94%。
　　2005年，中国信息传媒产业规模为2460.52亿元。2009年，该规模已达到4752亿元，比2008年增长12.58%。5年以来，增幅达93.13%。预计到2010年，中国传媒产业总规模将达5300亿元人民币。
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　　　　四、动漫业
　　　　五、发展趋势
　　第三节 互联网媒体分析
　　　　一、网络经济规模
　　　　二、网民规模
　　　　三、网络应用
　　　　四、发展趋势
　　第四节 移动媒体分析
　　　　一、手机媒体
　　　　二、户外媒体
　　第五节 广告业分析
　　　　一、2009年广告业总体规模
　　　　二、广告投放产业
　　　　三、广告业未来发展预测

第九章 2009年信息传媒行业企业发展情况分析
　　第一节 行业内上市公司综合排名及各项指标排名
　　　　一、获利能力排名
　　　　二、经营能力排名
　　　　三、偿债能力排名
　　　　四、发展能力排名
　　　　五、综合排名
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