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二、内容简介
第一章 电饭煲的基本概况
　　第一节 电饭煲简介
　　　　一、电饭煲的定义
　　　　二、电饭煲的工作原理
　　第二节 电饭煲的分类和结构特点
　　　　一、从加热形式上分
　　　　二、从结构形式上分
　　　　三、按控制方式分
　　第三节 电饭煲的选购及使用常识
　　　　一、电饭煲的选购
　　　　二、选购注意事项
　　　　三、电饭煲小窍门
　　　　四、电饭锅的使用
　　　　五、电饭煲小知识

第二章 2009-2010年世界电饭煲行业发展状况分析
　　第一节 2009-2010年世界电饭煲行业运行概况
　　　　一、世界电饭煲品牌发展格局分析
　　　　二、世界电饭煲市场运行特点分析
　　　　三、世界电饭煲价格走势分析
　　第二节 2009-2010年世界主要国家电饭煲行业运行情况分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　第三节 2010-2015年世界电饭煲行业发展趋势分析

第三章 2009-2010年中国电饭煲行业动态及发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　三、恩格尔系数
　　　　四、工业发展形势分析
　　第二节 2009-2010年中国电饭煲行业政策分析
　　　　一、《家电以旧换新实施办法》
　　　　二、电饭锅能效标准
　　　　三、小家电行业标准
　　第三节 2009-2010年中国电饭煲行业社会环境分析
　　　　一、人们的消费观念
　　　　二、人们的饮食观念

第四章 2008-2009年电饭煲行业市场运行现状及趋势分析
　　第一节 电饭煲行业总体发展情况
　　　　一、市场规模统计
　　　　二、主要区域发展概况
　　第二节 电饭煲行业供需格局
　　　　一、2009年全国电饭锅产量数据分析
　　　　二、2009年电饭锅重点省市数据分析
　　　　三、电饭煲行业产品需求量
　　第三节 2009年中国电饭锅产量增长性分析
　　　　一、产量增长
　　　　二、集中度变化

第五章 2008-2009年电饭煲行业产品价格分析
　　第一节 电饭煲行业产品价格走势
　　第二节 影响产品价格变化的主要因素
　　第三节 2010-2012年产品价格走势预测

第六章 2008-2009年中国电饭煲行业区域需求分析
　　第一节 电饭煲行业区域需求格局分析
　　第二节 电饭煲行业地区需求分析
　　　　一、2005-2010年东北市场规模及预测
　　　　二、2005-2010年华北市场规模及预测
　　　　三、2005-2010年华东市场规模及预测
　　　　四、2005-2010年华中市场规模及预测
　　　　五、2005-2010年华南市场规模及预测
　　　　六、2005-2010年西部市场规模及预测

第七章 电饭煲行业竞争格局分析
　　第一节 电饭煲行业集中度分析
　　　　一、电饭煲市场集中度分析
　　　　二、电饭煲企业集中度分析
　　　　三、电饭煲区域集中度分析
　　第二节 电饭煲行业主要企业竞争力分析
　　　　一、重点企业资产总计对比分析
　　　　二、重点企业从业人员对比分析
　　　　三、重点企业全年营业收入对比分析
　　　　四、重点企业利润总额对比分析
　　第三节 电饭煲行业竞争格局分析
　　　　一、2009年 电饭煲行业竞争分析
　　　　二、2009年中外电饭煲产品竞争分析
　　　　三、2010-2015年国内主要电饭煲企业动向

第八章 2006-2009年中国电饭锅进出口数据统计情况
　　第一节 2006-2009年中国电饭锅出口统计
　　　　一、2006-2009年中国电饭锅出口量统计
　　　　二、2006-2009年中国电饭锅出口金额统计
　　第二节 2006-2009年中国电饭锅进口统计
　　　　一、2006-2009年中国电饭锅进口量统计
　　　　二、2006-2009年中国电饭锅进口金额统计
　　第三节 2006-2009年中国电饭锅进出口价格分析
　　第四节 2006-2009年中国电饭锅进出口区域分析
　　　　一、进口来源分析
　　　　二、出口去向分析

第九章 2005-2010年中国家用厨房电器具制造业运行经济指标监测与分析
　　第一节 2006-2009年中国家用厨房电器具制造业数据统计与监测分析
　　　　一、2006-2009年中国家用厨房电器具制造业企业数量增长分析
　　　　二、2006-2009年中国家用厨房电器具制造业从业人数调查分析
　　　　三、2005-2009年中国家用厨房电器具制造业总销售收入分析
　　　　四、2005-2009年中国家用厨房电器具制造业利润总额分析
　　　　五、2005-2009年中国家用厨房电器具制造业投资资产增长性分析
　　第二节 2010年1-5月中国家用厨房电器具制造业最新数据统计与监测分析
　　　　一、企业数量与分布
　　　　二、销售收入
　　　　三、利润总额
　　　　四、从业人数
　　第三节 2010年1-5月中国家用厨房电器具制造业投资状况监测
　　　　一、行业资产区域分布
　　　　二、主要省市投资增速对比

第十章 2009-2010年中国电饭煲的市场消费者调查分析
　　第一节 2009-2010年中国电饭煲消费群体分析
　　　　一、消费者年龄
　　　　二、消费阶层
　　　　三、消费重点区域分析
　　第二节 2009-2010年中国影响消费者购买电饭煲的因素分析
　　　　一、价格分析
　　　　二、型号选择
　　　　三、品牌比较
　　　　四、外型及使用寿命分析

第十一章 2009-2010年中国电饭煲替代产品发展分析
　　第一节 2009-2010年中国压力锅市场分析
　　　　一、我国压力锅市场需求现状
　　　　二、电压力锅品牌竞争状况
　　　　三、我国压力锅市场发展趋势
　　第二节 2009-2010年中国电磁炉市场分析
　　　　一、电磁炉行业发展透析
　　　　二、电磁炉市场价格情况解析
　　　　三、电磁炉市场动态概况
　　第三节 2009-2010年中国微波炉市场分析
　　　　一、微波炉价格发展状况分析
　　　　二、微波炉进出口贸易分析
　　　　三、微波炉市场需求现状分析
　　　　四、微波炉市场发展趋势分析

第十二章 十大电饭煲品牌竞争力及趋势分析
　　第一节 美的Midea
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第二节 苏泊尔SUPOR
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第三节 奔腾POVOS
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第四节 松下Panasonic
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第五节 飞利浦PHILIPS
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、多品牌竞争分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第六节 三洋SANYO
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第七节 半球牌
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、品牌建设现状
　　　　四、品牌核心竞争力分析
　　第八节 格兰仕电饭煲
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第九节 红牌HONG
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第十节 三源电饭锅
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析

第十三章 2010-2015年中国电饭煲运行趋势及前景预测分析
　　第一节 2010-2015年中国电饭煲市场运行趋势分析
　　　　一、电饭煲消费群体扩大
　　　　二、电饭煲品牌技术发展趋势
　　第二节 2010-2015年中国电饭煲行业发展趋势预测
　　　　一、电饭煲产量预测分析
　　　　二、电饭煲进出口预测分析
　　　　三、电饭煲价格发展趋势分析
　　第三节 2010-2015年中国电饭煲行业盈利预测分析

第十四章 2010-2015年中国电饭煲行业投资机会与建议分析
　　第一节 2010-2015年中国电饭煲投资机会分析
　　　　一、行业投资吸引力分析
　　　　二、区域投资优势分析
　　第二节 2010-2015年中国电饭煲投资风险预警
　　　　一、电饭煲市场竞争风险预警
　　　　二、电饭煲替代风险分析
　　　　三、电饭煲生产技术风险预警
　　　　四、电饭煲进入退出风险预警
　　第三节 专家建议

第十五章 电饭煲企业管理策略建议
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、电饭煲价格策略分析
　　　　二、电饭煲渠道策略分析
　　第二节 销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
　　第三节 提高 电饭煲企业竞争力的策略
　　　　一、提高中国电饭煲企业核心竞争力的对策
　　　　二、电饭煲企业提升竞争力的主要方向
　　　　三、影响电饭煲企业核心竞争力的因素及提升途径
　　第四节 中智⋅林⋅－对我国电饭煲品牌的战略思考
　　　　一、电饭煲实施品牌战略的意义
　　　　二、电饭煲企业品牌的现状分析
　　　　三、我国电饭煲企业的品牌战略
　　　　四、电饭煲品牌战略管理的策略
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