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一、基本信息
	名称：
	2010-2015年中国石材产业市场发展趋势与投资前景预测报告

	报告编号：
	0538353　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　美国品牌价值协会主席拉里莱特说：拥有市场比拥有工厂更为重要，而拥有市场的唯一途径是拥有占统治地位的品牌。
　　一流的企业做品牌，二流的企业做产品，已成为企业界的共鸣。现在我国的石材业，同样是企业林立，竞争日趋白热化。早在前几年，就已经烽烟四起，现在更是群雄逐鹿。从早年的无序竞争、价格竞争、恶性竞争，到现在的倡导理性竞争、公平竞争，越来越多的企业意识到品牌的重要性，涌现出了溪石、环球、盛达、鼎峙、康利、万里石、万龙、富云等。这些企业通过自身品牌的塑造和完善，品牌文化更加根深蒂固。而一些新生的品牌，如万灵马赛克、新东源等，也都在竭力培养品牌，发掘品牌潜力。
　　根据全球及中国石材行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对石材行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2015年中国石材产业市场发展趋势与投资前景预测报告》，较为系统、全面地分析了石材产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知石材产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 石材概述
　　第一节 石材定义
　　第二节 石材行业发展历程
　　第三节 石材分类情况
　　第四节 石材产业链分析
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、石材产业链模型分析

第二章 2009-2010年中国石材行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国经济环境分析
　　　　一、宏观经济
　　　　二、工业形势
　　　　三、固定资产投资
　　第二节 2009-2010年中国石材行业发展政策环境分析
　　　　一、行业政策影响分析
　　　　二、相关行业标准分析
　　第三节 2009-2010年中国石材行业发展社会环境分析
　　　　一、居民消费水平分析
　　　　二、工业发展形势分析

第三章 中国石材生产现状分析
　　第一节 石材行业总体规模
　　第二节 石材产能概况
　　　　一、2006-2010年上半年产能分析
　　　　二、2010-2015年产能预测
　　第三节 石材市场容量概况
　　　　一、2006-2010年上半年市场容量分析
　　　　二、产能配置与产能利用率调查
　　　　三、2010-2015年市场容量预测
　　第四节 石材产业的生命周期分析
　　第五节 石材产业供需情况

第四章 石材国内产品价格走势及影响因素分析
　　第一节 国内产品2006-2009年价格回顾
　　第二节 国内产品当前市场价格及评述
　　第三节 国内产品价格影响因素分析
　　第四节 2010-2015年国内产品未来价格走势预测

第五章 2006-2009年中国石材行业总体发展状况
　　第一节 中国石材行业规模情况分析
　　　　一、行业单位规模情况分析
　　　　二、行业人员规模状况分析
　　　　三、行业资产规模状况分析
　　　　四、行业市场规模状况分析
　　　　五、行业敏感性分析
　　第二节 中国石材行业产销情况分析
　　　　一、行业生产情况分析
　　　　二、行业销售情况分析
　　　　三、行业产销情况分析
　　第三节 中国石材行业财务能力分析
　　　　一、行业盈利能力分析与预测
　　　　二、行业偿债能力分析与预测
　　　　三、行业营运能力分析与预测
　　　　四、行业发展能力分析与预测

第六章 2009年中国石材行业发展概况
　　第一节 2009年中国石材行业发展态势分析
　　第二节 2009年中国石材行业发展特点分析
　　第三节 2009年中国石材行业市场供需分析

第七章 石材行业市场竞争策略分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 石材市场竞争策略分析
　　　　一、石材市场增长潜力分析
　　　　二、石材产品竞争策略分析
　　　　三、典型企业产品竞争策略分析
　　第三节 石材企业竞争策略分析
　　　　一、2010-2015年我国石材市场竞争趋势
　　　　二、2010-2015年石材行业竞争格局展望
　　　　三、2010-2015年石材行业竞争策略分析

第八章 石材行业投资与发展前景分析
　　第一节 2010年上半年石材行业投资情况分析
　　　　一、2010年上半年总体投资结构
　　　　二、2010年上半年投资规模情况
　　　　三、2010年上半年投资增速情况
　　　　四、2010年上半年分地区投资分析
　　第二节 石材行业投资机会分析
　　　　一、石材投资项目分析
　　　　二、可以投资的石材模式
　　　　三、2010年上半年石材投资机会
　　　　四、2010年上半年石材投资新方向
　　第三节 石材行业发展前景分析

第九章 2010-2015年中国石材行业发展前景预测分析
　　第一节 2010-2015年中国石材行业发展预测分析
　　　　一、未来石材行业发展分析
　　　　二、未来石材行业技术开发方向
　　　　三、总体行业“十二五”整体规划及预测
　　第二节 2010-2015年中国石材行业市场前景分析

第十章 石材上游原材料供应状况分析
　　第一节 主要原材料概述
　　第二节 主要原材料2006-2009年价格及供应情况
　　第三节 2010-2015年主要原材料未来价格及供应情况预测

第十一章 石材产业用户度分析
　　第一节 石材产业用户认知程度
　　第二节 石材产业用户关注因素
　　　　一、功能
　　　　二、质量
　　　　三、价格
　　　　四、外观
　　　　五、服务

第十二章 2010-2015年石材行业发展趋势及投资风险分析
　　第一节 石材行业存在的问题
　　第二节 石材行业未来发展预测分析
　　　　一、中国石材行业发展方向分析
　　　　二、2010-2015年中国石材行业发展规模
　　　　三、2010-2015年中国石材行业发展趋势预测
　　第三节 2010-2015年中国石材行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、原材料压力风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　　　五、外资进入现状及对未来市场的威胁

第十三章 石材国内重点企业分析
　　第一节 溪石
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 环球
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 高时
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 宏发
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 冠鲁
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2006-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划

第十四章 石材行业地区销售市场分析
　　第一节 石材各地区对比销售分析
　　　　一、石材各地区市场销售概况
　　　　二、石材各地区市场销售前景分析
　　第二节 石材重要区域市场分析
　　　　一、北京销售市场分析
　　　　二、上海销售市场分析
　　　　三、广州销售市场分析
　　　　四、山东销售市场分析

第十五章 石材产品竞争力优势分析
　　第一节 整体产品竞争力分析
　　　　一、整体产品竞争力评价
　　　　二、产品竞争力评价结果分析
　　第二节 中智林^－产品竞争力优势构建
　　　　一、产品竞争优势评价
　　　　二、产品竞争优势构建建议

第十六章 观点与结论
略……
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