
	2010-2015年数码相机行业分析及市场研究预测分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2010-2015年数码相机行业分析及市场研究预测分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2010-2015年数码相机行业分析及市场研究预测分析报告

	报告编号：
	0538A17　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 2009年全球数码相机行业的分析及预测
　　第一节 金融危机对全球数码相机的影响分析
　　第二节 2009年全球数码相机市场的运行分析
　　第三节 2006-2009年全球主要国家的品牌关注比例走势对比
　　第四节 2008-2012年全球主要国家数码相机市场分析及预测
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　　　四、韩国
　　　　五、俄罗斯
　　第五节 2010-2012年全球数码相机市场规模预测

第二章 2009年我国数码相机行业的分析及预测
　　第一节 2009年我国数码相机行业的市场特征
　　第二节 2009年我国数码相机行业的市场占有率分析
　　第三节 2009年我国数码相机品牌关注调查
　　　　一、整体市场品牌分布
　　　　二、品牌关注变化对比
　　第四节 2009年我国数码相机市场关注调查
　　　　一、七大区域关注分布
　　　　二、七大区域市场品牌格局
　　第五节 2009年我国数码相机产品的用户构成比例调查
　　　　一、年龄
　　　　二、性别
　　　　三、收入
　　　　四、地域
　　第六节 我国数码相机产品的发展困境分析
　　第七节 我国数码相机市场的消费趋势分析
　　第八节 我国数码相机市场的价格趋势分析
　　第九节 2010-2012年我国数码相机市场规模预测

第三章 2008-2009年我国数码相机需求与消费分析及预测
　　第一节 我国数码相机销售渠道分析
　　第二节 2009年中国数码相机产量统计分析
　　第三节 2008-2009年中国数码相机消费量统计分析
　　第四节 2010年中国数码相机消费者消费偏好调查分析
　　　　一、不同参数比例分布
　　　　二、不同像素产品分布
　　　　三、不同功能比例分布
　　　　四、用户购买数码相机最关注方面比例分配
　　第五节 中国消费者购买、使用数码相机情况分析
　　第六节 中国数码相机消费者对其价格的敏感度分析
　　　　一、消费类
　　　　二、单反类
　　第七节 2010-2012年中国数码相机产量预测
　　第八节 2010-2012年中国数码相机消费量预测

第四章 2009年中国数码相机行业进出口分析及预测
　　第一节 2009年中国数码相机行业进出口分析
　　　　一、2009年中国数码相机行业进口分析
　　　　二、2009年中国数码相机行业出口分析
　　第一节 2010年中国数码相机行业进出口区域分析
　　　　一、主要进口国家分析
　　　　二、主要出口国家分析
　　第二节 2010-2013年中国数码相机行业进出口预测
　　　　一、2010-2013年中国数码相机行业进口预测
　　　　二、2010-2013年中国数码相机行业出口预测

第五章 2008年中国数码相机的热门机型分析
　　第一节 热门机型的发布时间的分布特征
　　第二节 热门机型的品牌结构分析
　　　　一、品牌关注分布
　　　　二、与整体市场对比
　　第三节 热门机型的价格结构分析
　　　　一、不同价格段产品数量分布
　　　　二、不同价格段产品关注分布
　　　　三、热门机型均价调查
　　第四节 热门机型产品主要性能分析
　　　　一、屏幕
　　　　二、像素
　　　　三、光学变焦
　　　　四、广角
　　第五节 重点厂商热门机型分析
　　　　一、佳能
　　　　二、索尼
　　　　三、尼康
　　第六节 热门机型演变趋势分析
　　　　一、产品
　　　　二、价格
　　　　三、技术
　　　　四、功能

第六章 中国数码相机行业的竞争分析
　　第一节 中国数码相机行业的竞争格局分析
　　第二节 中国数码相机行业的集中度分析
　　第三节 中国数码相机行业主流厂商价格策略分析
　　　　一、整体产品线价格对比
　　　　二、细分市场价格对比
　　第四节 数码相机渠道商与供应商综合评估分析
　　　　一、渠道力分析
　　　　二、品牌力分析
　　　　三、产品力分析
　　　　四、各指标权重分析
　　　　五、结论与建议
　　第五节 中国数码相机行业的竞争趋势分析
　　第六节 中国数码相机行业的提升策略分析
　　　　一、核心技术
　　　　二、功能和性价比
　　　　三、农村市场

第七章 数码相机优势品牌企业分析
　　第一节 佳能
　　　　一、产品线分析
　　　　二、中国销售渠道分布
　　　　三、经销商七大区域分布
　　　　四、不同区域分布特征
　　第二节 尼康
　　　　一、中国销售渠道分布
　　　　二、经销商七大区域分布
　　　　三、重点区域分布特征
　　　　四、核心渠道数量对比
　　　　五、北京、上海、广东消费者关注度比较
　　　　六、维修服务网络分析
　　第三节 索尼
　　　　一、中国销售渠道分布
　　　　二、渠道七大区域分布
　　　　三、重点区域分布特征
　　　　四、核心渠道数量对比
　　　　五、渠道总体评价
　　　　六、北京、上海、广东消费者关注度比较
　　　　七、售后服务网络分析
　　第四节 柯达
　　　　一、中国核心渠道分布
　　　　二、渠道战略和销售市场规划
　　　　三、渠道七大区域分布
　　　　四、重点区域分布特征
　　　　五、北京、上海、广州消费者关注度比较
　　　　六、柯达数码冲印店战略分析
　　第五节 奥林巴斯
　　　　一、中国销售渠道分布及规划
　　　　二、经销商七大区域分布
　　　　三、重点区域分布特征
　　　　四、其他区域分布特征
　　　　五、核心渠道数量对比
　　　　六、维修服务网络分析

第八章 数码相机行业的投资分析
　　第一节 数码相机行业投资环境分析
　　第二节 数码相机行业SWOT分析
　　　　一、优势
　　　　二、劣势
　　　　三、机会
　　　　四、风险
　　第三节 2009年数码相机的投资风险预警
　　　　一、宏观经济波动预警
　　　　二、行业竞争风险预警
　　　　三、技术风险预警
　　　　四、供需波动风险预警
　　第四节 数码相机行业的投资前景分析

第九章 数码相机行业的发展趋势及对策
　　第一节 数码相机技术发展趋势
　　　　一、像素
　　　　二、画质
　　　　三、光学防抖
　　　　四、数码单反
　　　　五、旗舰机型
　　第二节 数码相机行业发展趋势
　　第三节 [:中:智:林:]数码相机行业发展对策
　　　　一、价格策略
　　　　二、产品策略
　　　　三、品牌策略
　　　　四、渠道策略
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