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二、内容简介
　　广告机是一种数字化的广告展示工具，近年来随着数字化技术的飞速发展和媒体传播方式的变革，市场需求持续增长。广告机不仅限于传统的商业展示，还广泛应用于公共交通、零售商店、餐饮服务等多个领域。随着高清显示技术、触控技术以及多媒体播放技术的不断进步，广告机能够提供更加生动、互动的广告内容，增强了广告效果。此外，物联网技术的应用使得广告机能实现远程管理和内容更新，大大提高了运营效率。
　　未来，广告机行业将继续朝着更加智能化、个性化的方向发展。市场调研网认为，一方面，通过集成人工智能技术，广告机能实现基于用户行为和偏好的智能推荐，提供更加精准的广告投放；另一方面，随着5G通信技术的普及，广告机将能够支持更高质量的视频流媒体播放，提升视觉体验。此外，随着环保意识的提高，采用更加环保材料和节能技术的广告机将成为市场的新宠。

第一章 广告机相关概述
　　第一节 广告及的发展历史
　　第二节 广告机
　　　　一、广告机媒体
　　　　二、广告机分类
　　　　三、显示方式
　　　　四、多媒体信息发布系统
　　第三节 其他液晶终端市场
　　第四节 广告机应用

第二章 2010年中国广告机行业市场运行环境解析
　　第一节 2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010年中国广告机市场政策环境分析
　　　　一、广告机产业质量标准
　　　　二、相关行业政策
　　第三节 2010年中国广告机市场技术环境分析
　　第四节 2010年中国广告机市场社会环境分析

第三章 2010年中国户外广告受众及投放分析
　　第一节 2010年户外广告的投放原因及特点
　　　　一、户外广告已成为第三大广告媒体
　　　　二、户外广告是具有高接受度的广告形式
　　　　三、户外广告的喜好度存在着地区的差异性
　　　　四、管理维护是制约户外广告发展的瓶颈
　　　　五、户外广告仍需要提高规划水平
　　第二节 2010年中国户外广告受众分析
　　　　一、受众在户外度过的时间分析
　　　　二、受众交通工具的选择
　　　　三、受众接触户外媒体的黄金时间
　　　　四、受众接触户外媒体的黄金地段
　　　　五、车身广告是受众接触最多的广告类型
　　第三节 2010年影响户外广告投放的要素分析
　　　　一、创意是吸引受众的最重要的要素
　　　　二、媒体组合能提高户外广告可信度
　　　　三、消费热点决定消费者记忆程度
　　　　四、户外广告有很好的传播效果
　　第四节 体现广告价值的重要指标
　　　　一、发行量
　　　　二、阅读率和传阅率
　　　　三、读者特征
　　　　四、读者消费形态和生活形态
　　　　五、读者交叉重叠和千人成本
　　第五节 户外广告的投放
　　　　一、确定战略目标
　　　　二、选择户外媒体的因素
　　　　三、准确定位目标市场
　　　　四、确定理想发布数量
　　　　五、预测发布效果
　　　　六、监测投放效果

第四章 2010年中国广告机行业市场运行态势剖析
　　第一节 2010年中国广告机行业发展动态分析
　　　　一、单机版和网络广告机或将继续共同发展
　　　　二、广告机打造商业连锁新形象
　　　　三、广告机成户外多媒体信息化行业新标杆
　　　　四、网络广告机为广告产业注入新活力
　　第二节 国内广告机产业与欧美发达国家相比差距分析
　　第三节 2010年中国广告机市场典型营销案例分析

第五章 2010年中国广告机现有多种媒体播放系统的技术发展及比较
　　第一节 闭路广告机
　　　　一、闭路广告机传输介质
　　　　二、广告机多元化多种媒体播放系统发展趋向
　　第二节 广告机现有多种媒体播放系统的技术研究
　　　　一、采用频道模式发布广告
　　　　　　1、系统的优势：
　　　　　　2、系统劣势：
　　　　二、采用频道广播方式
　　　　三、其它
　　　　　　1、单机播放
　　　　　　2、VOD服务器＋机顶盒
　　　　　　3、PC机播放

第六章 2010年中国广告机业内热点产品运营态势分析
　　第一节 蓝牙广告机
　　第二节 网络广告机
　　第三节 液晶广告机
　　第四节 楼宇液晶广告机
　　第五节 车载液晶广告机
　　第六节 框架液晶广告机
　　第七节 落地液晶广告机
　　第八节 触摸式液晶广告机
　　第九节 按钮式液晶广告机

第七章 2010年中国广告机行业市场渠道分析
　　第一节 商业楼宇
　　第二节 卖场超市
　　第三节 航空终端
　　第四节 医院药店
　　第五节 户外大型LCD
　　第六节 公交出租
　　第七节 学校校园
　　第八节 列车车站
　　第九节 其他渠道
　　　　一、咖啡厅
　　　　二、KTV
　　　　三、社区
　　　　四、餐厅
　　　　五、地铁

第八章 2010年中国广告机市场竞争格局透析
　　第一节 2010年中国广告机行业竞争竞争总况
　　　　一、中国正成为全球广告机产业竞争的主要舞台
　　　　二、广告机行业已经进入一轮惨烈竞争的低潮局面
　　第二节 2010年中国广告机竞争力研究
　　　　一、品牌竞争分析
　　　　二、价格竞争分析
　　　　三、营销方式竞争分析
　　第三节 2010年中国广告机行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、生产企业的集中分布
　　第四节 2010年中国广告机行业竞争中存的问题
　　第五节 2011-2015年中国广告机行业竞争趋势分析

第九章 2010年全球顶尖品牌产品广告机竞争力分析
　　第一节 索尼
　　第二节 夏普
　　第三节 三洋

第十章 2010年中国广告机优势生产企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 TCL集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第二节 康佳集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第三节 青岛海尔
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第四节 精伦电子股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第五节 广州森迪光电科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品品牌竞争力分析
　　第六节 枣庄市洪海广告设备有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略
　　第七节 宁波波普朗士数码科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况及财务分析
　　　　三、未来发展战略

第十一章 2009-2010年中国广告机产业发展格局分析
　　第一节 2009-2010年世界广告机产业运行形势分析
　　　　一、广告机发展史分析
　　　　二、世界广告机重点生产厂家分析
　　　　三、全球广告机技术研究现状分析
　　第二节 2009-2010年中国广告机产业发展背景分析
　　　　一、中国汽车后市场格局对广告机产业发展的影响
　　　　二、广告机在中国汽车后市场发展的背景
　　　　三、金融市场对广告机市场的影响
　　第三节 2009-2010年中国广告机产业运行现状分析
　　　　一、广告机企业经营战略从后装到前装的转变
　　　　二、广告机企业专利技术隐痛
　　　　三、广告机市场假冒伪劣现象
　　　　四、广告机产业发展前景预测分析

第十二章 2011-2015年中国广告机行业发展预测分析
　　第一节 2011-2015年中国广告机产业宏观预测
　　　　一、2011-2015年中国广告机行业宏观预测
　　　　二、2011-2015年中国广告机工业发展展望
　　　　三、中国广告机业发展状况预测分析
　　第二节 2011-2015年中国广告机市场形势分析
　　　　一、2011-2015年中国广告机生产形势分析预测
　　　　二、影响中国广告机市场运行的因素分析
　　第三节 2011-2015年中国广告机市场趋势分析
　　　　一、2008-2010年中国广告机市场趋势总结
　　　　二、2011-2015年中国广告机发展趋势分析
　　　　三、2011-2015年中国广告机市场发展空间
　　　　四、2011-2015年中国广告机产业政策趋向

第十三章 广告机项目投资注意事项分析
　　第一节 产品技术应用注意事项
　　第二节 项目投资注意事项
　　第三节 产品生产开发注意事项
　　第四节 产品销售注意事项
　　第五节 配套管理体制注意事项

第十四章 2011-2015年中国广告机行业的投资前景分析
　　第一节 广告机行业投资机会分析
　　　　一、投资领域
　　　　二、主要项目
　　第二节 广告机行业投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、成本风险
　　　　三、贸易风险
　　第三节 [⋅中⋅智⋅林⋅]广告机行业投资建议
　　　　一、把握国家投资的契机
　　　　二、竞争性战略联盟的实施
　　　　三、市场的重点客户战略实施
略……
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