
	2011-2015年按摩器具行业前十大企业竞争力分析及行业投资前景分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2011-2015年按摩器具行业前十大企业竞争力分析及行业投资前景分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2011-2015年按摩器具行业前十大企业竞争力分析及行业投资前景分析报告

	报告编号：
	0532876　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
	电子版：7650 元　　纸介＋电子版：7950 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　近年来，国际市场对我国家庭保健按摩器材产品一直保持强劲的需求态势，而国内制造水平的提高，为家庭保健按摩器材制造提供了技术保障，促进世界产能逐渐转移到我国，使我国成为世界家庭保健按摩器材制造中心。2008年，全球按摩器具市场规模约56亿美元。其中，美国按摩器具市场容量约为13.8亿美元；亚洲按摩器具市场容量约为20.2亿美元；欧洲按摩器具市场容量约为15.9亿美元；大洋洲按摩器具市场容量约为1.1亿美元。2008年，全球按摩椅的市场容量约为16亿美元。到2012年，全球按摩椅的市场规模将达到33亿美元。随着全球经济复苏，我国按摩器具的出口金额年均增长率仍可恢复到15-20%的较高水平。至2012年，按摩器具市场规模预计达到81.47亿美元。受国际金融危机的波及，2008年以来，我国按摩器具国际贸易受到不小的影响。据海关统计，2008年，我国按摩器具产品进出口额达10.75亿美元，同比仅增长8.76%。其中，出口额达10.47亿美元，同比增长8.89%；进口额达0.28亿美元，同比增长4.03%。出口增幅出现明显回落态势，为近5年来出口增长率最低的一年，是医药保健行业出口受影响的重灾区之一。近年来，国际市场对我国按摩器具产品一直保持强劲的需求态势，而国内制造水平的提高，也为我国按摩器具制造提供了保障基础，导致世界产能逐渐转移到我国，使我国成为世界按摩器具制造中心。在金融危机爆发前，我国按摩器具出口一直呈现快速稳定增长态势，2001年出口额达17424万美元，2007年出口额达96143万美元，7年间出口年平均增长27.97%。但是，2008年，我国按摩器具出口额为104690万美元，同比仅增长8.9%，出口金额增幅明显回落。
　　按摩器具近年来在医疗器械及设备行业中的地位越来越重要，成为行业中出口金额最大的产品。截止到2008年，我国共有1495家企业经营按摩器具出口业务，较2007年1788家出口企业减少了293家，减少16.4%。2008年超过千万美元经营规模的企业有13家，占出口总金额的37.12%；超过百万美元的企业有172家，占出口总金额的49.38%。这表明，出口集中度相对较高，但规模企业数量有限，较2007年集中更明显。2008年，我国按摩器具出口额达10.47亿美元，其中加工贸易2.73亿美元，同比下降10.20%，占出口总金额的26.11%。随着我国制造技术的不断进步和创新，行业不断壮大，但自主研发产品不多，多以仿制为主，企业间产品同质化现象非常严重，成为行业面临的最大困难。加工贸易金额虽呈现下降趋势，但仍占有相当的比重。2008年，我国按摩器具出口到174个国家和地区，主要市场是美国、日本、德国、中国香港和英国等国家和地区，对欧盟成员国的德国、荷兰、意大利、法国等，以及中国台湾地区的出口显著增长，对美国、日本、中国香港、韩国的出口有所下降。特别是美国、日本这两个传统第一、第二大出口市场的下降，可以明显看出金融危机的影响，对美国的出口同比下降幅度高达13.10%。在2008年下半年，出口增幅下降已显现，特别是在11月、12月，出口下降明显。2009年5月，我国按摩器具出口额为6463.90万美元，环比增长0.43%。主要出口市场为日本、美国、西班牙、中国香港、德国等国家和地区。在当前形势下，我国按摩器具行业的投资潜力如何存在哪些投资机会前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国医药保健品进出口商会、中国医疗器械行业协会、中国仪器仪表行业协会、中国健身器材行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、按摩器具行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国按摩器具市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了按摩器具前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对按摩器具市场风险进行了预测，为按摩器具药品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在按摩器具行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国按摩器具行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。

第一部分 行业运行现状
第一章 中国按摩器具行业发展概述
　　第一节 按摩器具行业发展情况
　　　　一、按摩器具定义
　　　　二、按摩器具行业发展历程
　　第二节 按摩器具产业链分析
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、按摩器具产业链模型分析
　　第三节 2008-2010年中国按摩器具行业经济指标分析
　　　　一、赢利性
　　　　二、成长速度
　　　　三、附加值的提升空间
　　　　四、进入壁垒／退出机制
　　　　五、风险性
　　　　六、行业周期
　　　　七、竞争激烈程度指标
　　　　八、当前行业发展所属周期阶段的判断

第二章 全球按摩器具市场发展分析
　　第一节 全球按摩器具市场发展情况分析
　　　　一、2009年全球按摩器具市场发展分析
　　　　二、2009年全球按摩器具市场统计分析
　　　　三、2010年上半年全球按摩器具市场分析
　　　　四、2010年上半年全球按摩器具销售排名
　　　　五、2010年全球按摩器具消费者调查分析
　　第二节 2010年世界主要国家按摩器具市场分析
　　　　一、2010年美国按摩器具市场现状分析
　　　　二、2010年欧洲按摩器具市场现状分析
　　　　三、2010年日本按摩器具市场现状分析
　　　　四、2010年韩国按摩器具市场现状分析
　　　　五、2010年中东与非洲按摩器具市场分析

第三章 中国按摩器具市场运行分析
　　第一节 按摩器具行业市场发展基本情况
　　　　一、市场现状分析
　　　　二、市场规模分析
　　　　三、市场特点分析
　　　　四、市场技术发展状况
　　第二节 按摩器具行业技术研发情况
　　　　一、行业研发情况分析
　　　　二、竞争对手研发占投入比
　　　　三、研发投入与研发成果关系
　　第三节 行业市场工业总产值分析
　　　　一、年市场工业总产值分析
　　　　二、2009-2010年不同规模企业工业总产值分析
　　　　三、2009-2010年不同所有制企业工业总产值比较
　　　　四、2009-2010年行业市场工业总产值地区分布
　　第四节 行业市场产品价格分析
　　　　一、2008年市场产品价格走势
　　　　二、2009年市场产品价格走势
　　　　三、2010年上半年市场产品价格走势
　　　　四、2011-2015年市场产品价格趋势预测

第四章 中国按摩器具行业的国际比较分析
　　第一节 中国按摩器具市场发展情况分析
　　　　一、2009年中国按摩器具市场发展分析
　　　　二、2009年中国按摩器具市场统计分析
　　　　三、2010年中国按摩器具市场发展分析
　　　　四、2010年中国按摩器具细分市场分析
　　第二节 中国按摩器具行业的国际比较分析
　　　　一、中国按摩器具行业竞争力指标分析
　　　　二、国际按摩器具行业竞争力指标分析
　　　　三、中国按摩器具行业经济指标国际比较分析
　　第三节 全球按摩器具行业市场需求分析
　　　　一、市场规模现状
　　　　二、需求结构分析
　　　　三、重点需求客户
　　　　四、市场前景展望

第五章 中国按摩器具行业经济运行指标分析
　　第一节 2010年中国按摩器具行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 2010年中国按摩器具行业产销分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2010年中国按摩器具行业财务指标总体分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业偿债能力分析
　　　　三、行业营运能力分析
　　　　四、行业发展能力分析

第二部分 市场供需分析
第六章 中国按摩器具行业生产现状分析
　　第一节 按摩器具行业生产分析
　　　　一、产品及原材料进口、自有比例
　　　　二、国内产品及原材料生产基地分布
　　　　三、产品及原材料产业集群发展分析
　　　　四、2008-2010年产品及原材料产能情况分析
　　第二节 按摩器具行业产能分析
　　　　一、2009-2010年按摩器具产能分析
　　　　二、2009-2010年重点企业产能及占有份额
　　　　二、2011-2015年按摩器具产能预测
　　第三节 按摩器具行业产量分析
　　　　一、2009-2010年按摩器具产量分析
　　　　二、2010年产能配置与产能利用率调查
　　　　三、2011-2015年按摩器具产量预测
　　第四节 按摩器具行业市场供给分析
　　　　一、2010年按摩器具生产规模现状
　　　　二、2010年按摩器具产能规模分布
　　　　三、2010年按摩器具市场价格走势
　　　　四、2010年按摩器具重点厂商分布
　　　　五、2010年按摩器具产供状况分析

第七章 按摩器具行业采购状况分析
　　第一节 按摩器具成本分析
　　　　一、2009-2010年原材料成本走势分析
　　　　二、2009-2010年劳动力供需及价格分析
　　　　三、2009-2010年其他方面成本走势分析
　　第二节 上游原材料价格与供给分析
　　　　一、主要原材料情况
　　　　二、2008-2010年主要原材料价格与供给分析
　　　　三、2011-2015年主要原材料市场变化趋势预测
　　第三节 按摩器具产业链的分析
　　　　一、行业集中度
　　　　二、主要环节的增值空间
　　　　三、行业进入壁垒和驱动因素
　　　　四、上下游行业影响及趋势分析

第八章 中国按摩器具市场供需分析
　　第一节 2010年按摩器具市场需求分析
　　　　一、按摩器具行业需求市场
　　　　二、按摩器具行业客户结构
　　　　三、按摩器具行业需求的地区差异
　　第二节 2010年按摩器具市场供给分析
　　　　一、2010年按摩器具市场供给分析
　　　　二、2011-2015年按摩器具市场供给预测
　　第三节 2011-2015年供求平衡分析及未来发展趋势
　　　　一、2011-2015年按摩器具行业的需求预测
　　　　二、2009-2010年按摩器具供求平衡分析
　　　　三、2011-2015年按摩器具供求平衡预测

第九章 细分市场情况深度研究
　　第一节 足部按摩器具发展前景
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力
　　第二节 腿部按摩器具发展前景
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力
　　第三节 背部按摩器具发展前景
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力
　　第四节 脑部按摩器具发展前景
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力
　　第五节 其他功能按摩器具发展前景
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力

第十章 区域市场情况深度研究
　　第一节 长三角区域市场情况分析
　　第二节 珠三角区域市场情况分析
　　第三节 环渤海区域市场情况分析
　　第四节 主要省市集中度及竞争力模式分析
　　第五节 按摩器具行业主要市场大区发展状况及竞争力研究
　　　　一、华北大区市场分析
　　　　二、华中大区市场分析
　　　　三、华南大区市场分析
　　　　四、华东大区市场分析
　　　　五、东北大区市场分析
　　　　六、西南大区市场分析
　　　　七、西北大区市场分析
　　第六节 按摩器具重点地区销售分析
　　　　一、按摩器具各地区对比销售分析
　　　　二、按摩器具“重点地区一”销售分析
　　　　三、按摩器具“重点地区二”销售分析
　　　　四、按摩器具“重点地区三”销售分析
　　　　五、按摩器具“重点地区四”销售分析
　　　　六、按摩器具“重点地区五”销售分析
　　　　七、按摩器具“重点地区六”销售分析

第三部分 行业竞争分析
第十一章 按摩器具市场竞争格局分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、企业集中度分析
　　　　三、区域集中度分析
　　第三节 行业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第四节 按摩器具竞争力优势分析
　　　　一、整体产品竞争力评价
　　　　二、产品竞争力评价结果分析
　　　　三、竞争优势评价及构建建议
　　第五节 按摩器具行业竞争格局分析
　　　　一、2010年按摩器具行业竞争分析
　　　　二、2010年国内外按摩器具竞争分析
　　　　三、2010年中国按摩器具市场竞争分析
　　　　四、2010年中国按摩器具市场集中度分析
　　　　五、2010年中国按摩器具竞争对手市场份额
　　　　六、2010年中国按摩器具主要品牌企业梯队分布

第十二章 按摩器具行业产业结构分析
　　第一节 产业结构分析
　　　　一、市场细分充分程度的分析
　　　　二、各细分市场领先企业排名
　　　　三、各细分市场占总市场的结构比例
　　　　四、领先企业的结构分析（所有制结构）
　　第二节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析
　　　　一、产业价值链条的构成
　　　　二、产业链条的竞争优势与劣势分析
　　第三节 产业结构发展预测
　　　　一、产业结构调整的方向政府产业指导政策分析
　　　　二、产业结构调整中消费者需求的引导因素
　　　　三、中国按摩器具行业参与国际竞争的战略市场定位

第十三章 前十大领先企业发展分析
　　第一节 发美利健康器械（上海）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场定位情况
　　　　三、市场占有份额情况
　　　　四、2009-2010年产能及占比
　　　　五、2009-2010年主要经营数据指标
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