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二、内容简介
　　随着新医改及其配套文件的陆续出台、实施，对医药市场的影响也渐次显现。近两年来，诺华公司、罗氏公司、赛诺菲安万特公司等以原研药为主导的跨国企业开始在中国拓展仿制药和非处方药（OTC）业务。而在过去的一年里，中国消费者平均每人去药店购买OTC的次数为5.67次，消费者在自我药疗的路上越走越快，中国OTC市场的容量也在迅速扩大。消费者自我药疗水平的提高带动了OTC市场的繁荣。据统计，我国OTC市场规模已经从1990年的19亿元上升到2008年的1295亿元。如此强劲的势头，亦离不开国内医药企业的出色表现。三九医药、同仁堂等一批企业已走在市场前列，成为OTC市场的生力军。随着新医改后全民医保的实现和医疗消费可支付能力的提升，我国OTC市场将更迅速地扩容。近10年来，我国的OTC市场平均年增长率达到8.6%，远高于3-5%的世界平均增长速度，使得我国在2009年超过日本，成为仅次于美国的全球第二大OTC市场。2020年将居全球第一。但是，相对于过去10年整个医药产业年平均大约22%的增幅，OTC领域的增长则显得较为缓慢。当前，新医改为OTC领域带来了扩容机会，但来自行业自身的内生性增长动力和消费者的认可却十分缺乏。医改政策中虽然没有直接提及OTC的发展，但为数不少的OTC品种进入了基本药物目录，全民医保带来的扩容也将为OTC市场带来扩容。医改不会解决OTC行业目前迫切希望解决的问题，但医改将社会的关注度集中到医药卫生领域，公众和社会对医药空前重视，这对行业发展是一个重要机遇。随着经济的发展，市场的重心会越来越下沉，整个市场增长最快的是中等城市，对于OTC企业来说，可以依据企业和产品的特点，在不同的市场中求得生存和发展。
　　目前OTC市场上5万多个品种，亿元品牌不足120个，拥有亿元品牌的医药企业不超过50家。可以说，亿元品牌的拥有数量是评判一个企业是否优秀与卓越的标志如果企业拥有1个亿元品牌，则可称优秀，成为行业明星，由于普药市场的特性，企业可凭这条金牛，获得持续而丰厚的市场回报；如果拥有2个以上的亿元品牌或一个5亿元级品牌，则堪称杰出企业了，对产业发展具有决定性的推动作用。市场现有的亿元级品牌，大多是企业把握住了医药市场初兴时期的先机，在市场竞争环境相对宽松时，先入为主，一崛而起，如马应龙、洁尔阴等。还有就是通过先进的营销理念和营销工具的导入，准确把握市场机会，一举成名的，如达克宁、斯达舒、白加黑、康王洗剂、仲景六味地黄丸、前列康等。随着市场营销环境的变化，打造亿元品牌的资源成本也越来越高，时间周期越来越长。当今的中国医药市场，正面临前所未有的艰难环境，政策管制，尤其是广告管制越来越严厉，市场竞争环境空前恶化，销售通路剧烈变化，营销成本持续上升，市场风险大大增加。现在要从无到有地打造一个亿元级品牌，至少需要持续投入8000万元以上，所需时间3年以上，且需要有极完善的风险规避机制，尽量提高成功机率，避免血本无归；同时需要认清市场形势，准确把握市场变化，掌握竞争趋势，深刻洞察消费需求，抓住稍纵即逝的市场机会，进行随机应变的战略创新，打造所向披靡的团队执行力，方能有所作为。在当前形势下，我国OTC行业的投资潜力如何存在哪些投资机会前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢
　　本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国医药商业协会、国家食品药品监督管理局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、《中国药店》、《中国药业情报》、国内外相关报刊杂志的基础信息、医药行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国OTC市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了OTC前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对OTC市场风险进行了预测，为OTC药品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在OTC行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国OTC行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。

第一部分 行业运行现状
第一章 中国OTC行业发展概述
　　第一节 OTC行业发展情况
　　　　一、OTC定义
　　　　二、OTC行业发展历程
　　第二节 OTC产业链分析
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、OTC产业链模型分析
　　第三节 2008-2010年中国OTC行业经济指标分析
　　　　一、赢利性
　　　　二、成长速度
　　　　三、附加值的提升空间
　　　　四、进入壁垒／退出机制
　　　　五、风险性
　　　　六、行业周期
　　　　七、竞争激烈程度指标
　　　　八、当前行业发展所属周期阶段的判断

第二章 全球OTC市场发展分析
　　第一节 全球OTC市场发展情况分析
　　　　一、2009年全球OTC市场发展分析
　　　　二、2009年全球OTC市场统计分析
　　　　三、2010年上半年全球OTC市场分析
　　　　四、2010年上半年全球OTC销售排名
　　　　五、2010年全球OTC消费者调查分析
　　第二节 2010年世界主要国家OTC市场分析
　　　　一、2010年美国OTC市场现状分析
　　　　二、2010年欧洲OTC市场现状分析
　　　　三、2010年日本OTC市场现状分析
　　　　四、2010年韩国OTC市场现状分析
　　　　五、2010年中东与非洲OTC市场分析

第三章 中国OTC市场运行分析
　　第一节 OTC行业市场发展基本情况
　　　　一、市场现状分析
　　　　二、市场规模分析
　　　　三、市场特点分析
　　　　四、市场技术发展状况
　　第二节 OTC行业技术研发情况
　　　　一、行业研发情况分析
　　　　二、竞争对手研发占投入比
　　　　三、研发投入与研发成果关系
　　第三节 行业市场工业总产值分析
　　　　一、年市场工业总产值分析
　　　　二、2009-2010年不同规模企业工业总产值分析
　　　　三、2009-2010年不同所有制企业工业总产值比较
　　　　四、2009-2010年行业市场工业总产值地区分布
　　第四节 行业市场产品价格分析
　　　　一、2008年市场产品价格走势
　　　　二、2009年市场产品价格走势
　　　　三、2010年上半年市场产品价格走势
　　　　四、2011-2015年市场产品价格趋势预测

第四章 中国OTC行业的国际比较分析
　　第一节 中国OTC市场发展情况分析
　　　　一、2009年中国OTC市场发展分析
　　　　二、2009年中国OTC市场统计分析
　　　　三、2010年中国OTC市场发展分析
　　　　四、2010年中国OTC细分市场分析
　　第二节 中国OTC行业的国际比较分析
　　　　一、中国OTC行业竞争力指标分析
　　　　二、国际OTC行业竞争力指标分析
　　　　三、中国OTC行业经济指标国际比较分析
　　第三节 全球OTC行业市场需求分析
　　　　一、市场规模现状
　　　　二、需求结构分析
　　　　三、重点需求客户
　　　　四、市场前景展望

第五章 中国OTC行业经济运行指标分析
　　第一节 2010年中国OTC行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 2010年中国OTC行业产销分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2010年中国OTC行业财务指标总体分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业偿债能力分析
　　　　三、行业营运能力分析
　　　　四、行业发展能力分析

第二部分 市场供需分析
第六章 中国OTC行业生产现状分析
　　第一节 OTC行业生产分析
　　　　一、产品及原材料进口、自有比例
　　　　二、国内产品及原材料生产基地分布
　　　　三、产品及原材料产业集群发展分析
　　　　四、2008-2010年产品及原材料产能情况分析
　　第二节 OTC行业产能分析
　　　　一、2009-2010年OTC产能分析
　　　　二、2009-2010年重点企业产能及占有份额
　　　　二、2011-2015年OTC产能预测
　　第三节 OTC行业产量分析
　　　　一、2009-2010年OTC产量分析
　　　　二、2010年产能配置与产能利用率调查
　　　　三、2011-2015年OTC产量预测
　　第四节 OTC行业市场供给分析
　　　　一、2010年OTC生产规模现状
　　　　二、2010年OTC产能规模分布
　　　　三、2010年OTC市场价格走势
　　　　四、2010年OTC重点厂商分布
　　　　五、2010年OTC产供状况分析

第七章 OTC行业采购状况分析
　　第一节 OTC成本分析
　　　　一、2009-2010年原材料成本走势分析
　　　　二、2009-2010年劳动力供需及价格分析
　　　　三、2009-2010年其他方面成本走势分析
　　第二节 上游原材料价格与供给分析
　　　　一、主要原材料情况
　　　　二、2008-2010年主要原材料价格与供给分析
　　　　三、2011-2015年主要原材料市场变化趋势预测
　　第三节 OTC产业链的分析
　　　　一、行业集中度
　　　　二、主要环节的增值空间
　　　　三、行业进入壁垒和驱动因素
　　　　四、上下游行业影响及趋势分析

第八章 中国OTC市场供需分析
　　第一节 2010年OTC市场需求分析
　　　　一、OTC行业需求市场
　　　　二、OTC行业客户结构
　　　　三、OTC行业需求的地区差异
　　第二节 2010年OTC市场供给分析
　　　　一、2010年OTC市场供给分析
　　　　二、2011-2015年OTC市场供给预测
　　第三节 2011-2015年供求平衡分析及未来发展趋势
　　　　一、2011-2015年OTC行业的需求预测
　　　　二、2009-2010年OTC供求平衡分析
　　　　三、2011-2015年OTC供求平衡预测

第九章 细分市场情况深度研究
　　第一节 解热镇痛类
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力
　　第二节 感冒咳嗽抗过敏类
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力
　　第三节 消化类
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力
　　第四节 维生素与矿物质类
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力
　　第五节 外用类
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力
　　第六节 其他类（儿科、五官科类等）
　　　　一、2009-2010年行业供需分析
　　　　二、2009-2010年价格走势分析
　　　　三、2009-2010年主要企业竞争
　　　　四、2011-2015年行业投资潜力

第十章 区域市场情况深度研究
　　第一节 长三角区域市场情况分析
　　第二节 珠三角区域市场情况分析
　　第三节 环渤海区域市场情况分析
　　第四节 主要省市集中度及竞争力模式分析
　　第五节 OTC行业主要市场大区发展状况及竞争力研究
　　　　一、华北大区市场分析
　　　　二、华中大区市场分析
　　　　三、华南大区市场分析
　　　　四、华东大区市场分析
　　　　五、东北大区市场分析
　　　　六、西南大区市场分析
　　　　七、西北大区市场分析
　　第六节 OTC重点地区销售分析
　　　　一、OTC各地区对比销售分析
　　　　二、OTC重点地区一销售分析
　　　　三、OTC重点地区二销售分析
　　　　四、OTC重点地区三销售分析
　　　　五、OTC重点地区四销售分析
　　　　六、OTC重点地区五销售分析
　　　　七、OTC重点地区六销售分析

第三部分 行业竞争分析
第十一章 OTC市场竞争格局分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、企业集中度分析
　　　　三、区域集中度分析
　　第三节 行业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第四节 OTC竞争力优势分析
　　　　一、整体产品竞争力评价
　　　　二、产品竞争力评价结果分析
　　　　三、竞争优势评价及构建建议
　　第五节 OTC行业竞争格局分析
　　　　一、2010年OTC行业竞争分析
　　　　二、2010年国内外OTC竞争分析
　　　　三、2010年中国OTC市场竞争分析
　　　　四、2010年中国OTC市场集中度分析
　　　　五、2010年中国OTC竞争对手市场份额
　　　　六、2010年中国OTC主要品牌企业梯队分布

第十二章 OTC行业产业结构分析
　　第一节 产业结构分析
　　　　一、市场细分充分程度的分析
　　　　二、各细分市场领先企业排名
　　　　三、各细分市场占总市场的结构比例
　　　　四、领先企业的结构分析（所有制结构）
　　第二节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析
　　　　一、产业价值链条的构成
　　　　二、产业链条的竞争优势与劣势分析
　　第三节 产业结构发展预测
　　　　一、产业结构调整的方向政府产业指导政策分析
　　　　二、产业结构调整中消费者需求的引导因素
　　　　三、中国OTC行业参与国际竞争的战略市场定位

第十三章 前十大领先企业发展分析
　　第一节 修正药业集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场定位情况
　　　　三、市场占有份额情况
　　　　四、2009-2010年产能及占比
　　　　五、2009-2010年主要经营数据指标
　　　　六、2011-2015年公司发展战略分析
　　第二节 西安杨森制药有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场定位情况
　　　　三、市场占有份额情况
　　　　四、2009-2010年产能及占比
　　　　五、2009-2010年主要经营数据指标
　　　　六、2011-2015年公司发展战略分析
　　第三节 哈药集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场定位情况
　　　　三、市场占有份额情况
　　　　四、2009-2010年产能及占比
　　　　五、2009-2010年主要经营数据指标
　　　　六、2011-2015年公司发展战略分析
　　第四节 中国北京同仁堂（集团）有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场定位情况
　　　　三、市场占有份额情况
　　　　四、2009-2010年产能及占比
　　　　五、2009-2010年主要经营数据指标
　　　　六、2011-2015年公司发展战略分析
　　第五节 三九医药股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、市场定位情况
　　　　三、市场占有份额情况
　　　　四、2009-2010年产能及占比
　　　　五、2009-2010年主要经营数据指标
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