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	市场价：
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二、内容简介
　　随着城乡居民收入的稳定增长，消费环境的不断改善，各种促进消费、扩大内需政策的继续实施，使我国各个行业的消费总体呈现出平稳较快发展态势。2010年1-8月社会消费品零售总额累计为97492亿元，比上年同期增长18.2%；2010年8月居民消费价格指数为103.5，消费者信心指数为107.3，中国总体消费市场状况乐观。为了对婴儿床行业市场的消费状况有更深一层的了解，通过对婴儿床行业消费情况进行详尽的调查和分析，总结成了以下的报告。
　　婴儿床产业现状概述
　　国内的婴儿电动摇床，有强制式和协振式的两种。强制式的输出功率一般在30W以上，功率太大，显然不适合婴儿娇嫩的身体。协振式的往往负载能力不够，摇动幅度太小，起不到摇动的作用。因此该类产品的市场销售量很小，甚至在有的地方市面上都看不到这类产品，无论是曲轴连杆式的还是直拉式的，摇动频率通常在70-80次/分钟，如果用这个频率摇动婴儿，相当于是抱着婴儿在跑步，长期使用很显然会伤害婴儿。这种硬驱动的摇床，婴儿睡在里面会有筛糠的感觉，一些有识之士甚至认为使用这样的婴儿床是在虐待婴儿。长期使用会造成婴儿的摇篮综合症，延缓婴儿的智力和体力的发育，造成不可逆转的损失。
　　但国内销售的婴儿电动摇篮以国外进口的为主，这类产品往往经过市场的验证，是对婴儿有益的产品，从摆动的幅度、频率和功率来讲都符合婴儿的需要。但是由于东西方消费环境和消费水平的差异，并没有为国人所接受。从消费环境上来看，进口的电动摇篮，一般没有配备电源适配器，使用二号电池作为电源驱动，这种电池在国内并不通用，很难买到，而且价格很高。进口的电动摇篮一般不会配有遮阳蓬和蚊帐，而遮阳蓬和蚊帐是国内消费者所需要的。从消费水平上来看，进口的电动摇篮价格往往在2000-6000元的价格范围之内，超过国内消费者能够承担的价格。
　　博创顾问根据全球及中国婴儿床产业发展的阶段性特征，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠博创顾问强大的研究和调查团队，对婴儿床行业市场发展情况，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2009-2010年中国婴儿床行业市场发展趋势研究报告》，较为系统、全面地分析了婴儿床行业的市场状况，能够为企事业单位深入细致地认知婴儿床产业的市场发展状况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 2009-2010年世界婴儿床市场现状分析
　　第一节 全球婴儿床市场发展现状
　　　　一、国际婴儿床市场现状
　　　　二、全球婴儿床消费特点
　　第二节 2009-2010年世界主要国家婴儿床行业发展情况分析
　　　　一、美国
　　　　二、英国
　　　　三、日本
　　　　四、……
　　第三节 2010-2012年世界婴儿床行业发展趋势分析

第二章 2009-2010年中国婴儿床行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国婴儿床发展经济分析
　　　　一、经济增长
　　　　二、存贷款利率变化
　　　　三、财政收支状况
　　第二节 2009-2010年中国婴儿床行业政策环境分析
　　　　一、相关行业政策分析
　　　　二、行业“十二五”发展规划
　　第三节 2009-2010年中国婴儿床行业社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析

第三章 2009-2010年中国婴儿床行业市场运行动态分析
　　第一节 2009-2010年中国婴儿床市场运行现状分析
　　　　一、2009-2010年中国婴儿床行业市场规模
　　　　二、2009-2010年中国婴儿床行业企业排名
　　第二节 2009-2010年中国婴儿床市场动态分析
　　　　一、2009-2010年婴儿床企业投资动态
　　　　二、2009-2010年主要婴儿床企业融资动态
　　　　三、婴儿床市场热点分析
　　第三节 2009-2010年中国婴儿床进出口统计分析
　　　　一、中国婴儿床出口占全球比重
　　　　二、中国婴儿床出口面临的问题
　　　　三、2009-2010年中国婴儿床进出口统计

第四章 2009-2010年中国婴儿床行业市场供给能力分析
　　第一节 2009-2010年婴儿床行业生产状况分析
　　第二节 2009-2010年中国婴儿床区域产量统计
　　　　一、华北地区
　　　　二、东北地区
　　　　三、华东地区
　　　　四、华中地区
　　　　五、华南地区
　　　　六、西南地区
　　　　七、西北地区

第五章 2009-2010年中国婴儿床重点省市消费调查分析
　　第一节 北京婴儿床消费调查分析
　　　　一、购买婴儿床的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买婴儿床的频率
　　　　三、消费者最常使用的婴儿床品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用婴儿床的消费习惯
　　　　五、消费者选择婴儿床考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的婴儿床的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买婴儿床的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第二节 上海婴儿床消费调查分析
　　　　一、购买婴儿床的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买婴儿床的频率
　　　　三、消费者最常使用的婴儿床品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用婴儿床的消费习惯
　　　　五、消费者选择婴儿床考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的婴儿床的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买婴儿床的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第三节 广州婴儿床消费调查分析
　　　　一、购买婴儿床的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买婴儿床的频率
　　　　三、消费者最常使用的婴儿床品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用婴儿床的消费习惯
　　　　五、消费者选择婴儿床考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的婴儿床的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买婴儿床的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第四节 深圳婴儿床消调查为分析
　　　　一、购买婴儿床的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买婴儿床的频率
　　　　三、消费者最常使用的婴儿床品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用婴儿床的消费习惯
　　　　五、消费者选择婴儿床考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的婴儿床的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买婴儿床的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第五节 成都婴儿床消费调查分析
　　　　一、购买婴儿床的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买婴儿床的频率
　　　　三、消费者最常使用的婴儿床品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用婴儿床的消费习惯
　　　　五、消费者选择婴儿床考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的婴儿床的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买婴儿床的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第六节 ……

第六章 2009-2010年中国婴儿床行业营销策略分析
　　第一节 2009-2010年中国销售渠道的基本模式
　　　　一、厂家直销
　　　　二、网络销售
　　　　三、平台式销售
　　　　四、……（销售模式）
　　　　五、销售渠道的变化模式
　　第二节 2009-2010年婴儿床企业渠道管理策略
　　　　一、分销管理
　　　　二、进店费谈判
　　　　三、销售队伍和坏帐管理
　　　　四、促销品管理
　　第三节 2009-2010年婴儿床企业竞争情报系统中的知识管理思想
　　　　一、竞争情报系统简介
　　　　二、知识管理的内容
　　　　三、知识管理思想在企业竞争情报系统中的应用
　　　　四、在竞争情报系统中实施知识管理的重要意义

第七章 2009-2010年中国婴儿床行业市场竞争态势分析
　　第一节 2009-2010年中国婴儿床市场变化趋势
　　第二节 2009-2010年中国婴儿床行业区域市场竞争态势分析
　　　　一、长三角
　　　　二、珠三角
　　　　三、环渤海
　　第三节 2009-2010年中国婴儿床市场品牌竞争分析
　　　　一、整体竞争格局分析
　　　　二、市场竞争深度分析
　　第四节 2009-2010年中国婴儿床市场品牌市场占有率
　　第五节 2009-2010年中国婴儿床市场竞争趋势

第八章 2009-2010年中国婴儿床行业重点企业分析
　　第一节 好孩子儿童用品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第二节 上海捷宜日用制品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第三节 成都全友家私有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第四节 昆山小小恐龙儿童用品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第五节 隆成集团（控股）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第六节 ……

第九章 2010-2012年中国婴儿床行业发展趋势预测
　　第一节 2010-2012年中国宏观经济发展预测
　　　　一、2010-2012年中国宏观经济发展状况
　　　　二、2010-2012年中国的经济政策发展特点
　　　　三、2010-2012年中国经济运行展望
　　第二节 2010-2012年中国婴儿床行业SWOT分析
　　　　一、中国婴儿床业发展存在的劣势和威胁点
　　　　二、中国婴儿床发展存在的优势和机会点
　　第三节 2010-2012年中国婴儿床行业发展的趋势
　　第四节 中⋅智林⋅－2010-2012年中国婴儿床行业发展的建议
略……
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