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二、内容简介
　　随着城乡居民收入的稳定增长，消费环境的不断改善，各种促进消费、扩大内需政策的继续实施，使我国各个行业的消费总体呈现出平稳较快发展态势。2010年1-8月社会消费品零售总额累计为97492亿元，比上年同期增长18.2%；2010年8月居民消费价格指数为103.5，消费者信心指数为107.3，中国总体消费市场状况乐观。为了对种子行业市场的消费状况有更深一层的了解，通过对种子行业消费情况进行详尽的调查和分析，总结成了以下的报告。
　　种子产业现状概述
　　我国是种质资源大国，搜集保存了39.2万份资源，为育种创新奠定了物质基础。九五以来，国家利用种子工程建设了26种作物100个育种改良中心和分中心，创制了1万多份具有应用价值的育种材料，启动了转基因重大专项、行业科技专项和36种作物产业技术体系，大大提高了主要农作物的育种研发能力。
　　近十年来，国家审定的主要农作物品种近1500个，授权新品种保护2595件，新品种更新更换了23次，良种覆盖率由八五期末的80%提高到95%以上，超级杂交稻、紧凑型玉米、优质小麦、转基因抗虫棉、双低油菜等一大批优良品种的选育推广，有力地促进了我国粮食等主要农作物的单产提高和品质提升。
　　良种结硕果。在粮食主产区和西北、西南、华南制种优势区建设相对稳定的农作物良种繁育基地358个，推动商品种子繁育生产能力由100亿斤提升到160亿斤，商品种子供应率由90年代中期的30%提高到现在的60%，其中杂交玉米和杂交水稻商品供种率达到100%。小麦由农民自留种发展到60%的商品供种，小麦生产水平显著提升。
　　博创顾问根据全球及中国种子产业发展的阶段性特征，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠博创顾问强大的研究和调查团队，对种子行业市场发展情况，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2009-2010年中国种子行业市场发展趋势研究报告》，较为系统、全面地分析了种子行业的市场状况，能够为企事业单位深入细致地认知种子产业的市场发展状况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 2009-2010年世界种子市场现状分析
　　第一节 全球种子市场发展现状
　　　　一、国际种子市场现状
　　　　二、全球种子消费特点
　　第二节 2009-2010年世界主要国家种子行业发展情况分析
　　　　一、美国
　　　　二、英国
　　　　三、日本
　　　　四、……
　　第三节 2010-2012年世界种子行业发展趋势分析

第二章 2009-2010年中国种子行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国种子发展经济分析
　　　　一、经济增长
　　　　二、存贷款利率变化
　　　　三、财政收支状况
　　第二节 2009-2010年中国种子行业政策环境分析
　　　　一、相关行业政策分析
　　　　二、行业“十二五”发展规划
　　第三节 2009-2010年中国种子行业社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析

第三章 2009-2010年中国种子行业市场运行动态分析
　　第一节 2009-2010年中国种子市场运行现状分析
　　　　一、2009-2010年中国种子行业市场规模
　　　　二、2009-2010年中国种子行业企业排名
　　第二节 2009-2010年中国种子市场动态分析
　　　　一、2009-2010年种子企业投资动态
　　　　二、2009-2010年主要种子企业融资动态
　　　　三、种子市场热点分析
　　第三节 2009-2010年中国种子进出口统计分析
　　　　一、中国种子出口占全球比重
　　　　二、中国种子出口面临的问题
　　　　三、2009-2010年中国种子进出口统计

第四章 2009-2010年中国种子行业市场供给能力分析
　　第一节 2009-2010年种子行业生产状况分析
　　第二节 2009-2010年中国种子区域产量统计
　　　　一、华北地区
　　　　二、东北地区
　　　　三、华东地区
　　　　四、华中地区
　　　　五、华南地区
　　　　六、西南地区
　　　　七、西北地区

第五章 2009-2010年中国种子重点省市消费调查分析
　　第一节 北京种子消费调查分析
　　　　一、购买种子的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买种子的频率
　　　　三、消费者最常使用的种子品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用种子的消费习惯
　　　　五、消费者选择种子考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的种子的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买种子的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第二节 上海种子消费调查分析
　　　　一、购买种子的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买种子的频率
　　　　三、消费者最常使用的种子品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用种子的消费习惯
　　　　五、消费者选择种子考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的种子的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买种子的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第三节 广州种子消费调查分析
　　　　一、购买种子的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买种子的频率
　　　　三、消费者最常使用的种子品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用种子的消费习惯
　　　　五、消费者选择种子考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的种子的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买种子的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第四节 深圳种子消调查为分析
　　　　一、购买种子的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买种子的频率
　　　　三、消费者最常使用的种子品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用种子的消费习惯
　　　　五、消费者选择种子考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的种子的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买种子的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第五节 成都种子消费调查分析
　　　　一、购买种子的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买种子的频率
　　　　三、消费者最常使用的种子品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用种子的消费习惯
　　　　五、消费者选择种子考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的种子的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买种子的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第六节 ……

第六章 2009-2010年中国种子行业营销策略分析
　　第一节 2009-2010年中国销售渠道的基本模式
　　　　一、厂家直销
　　　　二、网络销售
　　　　三、平台式销售
　　　　四、……（销售模式）
　　　　五、销售渠道的变化模式
　　第二节 2009-2010年种子企业渠道管理策略
　　　　一、分销管理
　　　　二、进店费谈判
　　　　三、销售队伍和坏帐管理
　　　　四、促销品管理
　　第三节 2009-2010年种子企业竞争情报系统中的知识管理思想
　　　　一、竞争情报系统简介
　　　　二、知识管理的内容
　　　　三、知识管理思想在企业竞争情报系统中的应用
　　　　四、在竞争情报系统中实施知识管理的重要意义

第七章 2009-2010年中国种子行业市场竞争态势分析
　　第一节 2009-2010年中国种子市场变化趋势
　　第二节 2009-2010年中国种子行业区域市场竞争态势分析
　　　　一、长三角
　　　　二、珠三角
　　　　三、环渤海
　　第三节 2009-2010年中国种子市场品牌竞争分析
　　　　一、整体竞争格局分析
　　　　二、市场竞争深度分析
　　第四节 2009-2010年中国种子市场品牌市场占有率
　　第五节 2009-2010年中国种子市场竞争趋势

第八章 2009-2010年中国种子行业重点企业分析
　　第一节 袁隆平农业高科技股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第二节 山东登海种业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第三节 合肥丰乐种业股份限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第四节 甘肃省敦煌种业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第五节 中国种子集团
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第六节 ……

第九章 2010-2012年中国种子行业发展趋势预测
　　第一节 2010-2012年中国宏观经济发展预测
　　　　一、2010-2012年中国宏观经济发展状况
　　　　二、2010-2012年中国的经济政策发展特点
　　　　三、2010-2012年中国经济运行展望
　　第二节 2010-2012年中国种子行业SWOT分析
　　　　一、中国种子业发展存在的劣势和威胁点
　　　　二、中国种子发展存在的优势和机会点
　　第三节 2010-2012年中国种子行业发展的趋势
　　第四节 (中智-林)2010-2012年中国种子行业发展的建议
略……
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