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二、内容简介
　　收割机品牌现状和基本情况
　　国产全喂入履带式联合收割机早期产品是湖州-130型机，比较正规的半喂入机型有TH1450型，国外有久保田、洋马、东洋机，截至**半喂入机型还是以进口机型占主导地位。截至**，全喂入水稻联合收割机生产厂家众多，主要有湖州、台州柳林、台州三联温州威泰、北汽福田、常柴、南通五山、南通长江、南京金蛙、佛山金浪、珠江广联、桂联和福建农友等。
　　水稻联合收割机的结构由简单的振动筛、低地隙型式发展到今天的***次清选、***次复脱和适应各种不同作业环境的底用力；作业效率由原来的0.10~0.13hm2/h，提高到0.13~0.40 hm2/h，割幅由原来的1.3 m发展到今天的1.3、1.5、1.6、1.8和2.0m多种割幅并存；配套动力由原来的S1110、S1115型柴油机提高到现在的485、490型柴油机。总之，高效率、高可靠性、通过性能好、维修方便、低损失、高洁净度是收割机购机用户的要求，也是收割机厂家努力的方向。但是，截至**市场推出的各种机型技术状态不一，与用户要求相差较远，这是制约收割机发展的重要因素之一。截至**，130系列收割机正呈现萎缩状态，许多收割机厂家对此机型不作大的投入，而是把主要精力投放在160系列产品的研制开发和市场营销上，从机器的使用效果，购机用户的心态，以及机器的成本回收调研结果表明，160系列履带式联合收割机将是今后**年内履带式水稻收割机发展的主要产品。
　　市场上存在的各种履带式收割机技术水平不一，大多制造工艺比较差，农民使用后效果理想的机型并不多，因此要迅速推广和发展履带式水稻收割机，关键是生产出性能过硬、功能符合当地农艺特性和用户要求的产品。
　　在功能配置问题上，很多厂家做得不错，***次复脱功能是***个比较成功的尝试，脱粒性能增强，洁净度有所提高，脱粒损失可以控制在比较小的范围；底盘高地隙可以适应泥脚比较深的田块；南京金蛙厂履带式水稻收割机带有旋耕机功能，很适合购机用户一机多用的需求，希望不断完善和推广；有不少用户提出保留秸秆问题，厂家就在脱粒室排草口处增加了秸秆收集器，以满足农民用秸秆喂牛、烧火、种大蒜、种菌种等多种需求；有些用户提出要加大粮仓的机型，解决接粮难的问题，最近有几个厂家已向市场投放了该机型，市场反映不错。总之，每项功能的增加，收割机的适应能力就得到不断完善，这种多功能的配置对潜在的购机用户来说是一种导向，对生产厂家来说是一种卖点，只有不断地完善和发展，生产出农民需求的好产品，企业才具有竞争力，履带式收割机才具有广阔的市场前景。
　　根据全球及中国收割机行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对收割机行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2009-2012年中国收割机市场十大品牌竞争力分析及竞争趋势分析报告》，较为系统、全面地分析了收割机产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知收割机产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 收割机市场竞争背景
　　第一节 政策背景
　　　　一、宏观政策背景
　　　　二、财政货币政策背景
　　　　三、产业政策背景
　　　　四、行业政策背景
　　　　五、人力资源政策背景
　　　　六、政策变更对收割机行业影响分析
　　第二节 经济背景
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对收割机行业影响分析
　　第三节 社会背景
　　　　一、人口社会背景
　　　　二、社会年龄结构
　　　　三、社会学历结构
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会因素
　　　　六、社会背景对收割机行业影响分析
　　第四节 技术背景
　　　　一、技术研发现状
　　　　二、新技术应用
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、技术创新对收割机行业影响分析
　　第五节 产业背景
　　　　一、产业链价值结构
　　　　二、收割机行业产业链地位
　　　　三、前向一体化现状
　　　　四、后向一体化现状
　　　　五、产业价值链对收割机行业影响分析

第二章 2009年中国收割机市场规模现状及趋势
　　第一节 2009年收割机市场发展现状
　　　　一、市场阶段性分析
　　　　二、市场增长性现状
　　　　三、市场平衡性现状
　　　　四、市场结构性现状
　　　　五、市场博弈状况
　　第二节 中国收割机市场供需规模现状及趋势
　　　　一、2005-2010年收割机市场供给规模及预测
　　　　二、2005-2010年收割机市场需求规模及预测
　　　　三、2005-2010年收割机市场进出口规模及预测
　　　　四、2005-2010年收割机市场价格走势现状及预测
　　第三节 中国收割机市场区域市场结构现状及趋势
　　　　一、2005-2010年东北市场规模及预测
　　　　二、2005-2010年华北市场规模及预测
　　　　三、2005-2010年华东市场规模及预测
　　　　四、2005-2010年华中市场规模及预测
　　　　五、2005-2010年华南市场规模及预测
　　　　六、2005-2010年西部市场规模及预测
　　第四节 中国收割机市场细分市场结构现状及趋势

第三章 2009年中国收割机市场竞争现状及趋势
　　第一节 中国收割机行业竞争核心要素调研分析
　　第二节 中国收割机行业竞争现状及特性分析
　　第三节 中国收割机市场品牌竞争核心要素调研分析
　　第四节 中国收割机市场主要品牌内涵建设现状及趋势
　　第五节 中国收割机市场主要品牌外延建设现状及趋势
　　第六节 中国收割机市场主要品牌竞争格局现状及趋势

第四章 2009年中国收割机品牌消费群体及满意度分析
　　第一节 品牌消费者偏好分析
　　　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析
　　　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
　　　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析
　　第二节 不同客户品牌消费态度分析
　　　　一、金融危机对品牌消费态度的影响
　　　　二、不同收入客户品牌消费态度
　　　　三、不同年龄客户品牌消费态度
　　　　四、不同地区客户品牌消费态度
　　　　五、不同学历客户品牌消费态度
　　　　六、不同性别客户品牌消费态度
　　第三节 不同客户品牌意识分析
　　　　一、不同收入客户的品牌意识
　　　　二、不同年龄客户的品牌意识
　　　　三、不同地区客户的品牌意识
　　　　四、不同学历客户的品牌意识
　　　　五、不同性别客户的品牌意识
　　第四节 不同客户品牌关注点分析
　　　　一、不同收入客户的品牌关注点
　　　　二、不同年龄客户的品牌关注点
　　　　三、不同地区客户的品牌关注点
　　　　四、不同学历客户的品牌关注点
　　　　五、不同性别客户的品牌关注点
　　第五节 品牌消费对收割机产品的建议
　　　　一、品牌内涵建设建议
　　　　二、品牌外延建设建议

第五章 十大收割机品牌竞争力及趋势分析
　　第一节 马可波罗
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第二节 诺贝尔Nabel
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第三节 蒙娜丽莎
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第四节 东鹏
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第五节 罗马ROMA
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第六节 惠达Huida
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第七节 冠珠陶瓷
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第八节 冠军
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第九节 升华陶瓷
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第十节 斯米克CIMIC
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略

第六章 品牌经营机会及风险分析
　　第一节 收割机市场品牌SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、威胁分析
　　第二节 品牌定位风险
　　第三节 品牌竞争风险
　　第四节 品牌文化风险
　　第五节 品牌信任风险
　　第六节 品牌资源风险
　　第七节 品牌同质风险

第七章 收割机市场品牌建设及策略建议
　　第一节 品牌推广策略建议
　　第二节 品牌文化策略建议
　　第三节 品牌外延策略建议
　　第四节 (中⋅智⋅林)品牌风险规避建议
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