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二、内容简介
　　目前，我国私人汽车保有量已突破2000万辆，我国正在逐渐成为轿车消费大国。然而，目前我国汽车美容企业仅有3万多家，并且几乎全部集中在大中城市，而现有汽车维修企业却多达20万家左右。即从事汽车美容的企业在数量上仅为汽车维修企业的15%左右，这与发达国家相差甚远。随着消费者爱车、养车意识的不断提高，越来越多的车主更加重视对车辆的日常保养，不再等到车辆损坏以后到修理厂或4S店进行大修。七分养，三分修的汽车养护新理念已为更多的消费者所接受，现在人们对汽车不仅要求行的方便，也要求行的漂亮。因此，汽车定期美容护理正在成为汽车消费的重要内容之一。作为汽车后市场的一块，汽车美容业还有很大的发展空间。
　　根据全球及中国汽车美容行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对汽车美容行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2009-2012年中国汽车美容市场十大品牌竞争力分析及竞争趋势分析报告》，较为系统、全面地分析了汽车美容产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知汽车美容产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 汽车美容市场竞争背景
　　第一节 政策背景
　　　　一、宏观政策背景
　　　　二、财政货币政策背景
　　　　三、产业政策背景
　　　　四、行业政策背景
　　　　五、人力资源政策背景
　　　　六、政策变更对汽车美容行业影响分析
　　第二节 经济背景
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对汽车美容行业影响分析
　　第三节 社会背景
　　　　一、人口社会背景
　　　　二、社会年龄结构
　　　　三、社会学历结构
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会因素
　　　　六、社会背景对汽车美容行业影响分析
　　第四节 技术背景
　　　　一、技术研发现状
　　　　二、新技术应用
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、技术创新对汽车美容行业影响分析
　　第五节 产业背景
　　　　一、产业链价值结构
　　　　二、汽车美容行业产业链地位
　　　　三、前向一体化现状
　　　　四、后向一体化现状
　　　　五、产业价值链对汽车美容行业影响分析

第二章 2011年中国汽车美容市场规模现状及趋势
　　第一节 2011年汽车美容市场发展现状
　　　　一、市场阶段性分析
　　　　二、市场增长性现状
　　　　三、市场平衡性现状
　　　　四、市场结构性现状
　　　　五、市场博弈状况
　　第二节 中国汽车美容市场供需规模现状及趋势
　　　　一、2009-2011年汽车美容市场供给规模及预测
　　　　二、2009-2011年汽车美容市场需求规模及预测
　　　　三、2009-2011年汽车美容市场进出口规模及预测
　　　　四、2009-2011年汽车美容市场价格走势现状及预测
　　第三节 中国汽车美容市场区域市场结构现状及趋势
　　　　一、2009-2011年东北市场规模及预测
　　　　二、2009-2011年华北市场规模及预测
　　　　三、2009-2011年华东市场规模及预测
　　　　四、2009-2011年华中市场规模及预测
　　　　五、2009-2011年华南市场规模及预测
　　　　六、2009-2011年西部市场规模及预测
　　第四节 中国汽车美容市场细分市场结构现状及趋势

第三章 2011年中国汽车美容市场竞争现状及趋势
　　第一节 中国汽车美容行业竞争核心要素调研分析
　　第二节 中国汽车美容行业竞争现状及特性分析
　　第三节 中国汽车美容市场品牌竞争核心要素调研分析
　　第四节 中国汽车美容市场主要品牌内涵建设现状及趋势
　　第五节 中国汽车美容市场主要品牌外延建设现状及趋势
　　第六节 中国汽车美容市场主要品牌竞争格局现状及趋势

第四章 2011年中国汽车美容品牌消费群体及满意度分析
　　第一节 品牌消费者偏好分析
　　　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析
　　　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
　　　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析
　　第二节 不同客户品牌消费态度分析
　　　　一、金融危机对品牌消费态度的影响
　　　　二、不同收入客户品牌消费态度
　　　　三、不同年龄客户品牌消费态度
　　　　四、不同地区客户品牌消费态度
　　　　五、不同学历客户品牌消费态度
　　　　六、不同性别客户品牌消费态度
　　第三节 不同客户品牌意识分析
　　　　一、不同收入客户的品牌意识
　　　　二、不同年龄客户的品牌意识
　　　　三、不同地区客户的品牌意识
　　　　四、不同学历客户的品牌意识
　　　　五、不同性别客户的品牌意识
　　第四节 不同客户品牌关注点分析
　　　　一、不同收入客户的品牌关注点
　　　　二、不同年龄客户的品牌关注点
　　　　三、不同地区客户的品牌关注点
　　　　四、不同学历客户的品牌关注点
　　　　五、不同性别客户的品牌关注点
　　第五节 品牌消费对汽车美容产品的建议
　　　　一、品牌内涵建设建议
　　　　二、品牌外延建设建议

第五章 汽车美容重点企业竞争力及趋势分析
　　第一节 重点企业一
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2009-2011年企业经营业绩
　　　　三、2009-2011年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第二节 重点企业二
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2009-2011年企业经营业绩
　　　　三、2009-2011年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第三节 重点企业三
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2009-2011年企业经营业绩
　　　　三、2009-2011年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第四节 重点企业四
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2009-2011年企业经营业绩
　　　　三、2009-2011年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第五节 重点企业五
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2009-2011年企业经营业绩
　　　　三、2009-2011年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第六节 重点企业六
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2009-2011年企业经营业绩
　　　　三、2009-2011年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略

第六章 品牌经营机会及风险分析
　　第一节 汽车美容市场品牌SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、威胁分析
　　第二节 品牌定位风险
　　第三节 品牌竞争风险
　　第四节 品牌文化风险
　　第五节 品牌信任风险
　　第六节 品牌资源风险
　　第七节 品牌同质风险

第七章 汽车美容市场品牌建设及策略建议
　　第一节 品牌推广策略建议
　　第二节 品牌文化策略建议
　　第三节 品牌外延策略建议
　　第四节 (中:智:林)品牌风险规避建议
略……
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