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二、内容简介
　　《2010年中国经济型酒店行业调查及分析预测报告》基于国家统计局、经济型酒店相关协会等渠道的资料数据，全方位剖析了经济型酒店行业的现状与市场需求，详细探讨了经济型酒店市场规模、产业链构成及价格动态，并针对经济型酒店各细分市场进行了分析。同时，经济型酒店报告还对市场前景、发展趋势进行了科学预测，评估了行业内品牌竞争格局、市场集中度以及经济型酒店重点企业的表现。此外，经济型酒店报告也指出了行业面临的风险和存在的机遇，为相关企业把握市场动态、制定发展策略提供了专业、科学的决策依据。
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　　1.1 中国经济型酒店概况
　　1.2 各城市经济型酒店发展概况
　　1.3 中国经济型酒店经营模式
　　1.4 中国经济型酒店行业未来发展预测

第二章 中国经济型酒店的消费者调查分析
　　2.1 调研背景资料介绍
　　　　2.1.1 年龄结构
　　　　2.1.2 学历结构
　　　　2.1.3 收入结构
　　　　2.1.4 职业结构
　　　　2.1.5 城市结构
　　2.2 外出住宿目的的调查结果分析
　　2.3 最近一年入住经济型酒店次数调查结果分析
　　2.4 消费者酒店类型选择调查结果分析
　　2.5 经济型酒店信息获取方式调查结果分析
　　2.6 经济型酒店价位选择调查结果分析
　　2.7 经济型酒店周边环境设施调查结果分析
　　2.8 经济型酒店装修设计调查结果分析
　　2.9 经济型酒店装修风格喜好调查结果分析
　　2.10 经济型酒店客房装修调查结果分析
　　2.11 经济型酒店订房方式调查结果分析
　　2.12 对酒店经济性理解调查结果分析
　　2.13 经济型酒店知名度调查结果分析
　　2.14 选择酒店首要考虑因素调查结果分析
　　2.15 入住酒店时带来何种感觉的调查结果分析
　　2.16 酒店室外形象调查分析
　　2.17 经济型酒店卫生状况重视程度调查分析
　　2.18 经济型酒店硬件环境调查分析
　　2.19 经济型酒店增加服务项目调查分析
　　2.20 经济型酒店行业发展建议

第三章 中.智.林.　全国经济型连锁酒店
　　3.1 如家酒店集团
　　　　3.1.1 公司简介
　　　　3.1.2 经营情况
　　　　3.1.3 用户特征分析与公司发展建议
　　3.2 锦江之星
　　　　3.2.1 公司简介
　　　　3.2.2 经营情况
　　　　3.2.3 用户特征分析与公司发展建议
　　3.3 莫泰连锁酒店
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　　3.5 汉庭酒店
　　　　3.5.1 公司简介
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　　3.6 格林豪泰
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　　　　3.6.2 经营情况
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