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二、内容简介
　　高尔夫运动是一项高尚的体育休闲运动。经过500多年的历史发展，现代高尔夫已经成为了一项全球性的体育产业。不管从体育运动的角度，还是休闲娱乐的角度分析，美日欧等西方发达国家和区域高尔夫的发展都体现了产业性和经营性的特点，已迅速成为新兴的社会产业。
　　在中国，高尔夫的发展走过了20多年的历程，发展到拥有400多个球场的水平。如今中国高尔夫球运动已形成了一股浪潮，席卷全国各地。中国潜在的高尔夫消费者现在是2000万，2020年可能是5000万。由于打球人口的增加，对高尔夫用具的需求也在增加，中国自己生产的高尔夫产品已崭露头角。同时，国外的许多知名品牌也纷纷在中国兴建生产基地或来料加工，中国因此成为世界上最大的高尔夫用品生产基地。中国高尔夫已经体现出产业化发展的趋势。
　　从消费人数上看，中国高尔夫消费人群达100万人，年增长比例达30%，其中一半是国内的民营企业家，金融、证券、房地产、电信、信息等企业的中、高管人士，律师、文、体界中成功人士及部分公务人员和离职修养的老干部。另外一半主要是外籍人士和港、澳、台球员，总体上高球在中国还是贵族运动。不过，未来中国高尔夫运动将实现平民化。随着人们生活水平的提高，参加高尔夫球运动的人将越来越多，当高尔夫成为很多人茶余饭后的交流心得时，高尔夫球这项贵族运动将逐步大众化。
　　从潜在市场来看，中国高尔夫球的潜在市场巨大。中国潜在的高尔夫消费者现在是2000万，2020年可能是5000万。2010年，中国的高尔夫球场数量将达到800家左右；2012年以后将达到日本八十年代末的高尔夫球场增长水平，每天会有一座新球场开业；2015年将赶上日本，达到2700座高尔夫球场，打球人口将达到3000万，年消费将突破两亿场次。
　　《2010年中国高尔夫市场研究报告》依据国家统计局、万方数据库、维普数据库、中国社会经济调查研究中心、国务院发展研究中心、中国经济信息网、中国高尔夫协会以及各省市相关统计单位提供的大量资料，对我国高尔夫行业的发展现状、竞争格局、重点企业、发展趋势及战略等进行了深入分析。在对我国高尔夫行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国高尔夫行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 我国高尔夫产业发展环境分析
　　第一节 我国高尔夫产业发展的经济环境分析
　　　　一、整体经济发展水平
　　　　二、整体消费特征
　　　　三、高尔夫市场规模
　　第二节 我国高尔夫的内部环境分析
　　　　一、社会文化环境分析
　　　　二、政策环境分析
　　第三节 金融危机对高尔夫产业的影响分析
　　　　一、金融危机对高尔夫俱乐部的影响
　　　　二、2009年金融危机下高尔夫发展方向
　　第四节 高尔夫经济分析
　　　　一、高尔夫经济概述
　　　　二、高尔夫的经济效益分析
　　　　三、高尔夫的社会效益分析

第二章 全球高尔夫产业发展分析
　　第一节 全球高尔夫产业发展历程
　　　　一、国外
　　　　二、国内
　　第二节 世界十大高尔夫球具品牌分析
　　第三节 各国高尔夫发展状况分析
　　　　一、北美
　　　　二、法国
　　　　三、亚洲

第三章 2009年我国高尔夫产业发展分析
　　第一节 我国高尔夫产业结构分析
　　　　一、高尔夫球场和高尔夫制造业
　　　　二、高尔夫房地产业
　　　　三、高尔夫赛事行业
　　　　四、高尔夫旅游业
　　　　五、其他行业
　　第二节 中国高尔夫的产业特征分析
　　　　一、发展速度
　　　　二、规模分析
　　　　三、研发分析
　　　　四、政策分析
　　　　五、消费观念
　　第三节 中国高尔夫产业发展现状分析
　　　　一、中国高尔夫的产生背景和发展现状
　　　　二、中国从高尔夫产业化的进程中受益
　　　　三、中国高尔夫市场潜力分析
　　　　四、中国高尔夫产业新模式的产生
　　第四节 制约中国高尔夫产业发展的瓶颈及发展趋势
　　　　一、发展的瓶颈
　　　　二、在中国的发展趋势
　　第五节 中国高尔夫管理公司发展分析
　　　　一、著名的国际高尔夫管理公司
　　　　二、本土的中小型管理咨询公司
　　　　三、国内的品牌高尔夫管理公司
　　第六节 高尔夫产业电子商务平台构建分析
　　　　一、高尔夫用具生产商方面
　　　　二、高尔夫用具经销商方面
　　　　三、高尔夫球会方面
　　第七节 室内模拟高尔夫系统投资分析
　　第八节 我国高尔夫产业存在的问题及发展方向
　　　　一、存在的问题
　　　　二、发展方向

第四章 高尔夫用品市场分析
　　第一节 高尔夫用品市场发展状况分析
　　　　一、市场成熟需要细化的定位
　　　　二、高尔夫用品业投资过热
　　　　三、高尔夫软性市场分析
　　第二节 2009年高尔夫用品市场开拓分析
　　　　一、开拓方式
　　　　二、企业市场的开发
　　　　三、开拓策略

第五章 高尔夫运动发展分析
　　第一节 高尔夫运动对城市经济的影响分析
　　　　一、有利城市投资环境的改善
　　　　二、有利于促进城市旅游、房地产等产业开发
　　　　三、逐步形成的产业链有效促进城市经济增长
　　第二节 中国高尔夫运动市场发展分析
　　　　一、高尔夫运动起源
　　　　二、高尔夫运动高度职业化体系庞大
　　　　三、积极发展高尔夫运动
　　第三节 中国高尔夫运动走向大众化的制约因素
　　　　一、土地问题
　　　　二、高尔夫球场门槛太高
　　　　三、高尔夫球场自身经营方面的问题
　　第四节 中国高尔夫运动培训市场分析
　　　　一、中国高尔夫教练市场分析
　　　　二、高校牵手高球的前景分析

第六章 高尔夫旅游发展分析
　　第一节 高尔夫旅游产生的动因与作用分析
　　　　一、高尔夫旅游的表现形式
　　　　二、高尔夫旅游的社会作用
　　第二节 中国高尔夫球旅游开发的可行性分析
　　　　一、传统旅游的现状为开发高尔夫旅游提供了可能
　　　　二、会员制经营模式和球场资源构成了高尔夫旅游开发的充分必要条件
　　　　三、高尔夫旅游市场需求迅速增长
　　第三节 中国高尔夫旅游市场发展前景分析
　　　　一、中国高尔夫旅游市场现状
　　　　二、云南高尔夫现状
　　　　三、高尔夫旅游业面临的问题
　　　　四、中国高尔夫旅游发展的前景
　　第四节 高尔夫旅游市场营销策略分析
　　　　一、中国高尔夫旅游的经营现状
　　　　二、中国高尔夫旅游客源细分市场
　　　　三、目标市场的选择
　　　　四、三大市场的营销策略和市场推广

第七章 高尔夫球场发展分析
　　第一节 中国高尔夫球场的整体分析
　　　　一、我国高尔夫球场的发展情况
　　　　二、高尔夫球场的分布格局
　　　　三、我国高尔夫球场建设的现状
　　第二节 高尔夫球场投资的市场定位分析
　　　　一、地理位置
　　　　二、周边竞争
　　　　三、市场需求
　　第三节 高尔夫球场发展中存在的问题
　　　　一、土地制度
　　　　二、生态危害
　　　　三、经营比较困难
　　第四节 中国高尔夫练习场的发展分析
　　　　一、发展现况
　　　　二、发展优势
　　　　三、发展前景
　　第五节 中国高尔夫球场的经营管理分析
　　　　一、施工更新方面
　　　　二、营销管理方面
　　　　三、运作能力提升方面
　　　　四、服务意识与专业技能方面
　　　　五、目标管理责任制方面
　　第六节 我国高尔夫球场运作能力的提升对策
　　　　一、时间管理科学化
　　　　二、信息沟通顺畅化
　　　　三、分工协作明确化
　　　　四、价格制定合理化

第八章 我国高尔夫其他相关行业的发展分析
　　第一节 我国高尔夫房地产行业的发展分析
　　　　一、我国高尔夫房地产的开发现状分析
　　　　二、我国高尔夫房地产存在的问题分析
　　　　三、我国高尔夫房地产的前景预测
　　第二节 我国高尔夫服装行业发展分析
　　　　一、我国高尔夫服装产业现状分析
　　　　二、高尔夫服装的国内外差异分析
　　　　三、中国高尔夫服装的发展趋势分析

第九章 我国高尔夫产业区域市场分析
　　第一节 北京
　　　　一、发展现状
　　　　二、最具消费价值的球场
　　　　三、消费情况
　　　　四、消费模式
　　第二节 海南
　　　　一、发展优势
　　　　二、业界的地位
　　　　三、企业经营现状
　　　　四、经营环境存在的主要问题
　　　　五、应对措施
　　第三节 广东
　　　　一、发展现状
　　　　二、市场动态
　　　　三、深圳高尔夫博览会分析
　　第四节 山东
　　　　一、发展现状
　　　　二、特殊的人群结构与球会分布格局
　　　　三、球会人群的定位与开拓思维
　　　　四、对外市场开拓分析
　　　　五、发展前景
　　第五节 云南
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展特征
　　　　三、发展的难点
　　　　四、发展对策

第十章 我国高尔夫产业的市场营销分析
　　第一节 高尔夫会籍营销变革路线分析
　　　　一、高尔夫的“中国特色”与“国际惯例”差异分析
　　　　二、中国“变种现象”思考
　　　　三、中国高尔夫“变种”的深层次分析
　　　　四、高尔夫“中国变种”路线图分析
　　　　五、演变路线的最终价值结构分析
　　第二节 高尔夫市场的营销策划分析
　　　　一、高尔夫市场营销策划的特点
　　　　二、高尔夫市场营销策划的作用
　　第三节 高尔夫教育式营销模式
　　　　一、营销目的
　　　　二、营销品质
　　　　三、营销手段
　　　　四、营销模式
　　第四节 高尔夫的中国式营销困局分析
　　　　一、会籍普涨后的危机
　　　　二、散客与会员的抉择
　　　　三、佛罗里达的启示
　　第五节 高尔夫球会品牌营销应该注意的问题
　　　　一、品牌定位的误区
　　　　二、品牌建设就是要多打广告
　　　　三、品牌建设与球会盈利
　　　　四、知名度与美誉度
　　　　五、制定长远发展规划
　　第六节 我国高尔夫的营销策略分析
　　　　一、做到精心管理销售队伍
　　　　二、认真分析目标用户
　　　　三、关注一对一营销
　　　　四、进行以客户为中心的绿色营销

第十一章 我国高尔夫行业的消费者分析
　　第一节 我国高尔夫潜在消费者及市场增长分析
　　第二节 高尔夫顾客忠诚价值分析
　　　　一、高尔夫俱乐部顾客忠诚方面的分析
　　　　二、对忠诚进行概括性分类
　　　　三、顾客忠诚的行为表现
　　第三节 我国高尔夫用品的消费者行为调查分析
　　　　一、购买行为
　　　　二、影响因素
　　　　三、发展建议
　　第四节 我国高尔夫消费立体模式构建分析
　　　　一、高尔夫消费的特点及问题分析
　　　　二、“三层一线”的立体模式构建分析

第十二章 我国高尔夫市场竞争分析
　　第一节 高尔夫产业竞争现状分析
　　　　一、高球消费成为时尚
　　　　二、高球市场圈地圈人
　　　　三、高球奶酪你争我夺
　　第二节 我国高尔夫行业国际竞争力分析
　　　　一、竞争者分类及竞争
　　　　二、竞争能力分析
　　　　　　（一）与日、韩的竞争分析
　　　　　　（二）与港、澳、台的竞争分析
　　　　　　（三）与东南亚国家的竞争分析
　　　　三、区域内行业竞争分析
　　第三节 我国重点高尔夫球俱乐部市场竞争分析
　　　　一、中山温泉高尔夫球会
　　　　二、深圳观澜湖高尔夫球会
　　　　三、亚龙湾高尔夫球会
　　　　四、上海旭宝高尔夫球俱乐部
　　　　五、昆明春城湖畔度假村
　　　　六、北京乡村高尔夫俱乐部
　　　　七、大连金石乡村高尔夫俱乐部
　　　　八、长安高尔夫球乡村俱乐部

第十三章 我国高尔夫产业发展趋势分析
　　第一节 我国高尔夫未来发展趋势分析
　　　　一、环保是未来趋势
　　　　二、球的寿命将延长
　　　　三、大有作为的女性市场
　　　　四、寻求适合自己的球
　　第二节 我国高尔夫产业化趋势发展分析
　　　　一、产业化发展是中国高尔夫的必然选择
　　　　二、中国高尔夫产业化社会发展趋势
　　第三节 (中-智-林)室内高尔夫未来趋势分析
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