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二、内容简介
第一章 世界中药市场分析
　　第一节 美国中药市场分析
　　　　一、美国中药发展史
　　　　二、美国中药市场简介
　　　　三、美国中药市场发展概况
　　　　四、美国将抬高中药准入门槛
　　　　五、美国中医药发展前景分析
　　第二节 欧洲中药市场分析
　　　　一、欧洲中药市场发展概况
　　　　二、中药进入欧盟面临的难题
　　　　三、中药开拓欧洲市场的机遇与挑战
　　　　四、中药开拓欧洲市场对策
　　第三节 亚洲中药市场分析
　　　　一、日本中医药发展概况
　　　　二、日本中药市场发展分析
　　　　三、韩国拟提高中药材进口标准
　　　　四、中药企业进驻韩国市场的隐忧分析
　　　　五、新加坡中医药政策管理体系分析
　　　　六、中医药在新加坡市场仍有发展空间

第二章 我国中药市场发展分析
　　第一节 我国中药市场发展背景分析
　　　　一、中药产业发展全球战略背景分析
　　　　二、发展中医药的社会需求分析
　　　　三、中药产业在内忧外患中奋起
　　　　四、中国中医药产业发展基础分析
　　第二节 我国中药市场发展现状分析
　　　　一、中国中药企业经济规模突破千亿
　　　　二、“洋中药”蚕食国药市场
　　　　三、中药材流通市场将进一步转型
　　　　四、中国中药创新发展路径有待开发
　　　　五、中国中药行业发展模式分析
　　第三节 我国医药市场运行分析
　　　　一、工业总产值
　　　　二、进出口
　　第四节 我国中药市场发展预测
　　第五节 我国中药市场国际需求预测
　　第六节 我国中药市场发展机遇分析
　　第七节 我国中药市场发展存在的问题

第三章 中国中药进出口分析
　　第一节 中药行业进入国际市场的影响因素
　　　　一、我国中药进入国际市场的有利条件
　　　　二、制约我国中药出口的不利因素
　　　　三、中药进入国际市场的相应对策
　　第二节 2006-2009年中国中药进出口分析
　　　　一、2006年我国中药进出口分析
　　　　二、2007年我国中药进出口分析
　　　　三、2008年我国中药产品进出口分析
　　　　四、2009年我国中药产品进出口
　　第三节 中国中药出口企业发展现状分析
　　第四节 中国中药进出口贸易的问题及对策分析
　　　　一、我国中药出口的机遇及问题分析
　　　　二、我国中药出口的策略分析
　　第五节 中国中药国际出口分析
　　　　一、中药出口日本韩国商机无限
　　　　二、中药出口非洲市场前景看好
　　　　三、中药出口欧盟前景分析
　　　　四、越南中药贸易商机广阔

第四章 中成药市场分析
　　第一节 中成药市场发展状况分析
　　　　一、中成药工业发展概述
　　　　二、我国中成药SWOT分析
　　　　三、我国中成药行业增长情况
　　　　四、我国中成药行业发展趋势
　　第二节 中成药细分市场发展现状分析
　　　　一、美容保健中成药
　　　　二、感冒中成药
　　　　三、中成药镇咳类产品
　　　　四、高血压中成药
　　　　五、慢性疑难疾病用中成药
　　第三节 2010年中成药分地区产量分析
　　　　一、2010年全国中成药产量分析
　　　　二、2010年华北地区中成药产量分析
　　　　三、2010年东北地区中成药产量分析
　　　　四、2010年华东地区中成药产量分析
　　　　五、2010年华中地区中成药产量分析
　　　　六、2010年华南地区中成药产量分析
　　　　七、2010年西南地区中成药产量分析
　　　　八、2010年西北地区中成药产量分析
　　第四节 2008-2010年中成药制造业相关经营数据分析
　　　　一、2008-2010年中成药制造业产销情况
　　　　二、2008-2010年中成药制造业成本费用情况
　　　　三、2007-2010年中成药制造业资产负债情况
　　　　四、2008-2010年中成药制造业规模情况
　　　　五、2008-2010年中成药制造行业效益情况
　　第六节 中成药市场品牌分析
　　第七节 中成药市场存在问题及对策分析
　　　　一、影响中成药生产的因素
　　　　二、中成药出口谋求突破分析
　　　　三、中成药企业国内外市场发展策略
　　　　四、加强中成药生产质量建设的途径
　　　　五、中药发展现代化的途径

第五章 中药材市场分析
　　第一节 中药材市场状况分析
　　　　一、我国劣质中药材在越南市场遭遇封杀
　　　　二、中药材价格与质量走势相悖
　　　　三、中药材流通市场将面临转型
　　第二节 中药材GAP发展分析
　　　　一、GAP对中药可持续发展的促进作用
　　　　二、中药材GAP研究与认证中存在的问题
　　　　三、中药材GAP基地建设存在问题分析
　　　　四、推进中药材GAP建设分析
　　第三节 中药材产业链发展分析
　　　　一、准确定位、量体裁衣，加强中药材产业化组织建设
　　　　二、优化体制，创新机制，加快人才培养
　　第四节 中药材生产和流通模式分析
　　　　一、改进中药材生产和流通模式的必要性
　　　　二、中药材生产和流通模式存在的问题及原因
　　　　三、改进中药材生产和流通模式建议
　　第五节 中药材市场问题及对策分析
　　　　一、中药材市场走势疲软及其原因
　　　　二、中药材市场整顿面临问题
　　　　三、传统中药材市场“公司化”求生存分析
　　　　四、我国中药材开发应实施可持续发展战略

第六章 中药饮片市场分析
　　第一节 中药饮片上下游市场分析
　　　　一、上游市场：中药饮片面临两大困局
　　　　二、下游市场：中药饮片应用日渐萎缩
　　第二节 2008-2010年中药饮片加工相关经营数据分析
　　　　一、2008-2010年中药饮片加工产销情况
　　　　二、2008-2010年中药饮片加工成本费用情况
　　　　三、2008-2010年中药饮片加工资产负债情况
　　　　四、2008-2010年中药饮片加工规模情况
　　　　五、2008-2010年中药饮片加工行业效益情况
　　第三节 中药饮片市场所存在的问题分析
　　　　一、饮片造假
　　　　二、饮片加工竟用双氧水浸泡、硫黄熏、染色
　　　　三、监管严重缺位、漏洞亟待堵塞
　　　　四、饮片临床应用日渐减少
　　　　五、“药不灵”，中医疗效遭质疑
　　　　六、问题多，饮片难展优势
　　　　七、没标准，价格难制约质量
　　　　八、价格廉，饮片不讨好
　　第四节 中药饮片市场品牌带动出口分析
　　第五节 中药饮片小包装市场分析
　　　　一、质量统一的开始
　　　　二、全面推广催生规模化企业
　　第六节 中药饮片GMP分析
　　　　一、国家药监局严控GMP认证
　　　　二、中药饮片GMP受正规企业欢迎
　　　　三、中药饮片生产实施GMP认证需解决问题
　　　　四、GMP认证后的时代的营销走向
　　第七节 中药饮片质量标准现状及建议分析
　　　　一、现状：标准科学性、适用性待加强
　　　　二、建议：整体评价分项研究
　　第八节 中药饮片及其监管存在的问题与对策
　　　　一、原料方面
　　　　二、生产方面
　　　　三、流通方面
　　　　四、药品监管方面

第七章 中国中药区域市场发展分析
　　第一节 北京中药种植业分析
　　　　一、种植区向山区转移，品种面向市场需求
　　　　二、着力推广定单生产，解决药农后顾之忧
　　　　三、兼顾经济生态效益，发挥药材多种功能
　　第二节 广东中药产业发展分析
　　　　一、竞争优势分析
　　　　二、发展战略
　　第三节 福建中药产业发展分析
　　　　一、四大优势奠定发展基础
　　　　二、六大问题制约前进步伐
　　　　三、六大措施推动产业发展
　　第四节 四川中药企业发展分析
　　　　一、外部因素分析
　　　　二、内部因素分析
　　　　三、战略分析与选择

第八章 中国中药国际化发展分析
　　第一节 我国中药进入国际市场的问题分析
　　　　一、我国中药进入国际市场的有利条件分析
　　　　二、我国中药进入国际市场的不利因素分析
　　第二节 中药国际化营销环境分析
　　　　一、中药国际营销的SWOT分析
　　　　　　（一）优势分析
　　　　　　（二）劣势分析
　　　　　　（三）机会分析
　　　　　　（四）威胁分析
　　　　二、中药国际市场分析
　　　　　　（一）市场细分
　　　　　　（二）目标市场选择
　　　　　　（三）市场定位
　　第三节 中药国际化发展分析
　　　　一、中药国际化现状分析
　　　　二、中药产业发展形势分析
　　　　三、中药国际化存在的问题
　　　　四、中药国际化面临的机遇
　　第四节 中药产业国际发展对策分析
　　　　一、中医药国际发展应遵循的原则
　　　　二、中医药国际发展的任务
　　　　三、中医药对外交流与合作措施
　　第五节 中药产业国际化战略分析
　　　　一、中药产业国际化战略选择
　　　　二、从我国中药产业国际化的战略主体角度的战略选择
　　　　三、从中药产业国际化战略医药领域涉及范围角度的战略选择
　　　　四、从中药产业国际化战略推动思路角度的战略选择

第九章 中国中药现代化发展分析
　　第一节 中药现代化三十年回顾
　　　　一、中药现代化的国内外演绎
　　　　二、现代化提升地位
　　　　三、新形势下谋腾飞
　　第二节 中药现代化发展途径及发展方向分析
　　第三节 中药现代化相关问题分析和建议
　　　　一、中药现代化与现代中药
　　　　二、中药与天然药物和现代中药
　　　　三、实现中药现代化的建议
　　第四节 中药制剂现代化的关键问题及策略
　　　　一、提取技术现代化
　　　　二、质量控制和质量标准现代化
　　　　三、剂型现代化
　　第五节 推进我国中药现代化产业的发展战略
　　　　一、发展方向
　　　　二、核心能力
　　　　三、中医药文化

第十章 中国中药竞争分析
　　第一节 我国中药上市公司竞争现状分析
　　　　一、传统品牌类
　　　　二、特种资源类
　　　　三、特色品种类
　　　　四、新技术类
　　第二节 我国知名中药公司核心竞争力分析
　　　　一、同仁堂
　　　　二、云南白药
　　　　三、东阿阿胶
　　　　四、九芝堂
　　　　五、桐君阁
　　　　六、广州药业
　　　　七、中新药业
　　　　八、昆明制药
　　　　九、金陵药业
　　　　十、三九医药
　　　　十一、太极集团
　　　　十二、天土力
　　　　十三、吉林敖东
　　　　十四、通化东宝
　　　　十五、紫光古汉
　　　　十六、太太药业
　　第三节 我国中药产业的国际竞争力分析
　　　　一、我国中药产业国际竞争力的基本态势
　　　　二、中药产业国际竞争力的比较分析
　　第四节 提升我国中药产业国际竞争力的对策建议
　　　　一、构筑现代中药企业集团
　　　　二、加快中药现代化
　　　　三、加强与国际合作交流
　　　　四、建立和推广自己的中药国际标准
　　　　五、加强中药企业的商标保护
　　　　六、强化企业国际化管理理念
　　　　七、给予中药产业“优先扶持”政策
　　　　八、用法律保护东方医药

第十一章 我国中药行业部分重点公司分析
　　第一节 云南白药集团股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第二节 吉林敖东药业集团股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第三节 北京同仁堂股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第四节 湖南九芝堂股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第五节 重庆桐君阁股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第六节 天津天士力制药股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第七节 广州药业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第八节 太太药业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第九节 广东三九医药股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第十节 重庆太极集团股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析
　　第十一节 广东康美药业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年生产运营与财务状况分析

第十二章 我国中药行业发展趋势及对策建议
　　第一节 中药行业发展趋势分析
　　　　一、中药行业发展的总体趋势
　　　　二、中药行业在生产、科研、销售等各个领域的发展趋势
　　第二节 中药行业投资发展机遇分析
　　　　一、2008年四大因素孕育投资机遇
　　　　三、关注潜在的创新型中药企业
　　第三节 中智^林^　中药产业可持续发展分析
　　　　一、中药生产
　　　　二、行业发展
　　　　三、未来模式
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