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二、内容简介
　　冰淇淋是一种深受大众喜爱的冷冻甜品，其市场格局正在经历深刻的变革。一方面，健康意识的觉醒促使生产商推出更多低脂、无糖或采用天然成分的产品，以迎合消费者日益增长的健康诉求。另一方面，个性化和定制化成为吸引年轻消费群体的关键策略，例如通过添加特色配料、创新口味组合以及独特的包装设计来创造差异化竞争点。此外，线上销售平台的兴起为冰淇淋品牌提供了新的销售渠道，借助社交媒体营销和网红带货效应，可以迅速扩大品牌影响力并触达更广泛的受众群体。这种线上线下融合的新零售模式正在重塑冰淇淋市场的生态链。
　　未来，尽管如此，冰淇淋行业仍需克服多重障碍。食品安全始终是首要考虑因素，特别是在原材料采购、生产加工和冷链运输环节中，必须严格执行卫生标准，确保产品质量。其次，季节性波动明显影响着冰淇淋的销售业绩，企业需要制定灵活的生产和营销计划，以应对淡旺季变化。最后，气候变化带来的极端天气事件可能会干扰供应链稳定性，增加运营风险。为此，冰淇淋企业应强化风险管理机制，构建更加坚韧的供应链体系，并积极探索可持续发展的经营模式，如减少碳足迹和塑料使用量等措施，从而实现长期稳定的发展。
　　上世纪90年代中期，全国曾经一度出现上千个冰淇淋品牌，但是随着时间的推移，目前只剩蒙牛、伊利、佑康等十几个国产品牌在冰淇淋市场上各据一方与洋品牌博弈。随着雀巢、和路雪、哈根达斯等国外品牌增加国内市场的操作力度，竞争还将日益加剧，冰淇淋行业还将进一步整合，最终迎来几个寡头垄断竞争的格局。但究竟是国际品牌胜出，还是国产品牌胜出，目前判断还为时过早。在我国冰淇淋市场长达十数年的混战中，价格血拼、品牌造势、口味更新、渠道铺路，厂商之间的争斗异常激烈，被并购和消失的企业不计其数。雀巢、和路雪等外资品牌凭借来自国外的经验已占据市场的半壁江山。北方的蒙牛、伊利等乳业大亨利用优质的奶源为基础，凭借大张旗鼓地品牌宣传和通达的营销网络也在市场上站稳脚跟。像佑康这样的华东强势区域性品牌，也一直以精致的产品工艺为特色，精耕细作本地市场，踏踏实实修炼内功。在洋品牌和乳业巨头的夹击下，这些中小民族品牌在地方做稳做强后，也开始将目标重心投向更为广阔的全国市场，纷纷出招争锋。佑康凭借赞助国家游泳队的奥运商机一举登上全国舞台，于2008年新春在无锡、杭州、合肥、济南、北京、东莞等地高调召开新品发布会宣布进军全国市场。一向低调但实力强劲的佑康此举一出，让冰淇淋厂商颇感紧张，2008年的冰淇淋市场将会出现佑康打破蒙牛、伊利鼎足之势的局面，而进军全国三甲也是佑康冰淇淋早已定下的目标。
　　冰淇淋产量在10年间增长了16倍，年销售量达到360万吨，据专家估计，2008年中国冰淇淋市场容量有望达到1000亿元。预计2008年产销量能突破280万吨，实现销售额340亿元以上。而目前世界最大的冰淇淋生产国是美国，年产量达800多万吨，人均40多公斤。我国近年来冷饮产量在200多万吨左右，人均2.3公斤左右，离发达国家相距甚远，市场前景依然可观。
　　《2010-2011年中国冰淇淋市场评估及投资前景分析报告》依据国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、中国食品工业协会、中国饮料工业协会、中国乳品工业协会、全国商业信息中心等单位提供的大量资料，对我国冰淇淋市场的世界市场、发展现状、区域市场、竞争格局、重点企业、发展趋势及策略等进行了深入分析。在对我国冰淇淋整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国冰淇淋行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 冰淇淋行业基本概况
　　第一节 冰淇淋行业相关知识
　　　　一、冰淇淋起源
　　　　二、冰淇淋历史
　　　　三、冰淇淋制作工艺流程
　　第二节 国内外冰淇淋发展概况
　　　　一、国外发展情况
　　　　二、国内发展情况
　　第三节 冰淇淋质量影响因素
　　　　一、冰淇淋混合料组成的影响
　　　　二、冰淇淋生产工艺条件的影响
　　　　三、冰淇淋生产设备的影响

第二章 国际冰淇淋行业发展状况
　　第一节 世界冰淇淋行业发展状况
　　　　一、世界新奇冰淇淋
　　　　二、世界冰淇淋产品特点
　　　　三、世界冰淇淋产品开发趋势
　　第二节 美国冰淇淋行业发展状况
　　　　一、销量
　　　　二、销售渠道
　　　　三、冰淇淋市场格局
　　　　四、冰淇淋产品
　　　　五、产品开发趋势及流行风味
　　第三节 日本冰淇淋行业发展状况
　　　　一、市场状况
　　　　二、销售渠道
　　　　三、产品开发趋势及流行风味
　　　　四、冰淇淋专用酱油畅销日本
　　第四节 韩国冰淇淋行业发展状况
　　　　一、销售渠道
　　　　二、市场格局
　　　　三、产品开发趋势
　　　　四、产品流行风味
　　第五节 欧洲冰淇淋行业发展状况
　　　　一、西欧冰淇淋行业发展状况
　　　　二、欧洲冰淇淋市场概况
　　　　三、欧洲冰淇淋市场细分和产品定位策略

第三章 冰淇淋相关行业发展分析
　　第一节 制糖行业发展分析
　　　　一、2010年上半年食糖市场分析
　　　　二、国内食糖供应和销售分析
　　　　三、全球食糖供需现状与展望
　　第二节 乳制品行业发展分析
　　　　一、中国乳品市场分析
　　　　二、奶价上涨对行业发展影响分析
　　　　三、中国乳制品行业发展趋势
　　第三节 冰淇淋包装行业发展分析
　　　　一、冰淇淋新包装应对原料涨价情况
　　　　二、冰淇淋市场包装及问题分析
　　　　三、未来冰淇淋外形及包装趋势

第四章 冰淇淋行业发展分析
　　第一节 冰淇淋行业发展状况分析
　　　　一、冰淇淋市场特点及格局
　　　　二、软冰淇淋行业高性能国产成型设备需求分析
　　　　三、冬季冰淇淋行业发展分析
　　　　四、冰淇淋行业QS认证强制标准
　　第二节 冰淇淋行业发展分析
　　　　一、冰淇淋市场回顾
　　　　二、牛奶对冰淇淋行业影响分析
　　　　三、我国冰淇淋行业发展状况
　　　　四、冰淇淋流行产品分析
　　　　五、冰淇淋对乳品行业影响分析
　　　　六、我国冷饮消费升级情况
　　　　七、冰淇淋市场价格状况
　　　　八、冰淇淋巨头连锁大战中国市场
　　　　九、冰淇淋市场机遇分析
　　第三节 中国冰淇淋市场分析
　　　　一、冰淇淋市场总体特征
　　　　二、冰淇淋产品消费特征
　　　　三、品牌竞争与对策
　　　　四、十大冰淇淋品牌排行榜
　　　　五、十大雪糕品牌排行榜
　　第四节 各地冰淇淋市场分析
　　　　一、内蒙古
　　　　二、郑州
　　　　三、广州
　　　　四、西安
　　　　五、成都
　　　　六、武汉
　　　　七、海口
　　　　八、兰州
　　　　九、天津
　　　　十、上海

第五章 2010年全国及各地区冷饮产量分析
　　第一节 2010年全国冷饮产量分析
　　第二节 2010年华北地区冷饮产量分析
　　第三节 2010年东北地区冷饮产量分析
　　第四节 2010年华东地区冷饮产量分析
　　第五节 2010年华中地区冷饮产量分析
　　第六节 2010年华南地区冷饮产量分析
　　第七节 2010年西南地区冷饮产量分析
　　第八节 2010年西北地区冷饮产量分析

第六章 冰淇淋市场竞争状况
　　第一节 2008年国产冰淇淋场变局分析
　　　　一、国内冰淇淋行业加速整合对抗洋品牌
　　　　二、祐康崛起加速冰品市场变局
　　　　三、冰品新贵的新挑战新机遇
　　第二节 乳制冰淇淋高端市场竞争分析
　　　　一、液态奶不赚钱转向冰淇淋
　　　　二、冰淇淋市场或悄然洗牌
　　　　三、从消暑转向休闲
　　　　四、乳企加速调整产品结构
　　　　五、高端产品竞争愈加激烈
　　第三节 冰柜冷库超市三大冰淇淋战场竞争分析
　　　　一、冰柜大战
　　　　二、冷库大战
　　　　三、超市大战
　　第四节 中国冰淇淋市场竞争案例分析
　　　　一、从广告战走向品牌战
　　　　二、从价格战走向价值战
　　　　三、从渠道战走向服务战
　　　　四、从产品战走向资本战
　　第五节 国内外冰淇淋企业在华发展动态
　　　　一、凯菲冰淇淋蛋糕市场攻略
　　　　二、赫里特斯冰淇淋
　　　　三、欢乐雪公司发展动向
　　　　四、美国开心哈利
　　　　五、意大利JLD冰淇淋
　　　　六、怡特浓公司
　　　　七、黑冰客冰淇淋
　　　　八、新城市冰淇淋
　　　　九、萨伦冰淇淋
　　　　十、东方.斯贝拉餐饮管理（北京）有限公司

第七章 冰淇淋行业重点企业分析
　　第一节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　第二节 蒙牛乳业集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、2009年财务分析
　　　　三、蒙牛冷饮移动营销分析
　　　　四、蒙牛冰淇淋战略分析
　　第三节 雀巢集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、雀巢冰淇淋战略分析
　　第四节 哈根达斯
　　　　一、哈根达斯简介
　　　　二、哈根达斯冰淇淋客户路线
　　　　三、哈根达斯冰淇淋营销中国市场策略
　　　　四、哈根达斯品牌竞争策略
　　第五节 和路雪（中国）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司产品
　　　　三、公司经营发展策略分析
　　第六节 光明乳业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　第七节 北京三元食品股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　　　三、三元冰淇淋

第八章 冰淇淋行业发展趋势及策略
　　第一节 中国冰淇淋业机遇与挑战分析
　　　　一、中国冰淇淋发展阶段及营销变革
　　　　二、中国冰淇淋行业目前营销现状
　　　　三、中国冰淇淋行业未来发展方向
　　　　四、中国冰淇淋业“厂商联盟、双赢发展”营销模式
　　　　五、中国冰淇淋业任重而道远
　　第二节 冰淇淋行业发展趋势
　　　　一、国内冰淇淋市场前景
　　　　二、冰淇淋行业创新趋势分析
　　　　三、功能性冰淇淋市场发展趋势
　　　　四、冰淇淋未来发展新趋势
　　　　五、未来冰淇淋新挑战新机遇
　　　　六、冰淇淋行业发展趋势剖析
　　第三节 中⋅智⋅林　冰淇淋行业发展策略
　　　　一、冰淇淋行业营销分析
　　　　二、快速消费品简单营销
　　　　三、冰淇淋市场营销策划方案
　　　　四、冰淇淋店市场定位策略
　　　　五、功能性甜味剂用于冰淇淋行业优势分析
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