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二、内容简介
第一章 全球食用油市场分析
　　第一节 世界食用油市场发展分析
　　　　一、英国橄榄油消费额超过其他食用油
　　　　二、印度食用油进口总量分析
　　　　三、全球植物油供需预测
　　第二节 世界棕榈油的生产与贸易分析
　　　　一、棕榈油基本情况
　　　　二、世界棕榈油生产情况
　　　　三、棕榈油主要生产国
　　　　四、全球棕榈油贸易状况
　　　　五、世界棕榈油的消费状况
　　　　六、国际市场中棕榈油价格走势
　　　　七、主要农产品分析

第二章 中国食用油产业发展政策环境分析
　　第一节 中国食用油行业法规分析
　　　　一、新资源食品管理办法
　　　　二、食用植物油生产许可证实施细则
　　　　三、食品食用植物油卫生管理办法
　　第二节 中国食用油行业政策影响因素分析
　　　　一、《国务院办公厅关于促进油料生产发展的意见》
　　　　二、食用油国家标准引导行业方向
　　　　三、中国将出台食用油脂加工行业溶剂新标准
　　　　四、中国将出台十一项政策推动油料生产迅速发展

第三章 我国食用油市场发展现状
　　第一节 食用油市场分析
　　　　一、国内食用植物油供需分析
　　　　二、油料生产总量较上年略有降低
　　　　三、全年进口量增价涨，对外依赖度提高
　　第二节 我国食用油工业发展现状与问题分析
　　　　一、我国食用油工业现状与布局
　　　　二、我国食用油工业存在的主要问题
　　　　三、对发展我国食用油工业的建议
　　第三节 我国植物油产业增长的总体分析与展望
　　　　一、未来国内政策走向及其对植物油产业的影响
　　　　二、“入世”过渡期结束对中国植物油产业的冲击
　　　　三、中国植物油产业增长的总体分析
　　第四节 新型食用油市场现状与展望分析

第四章 我国食用油进出口分析
　　第一节 我国食用油进出口分析
　　　　一、我国食用植物油进出口主要特点
　　　　二、我国食用植物油的净进口量快速增加原因
　　第二节 中国植物油进口分析
　　　　一、我国植物油进口主要特点
　　　　二、食用植物油进口量平稳，价格上升的原因

第五章 2008-2010年中国食用植物油加工综合运营数据分析
　　第一节 2008-2010年中国食用植物油加工产销情况
　　　　一、2008-2010年中国食用植物油加工产成品
　　　　二、2008-2010年中国食用植物油加工工业总产值（当年价格）
　　　　三、2008-2010年中国食用植物油加工产品销售收入
　　第二节 2008-2010年中国食用植物油加工成本费用情况
　　　　一、2008-2010年中国食用植物油加工销售成本
　　　　二、2008-2010年中国食用植物油加工销售费用
　　　　三、2008-2010年中国食用植物油加工管理费用
　　　　四、2008-2010年中国食用植物油加工财务费用
　　第三节 2008-2010年中国食用植物油加工资产负债情况
　　　　一、2008-2010年中国食用植物油加工资产总计
　　　　二、2008-2010年中国食用植物油加工负债合计
　　　　三、2008-2010年中国食用植物油加工资本负债率
　　　　四、2008-2010年中国食用植物油加工保值增值率
　　第四节 2008-2010年中国食用植物油加工行业规模情况
　　　　一、2008-2010年中国食用植物油加工企业单位数
　　　　二、2008-2010年中国食用植物油加工全部从业人员平均人数
　　第五节 2008-2010年中国食用植物油加工行业效益情况
　　　　一、2008-2010年中国食用植物油加工利润总额
　　　　二、2008-2010年中国食用植物油加工产值利税率
　　　　三、2007-2008年中国食用植物油加工成本费用利润率
　　　　四、2008-2010年中国食用植物油加工资金利润率
　　　　五、2008-2010年中国食用植物油加工产成品资金占用率

第六章 中国精制食用植物油行业区域市场产量分析
　　第一节 华北地区
　　第二节 东北地区
　　第三节 华中地区
　　第四节 华东地区
　　第五节 华南地区
　　第六节 西南地区
　　第七节 西北地区

第七章 我国食用油行业细分市场分析
　　第一节 豆油市场分析
　　　　一、世界主要国家大豆油市场概况
　　　　二、豆油市场分析
　　　　三、豆油进口分析
　　　　四、豆油价格分析
　　　　五、我国大豆产业面临的危机与对策分析
　　　　六、中国豆油市场未来发展趋势
　　第二节 花生油市场分析
　　　　一、花生及花生油市场分析
　　　　二、花生及花生油供需分析
　　　　三、花生出口分析
　　　　四、花生及花生油价格分析
　　　　五、花生产业保障中国食用油战略安全分析
　　第三节 菜籽油市场分析
　　　　一、菜籽及菜油市场分析
　　　　二、我国油菜籽直报成本收益分析
　　　　三、菜籽油需求分析
　　　　四、新菜籽收购市场前景分析
　　　　五、全球油菜籽产量分析
　　　　六、我国菜籽油的消费分析
　　　　七、我国菜籽压榨产能出现过剩分析
　　第四节 棕榈油市场分析
　　　　一、全球棕榈油产量分析
　　　　二、我国棕榈油进口分析
　　　　三、中国将有可能增加棕榈油进口
　　　　四、我国棕榈油发展现状分析
　　　　五、我国棕榈油的加工、流通及消费
　　第五节 橄榄油市场分析
　　　　一、我国橄榄油进口税率分析
　　　　二、我国橄榄油市场发展分析
　　　　三、我国橄榄油市场分析及竞争战略
　　第六节 其它食用油市场分析
　　　　一、我国芝麻油市场分析
　　　　二、我国玉米油供给分析
　　　　三、我国葵花籽油市场分析

第八章 中国小包装食用油市场发展分析
　　第一节 中国小包装食用油发展现状分析
　　　　一、中盛粮油重点发展小包装食用油业务
　　　　二、食用油价格上涨小包装油受宠
　　　　三、小包装食用油保证随时投放
　　　　四、小包装食用油价格暂不涨
　　　　五、生力特小包装食用油价格快速回调
　　第二节 中国小包装食用油企业生产基地分析
　　　　一、新锐势力代表
　　　　二、老牌势力代表
　　　　三、小包装食用油势力新版图
　　第三节 中国小包装食用油营销案例分析
　　　　一、“香满园”品牌食用油上市营销案例
　　　　二、“香谷坊”食用油入华南营销案例
　　　　三、“小帮厨”小包装食用油营销案例
　　第四节 中国小包装食用油前景分析
　　　　一、小包装食用油行业发展潜力巨大
　　　　二、农村小包装食用油市场广阔
　　　　三、小包装食用油在团购市场的前景

第九章 食用油行业消费者分析
　　第一节 城市居民食用油消费情况调查分析
　　　　一、产品品牌选择分析
　　　　二、地区消费差异分析
　　　　三、购买主体分析
　　　　四、包装规规偏好分析
　　　　五、购买地点分析
　　　　六、考虑因素分析
　　第二节 中国食用油消费的发展趋势
　　　　一、我国食用油消费量将继续增加
　　　　二、中国农村食用油消费的特点
　　　　三、食用油消费结构悄然变动

第十章 食用油企业渠道营销策略分析
　　第一节 “金龙鱼第二代调和油”营销得失分析
　　　　一、行业“寡头”垄断小包装食用油行业
　　　　二、金龙鱼采用产品差异化策略欲巩固竞争优势
　　　　三、务实，“长远”的市场营销目标
　　　　四、金龙鱼第二代调和油营销的亮点分析
　　　　五、金龙鱼第二代调和油营销的败笔分析
　　　　六、经验教训
　　第二节 小包装食用油的营销分析
　　　　一、老年人食用油风光无限
　　　　二、家政群体关系营销，创新高档油品的推广模式
　　　　三、创新通路，拓展食用油的无疆境界
　　第三节 食用油多元营销分析
　　　　一、食用油涨价未起抢购潮
　　　　二、主打“天然营养”抵御涨价风波
　　　　三、“文化消费”盛行销量不降反升
　　　　四、涨幅差异折射企业内功
　　第四节 华源橄榄油多种营销手法分析
　　　　一、食用油市场的三级分化
　　　　二、高端油的中产化商机
　　　　三、大众化营销引领中国食用油市场升级
　　　　四、公益营销全面提升品牌美誉度
　　　　五、新闻营销聚焦酒店用油

第十一章 中国食用油安全问题分析
　　第一节 中国食品安全形势分析
　　　　一、国内食品安全的深层次问题
　　　　二、流通领域食品安全的其他隐患
　　第二节 中国食用油质量发展现状分析
　　　　一、食用油质量执行采用的标准
　　　　二、国内食用油免检制度有弊端
　　　　三、食用油企业热议花生油安全
　　第三节 从不同角度分析中国食用油安全问题
　　　　一、从油料来源的角度
　　　　二、从制取工艺的角度
　　　　三、从食用比例的角度
　　　　四、从战略的角度
　　第四节 中国面临食用油安全隐患问题分析
　　　　一、食用油消费量增长多且60%以上依赖进口
　　　　二、中国5年内从大豆净出口国变为最大进口国
　　　　三、中国大型油脂企业总股本的控制在跨国粮商手中
　　　　四、石油突破120美元，粮食有了新用途
　　　　五、22%的高出油率诱惑和六号轻汽油危害

第十二章 食用油市场竞争格局分析
　　第一节 我国食用油市场竞争格局分析
　　　　一、由“内功”比拼到“前端”
　　　　二、整体布局已臻完善
　　　　三、寡头之战一触即发
　　第二节 我国食用油巨头竞争分析
　　　　一、国内小包装食用油竞争现状
　　　　二、竞争状况和主要品牌
　　第三节 特种食用油脂将成国内食用油市场竞争新焦点
　　第四节 中国小包装食用油市场竞争案例分析
　　　　一、金龙鱼：潜龙出水
　　　　二、福临门：猛虎下山
　　　　三、嘉里、中粮龙虎斗
　　第五节 食用油市场竞争策略分析
　　　　一、“吃螃蟹”论
　　　　二、“切蛋糕”论
　　　　三、“资本论”

第十三章 部分食用油行业重点企业分析
　　第一节 嘉里粮油
　　　　一、集团概况
　　　　二、2009年经营发展分析
　　　　三、金龙鱼奥运营销策略
　　　　四、嘉里粮油多品牌策略分析
　　第二节 中粮集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、2009年经营发展分析
　　　　三、中粮另类整体上市
　　　　四、品牌策略分析
　　第三节 山东鲁花集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、鲁花：食用油行业的“中国创造
　　第四节 东海粮油工业（张家港）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年经营发展分析
　　第五节 黑龙江九三油脂有限责任公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展动态
　　第六节 三河汇福粮油集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、发展历程
　　第七节 河北秦皇岛金海粮油工业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场战略

第十四章 食用油行业投资分析
　　第一节 投资环境分析
　　　　一、经济环境
　　　　二、政策环境
　　　　三、技术环境
　　第二节 中国食用油投资机会分析
　　　　一、橄榄油市场
　　　　二、特种食用油市场
　　　　三、菜籽油市场
　　　　四、粟米油市场

第十五章 我国食用油市场发展趋势分析
　　第一节 我国食用油发展趋势分析
　　　　一、行业整合趋势明显，外资充当主要角色
　　　　二、技术质量不断提高，高档食用油大战将至
　　　　三、城市市场空间有限，农村将成主要战场
　　第二节 中智林：中国食用油行业的发展趋势分析
　　　　一、健康食用油将受推崇
　　　　二、食用油品种将多元化
　　　　三、市场需求量将继续增加
　　　　四、市场细分将日益明显
　　　　五、PET包装是强化食用油的大趋势
略……

了解《2010-2011年中国食用油市场评估及投资前景分析报告》，报告编号：055323A，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2010-11/R_2010_2011shiyongyoushichangpinggujit.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




