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二、内容简介
　　**年，中国奢侈品市场规模达***亿美元，全球占有率约***%。在众多奢侈品品类中，服饰类奢侈品（主要包含服装、鞋、箱包、手表、眼镜）是中国消费者最主要的消费品类，其在整个奢侈品消费中大约占***%的比重，**年中国服饰类奢侈品的市场规模为***亿美元。
　　图：**-**年中国服饰类奢侈品市场规模（单位：亿美元）
　　从服饰类奢侈品细分产品来看，手表的消费额占首位，**年达到***亿美元；其次为服装，**年消费额达到***亿美元。由于手表类奢侈品不易过时，比较耐用，因此许多中国消费者更愿意选择花高价购买奢侈手表。
　　图：**年中国服饰类奢侈品产品消费构成
　　中国消费者对不同种类奢侈品服饰的品牌偏好各有不同，其中消费者最希望拥有的服装类奢侈品品牌为GUCCI；皮鞋品牌为S；箱包类奢侈品品牌为LV；手表类奢侈品品牌为ROLEX；眼镜类奢侈品品牌为GIVENCHY。
　　随着中国消费者购买能力的进一步加强，以及奢侈品企业在中国市场布局的不断完善，中国奢侈品消费潜力将得到进一步释放，尤其是服饰类奢侈品市场潜力很大。
　　未来中国服饰类奢侈品市场将呈现以下几个特征：
　　1、二线城市将成为奢侈品品牌主战场
　　除了中国香港、北京、上海这些一线城市以外，中国的二线城市也表现出了巨大的吸引力。近两年来，LV、GUCCI等奢侈品企业开始布局成都、重庆、青岛、杭州、西安等二线城市，未来这些城市将成为奢侈品品牌竞争的“主战场”。
　　2、女性服饰类奢侈品将快速增长
　　相比男性而言，女性更容易受到广告和攀比心理影响，具有更加强烈的奢侈品消费欲望。随着中国女性的经济独立，将会有越来越多的女性具有购买奢侈品的经济能力，因此未来女性服饰类奢侈品市场将会快速增长。
　　3、具有中国元素的产品不断增多
　　为了快速渗透中国市场，许多奢侈品企业在产品中加入中国元素，这一现象在服饰奢侈品中尤为常见。例如JAEGER在中国专卖店展出绘有中国山水画的珐琅表；爱马仕甚至为中国市场专门推出***个品牌“上下”。

第一章 服饰类奢侈品行业概述
　　1.1 服饰类奢侈品行业界定
　　1.2 服饰类奢侈品行业特征
　　1.3 服饰类奢侈品消费在中国的发展历程

第二章 中国奢侈品行业发展现状
　　2.1 中国奢侈品市场发展现状
　　2.2 中国奢侈品消费者情况
　　　　2.2.1 中国奢侈品消费者特征
　　　　2.2.2 中国服饰类奢侈品消费者主要类型
　　　　2.2.3 消费者奢侈品信息获取渠道
　　　　2.2.4 奢侈品购买渠道
　　　　2.2.5 消费者可接受的奢侈品价格
　　2.3 奢侈品市场广告宣传及销售模式
　　　　2.3.1 奢侈品广告宣传
　　　　2.3.2 服装奢侈品销售模式

第三章 中国服饰类奢侈品细分市场发展情况及预测
　　3.1 中国服饰类奢侈品整体市场现状及预测
　　3.2 中国服装类奢侈品现状及预测
　　　　3.2.1 中国服装类奢侈品市场现状及预测
　　　　3.2.2 中国服装类奢侈品品牌及推广
　　3.3 中国鞋类奢侈品现状及预测
　　　　3.3.1 中国鞋类奢侈品市场规模及预测
　　　　3.3.2 中国鞋类奢侈品品牌
　　3.4 中国箱包类奢侈品现状及预测
　　　　3.4.1 中国箱包类奢侈品市场规模及预测
　　　　3.4.2 中国箱包类奢侈品品牌
　　3.5 中国手表类奢侈品现状及预测
　　　　3.5.1 中国手表类奢侈品市场规模及预测
　　　　3.5.2 中国手表类奢侈品品牌及推广
　　3.6 中国眼镜类奢侈品现状及预测
　　　　3.6.1 中国眼镜类奢侈品市场规模及预测
　　　　3.6.2 中国眼镜类奢侈品品牌及推广

第四章 中国服饰类奢侈品重点城市分析
　　4.1 中国奢侈品城市分布
　　4.2 上海
　　　　4.2.1 上海奢侈品牌分布
　　　　4.2.2 上海奢侈品发展潜力
　　　　4.2.3 上海二手奢侈品店
　　4.3 北京
　　　　4.3.1 北京奢侈品牌分布
　　　　4.3.2 北京奢侈品发展潜力
　　　　4.3.3 北京奢侈品二手店
　　4.4 重庆
　　　　4.4.1 重庆奢侈品发展历程
　　　　4.4.2 重庆奢侈品消费特点
　　　　4.4.3 重庆奢侈品发展潜力

第五章 三大奢侈品集团中国市场发展情况
　　5.1 LVMH集团
　　　　5.1.1 LVMH集团发展情况
　　　　5.1.2 路易？威登
　　　　5.1.3 芬迪
　　　　5.1.4 迪奥
　　5.2 历峰集团
　　　　5.2.1 历峰集团发展情况
　　　　5.2.2 登喜路
　　　　5.2.3 江诗丹顿
　　　　5.2.4 积家
　　　　5.2.5 伯爵
　　　　5.2.6 卡地亚
　　　　5.2.7 万国
　　5.3 巴黎春天
　　　　5.3.1 巴黎春天发展情况
　　　　5.3.2 古琦
　　　　5.3.3 圣罗兰

第六章 中~智林~：中国奢侈品行业未来发展方向
　　6.1 中国服饰类奢侈品行业发展潜力
　　6.2 中国服饰类奢侈品行业发展方向
　　6.3 中国服饰类奢侈品投资风险
　　图：2004-2009年中国奢侈品市场规模
　　图：消费者希望购买的奢侈品种类
　　图：2010年消费者最希望拥有的奢侈品品牌
　　图：奢侈品主要消费者类型
　　图：消费者获取奢侈品信息的主要途径
　　图：消费者购买奢侈品的主要途径
　　图：2005-2010年中国网络购物网民规模
　　图：消费者可接受的奢侈品单品价格
　　图：2009年每个消费者奢侈品消费额
　　图：消费者对奢侈品打折的态度
　　图：2004-2009年奢侈品在报纸上的广告投放金额
　　表：2009年奢侈品广告投放排名之周报TOP
　　图：2004-2009年奢侈品在杂志上的广告投放金额
　　表：2009年奢侈品广告投放排名之杂志TOP
　　表：2010年1-9月中国服饰类奢侈品平面媒体广告投放额
　　图：2004-2009年中国服饰类奢侈品市场规模
　　图：2009年中国服饰类奢侈品产品消费构成
　　图：2010-2012年中国服饰类奢侈品市场规模预测
　　图：2004-2012年中国服装类奢侈品市场规模及预测
　　图：中国消费者可接受的服装类奢侈品价格
　　表：2010年消费者已经购买的服装类奢侈品品牌Top
　　表：2010年消费者希望购买的服装类奢侈品品牌Top
　　表：2009年中国服装类奢侈品广告投放平面媒体TOP
　　图：2004-2012年中国鞋类奢侈品市场规模及预测
　　表：最受中国消费者欢迎的鞋类品牌
　　图：2004-2012年中国箱包类奢侈品市场规模及预测
　　图：中国消费者可接受的箱包类奢侈品价格
　　表：2010年消费者已经购买的箱包类奢侈品品牌TOP
　　表：2010年消费者希望购买的箱包类奢侈品品牌TOP
　　图：消费者对手表类奢侈品的消费态度
　　图：2004-2012年中国手表类奢侈品市场规模及预测
　　表：2010年消费者已经购买的手表类奢侈品品牌TOP
　　表：2010年消费者希望购买的手表类奢侈品品牌TOP
　　表：2009年中国手表类奢侈品广告投放平面媒体TOP
　　图：2004-2012年中国眼镜类奢侈品市场规模及预测
　　图：中国消费者可接受的眼镜类奢侈品价格
　　表：2010年消费者已经购买的眼镜类奢侈品品牌TOP
　　表：2010年消费者希望购买的眼镜类奢侈品品牌TOP
　　表：2009年中国眼镜类奢侈品广告投放平面媒体TOP
　　图：中国奢侈品直营店聚集地区
　　表：2010年中国重点城市服饰类奢侈品预购率
　　表：2010年中国重点城市服饰类奢侈品购买单价
　　表：2009年上海奢侈品广告报纸投放TOP
　　图：2006-2009年上海社会消费品零售总额
　　图：2003-2009年上海城镇居民人均可支配收入
　　表：2009年北京奢侈品报纸投放TOP
　　图：2006-2009年北京社会消费品零售总额
　　图：2003-2009年北京城镇居民人均可支配收入
　　表：2009年重庆奢侈品广告报纸投放TOP
　　图：2006-2009年重庆社会消费品零售总额
　　图：2003-2009年重庆城镇居民人均可支配收入
　　表：2008-2010年LVMH集团分业务销售收入
　　图：2010年上半年LVMH集团分地区销售收入构成
　　图：LVMH集团零售点分布
　　表：路易威登中国大陆专卖店分布
　　表：芬迪中国大陆精品店分布
　　表：迪奥中国大陆专卖店分布
　　表：2009年迪奥在中国平面媒体广告投放额
　　图：FY2007-FY2010历峰集团财务指标
　　表：FY2009-FY2010历峰集团分产品收入构成
　　表：FY2009-FY2010年历峰集团分地区收入构成
　　表：FY2010历峰集团各品牌在中国大陆精品店数量
　　表：2010年登喜路中国大陆精品店分布
　　表：江诗丹顿中国大陆精品店分布
　　表：积家中国大陆精品店分布
　　表：伯爵中国大陆精品店分布
　　表：卡地亚中国大陆精品店分布
　　表：2009年卡地亚在中国平面媒体广告投放额
　　表：万国中国大陆精品店分布
　　图：2008-2010年PPR集团营业收入
　　图：2008-2010年PPR集团营业收入业务构成
　　图：2010Q3Gucci品牌销售收入地区构成
　　表：古琦中国大陆专卖店分布
　　表：2010年1-9月GUCCI平面媒体广告投放额
　　表：2010年1-9月GUCCI报纸广告投放情况
　　表：2010年1-9月GUCCI杂志广告投放情况
　　图：2010Q3圣罗兰销售收入地区构成
略……

了解《2010-2012年中国服饰类奢侈品行业研究报告》，报告编号：0552170，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2010-11/R_2010_2012fushileishechipinxingyeyanj.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




