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二、内容简介
　　中国冰箱市场的起步至少比经济发达国家晚25年左右，进入80年代以后，在改革、开放的强烈推动下，中国冰箱市场的拓展比任何国家都来得迅猛。然而，中国虽然人口众多，冰箱市场潜力巨大，但由于各种资源条件的严重约束，使巨大的潜力市场难以很快转化为现实市场，而使冰箱市场处于相对饱和，从而引起国内生产厂商激烈的市场竞争。
　　《2011年中国冰箱行业投资分析及市场预测研究报告》由冰箱行业的高级研究员和资深业内人士全力合作完成，报告在充分的市场调研和专家座谈的基础上，通过分析过去五年内冰箱行业的发展历程和变化特征，深刻剖析了冰箱行业的运行规律及发展现状，并根据市场需求的变化、项目的实施进度以及产业政策规划等方面对未来五年内冰箱市场的走向做出尽可能合理而准确的预测。本报告所采用的数据主要来自于国家统计局、中国电器工业协会、国家发改委和中国人民银行等等。

第一部分 中国冰箱行业概况
第一章 冰箱行业简介
　　第一节 冰箱行业的界定及分类
　　第二节 冰箱行业的特征
　　　　一、冰箱行业处于产业成熟期
　　　　二、市场化程度高
　　　　三、处在国际分工体系有利位置
　　　　四、技术水平处在世界制冷业前端

第二章 中外冰箱行业发展状况比较
　　第一节 中国冰箱行业发展历程概况
　　　　一、市场启动 进口为主阶段（1978－1983）
　　　　二、市场扩展 诱导生产阶段（1984－1988）
　　　　三、市场萎缩 竞争开始阶段（1989－1991）
　　　　四、市场回升 首轮淘汰阶段（1992—1996）
　　　　五、市场过剩 残酷竞争阶段（1997 年以后）
　　第二节 日本空调压缩机行业整体状况
　　　　一、空调类型（RAC、PAC、GHP）
　　　　二、中央空调（PAC）
　　　　三、汽车空调
　　　　四、冷冻冷藏展示柜
　　　　五、冷水机
　　　　六、家用冰箱
　　　　七、冰柜
　　　　八、制冷和空调压缩机
　　第三节 国际冰箱行业市场现状
　　　　一、英国冰箱市场现状
　　　　二、日本冰箱市场现状
　　　　三、中国台湾冰箱市场现状
　　第四节 2009年我国冰箱产品技术与市场趋势分析
　　　　一、我国冰箱产品和技术趋势
　　　　二、我国冰箱市场的主要趋势

第二部分 2010-2011年中国冰箱行业发展环境预测
第三章 2010-2011年宏观经济态势预测
　　第一节 2010-2011年我国经济发展预测
　　　　一、2010-2011 年我国政府预期目标规划
　　　　二、2010-2011 年主要指标预测
　　第二节 2010-2011年我国经济政策走势预测
　　　　一、我国经济政策取向展望
　　　　二、固定资产投资状况预测
　　第三节 2009年度影响工业经济发展的主要因素
　　　　一、经济继续保持高速增长
　　　　二、与世界经济的融合进一步加强
　　　　三、重化工产业主导经济高增长
　　　　四、经济增长对资源供给的压力增大
　　　　五、反倾销不会成为对外经贸的主流
　　　　六、货币政策是有保有压的中性政策
　　　　七、税收制度要改革
　　　　八、劳动力成本将有所提高

第四章 2010-2011年相关政策的影响展望
　　第一节 2009年环保相关政策对冰箱行业的影响展望
　　第二节 部分钢材关税上调对压缩机的影响

第三部分 2010-2011年冰箱行业供给态势展望
第五章 2010-2011年冰箱行业供给态势展望
　　第一节 冰箱行业历史供给状况综述
　　　　一、冰箱行业历史产量变动轨迹
　　　　二、2008 与2009 年冰箱产量比较
　　第二节 影响冰箱行业供给能力的主要因素
　　　　一、国际市场需求因素
　　　　二、城市市场需求
　　　　三、城市化加快
　　第三节 冰箱行业主要厂商产能扩张情况汇总
　　　　一、格林柯尔冰箱的产能扩张情况
　　　　二、海信冰箱2009 年产能扩张情况
　　第四节 冰箱行业供给预测思路与方法介绍
　　　　一、专家意见法
　　　　二、指数平滑预测法
　　　　三、回归分析预测法
　　第五节 2010-2011年冰箱行业供给预测
　　　　一、参数的选择与模型的确立
　　　　二、冰箱行业供给总量预测模型的确立
　　　　三、2010-2011 年冰箱行业供给总量预测方案
　　第六节 2010-2011年冰箱行业供给预测其他方法
　　　　一、用增长率趋势外推法预测
　　　　二、普通趋势外推法预测
　　　　三、综合说明

第六章 2010-2011年冰箱行业需求总量预测
　　第一节 冰箱行业历史需求态势综述
　　第二节 影响冰箱行业需求的主要因素
　　　　一、扩大内需的政策
　　　　二、更新换代
　　　　三、城市化加快
　　　　四、人口因素
　　　　五、新的购买热潮
　　第三节 冰箱行业需求结构变动趋势
　　　　一、A级节能走俏
　　　　二、豪华冰箱日益普及
　　　　三、“分级保鲜”开始流行
　　第四节 2010-2011年冰箱行业需求预测
　　　　一、参数的选择与模型的确立
　　　　二、国内市场容量与城镇居民人均可支配收入拟合
　　　　三、国内市场容量与农村居民人均可支配收入拟合
　　　　四、2010-2011 年城镇居民人均可支配收入预测方案
　　　　五、2010-2011 年农村居民人均可支配收入预测方案
　　　　六、2010-2011 年冰箱国内市场容量预测方案一
　　　　七、2010-2011 年冰箱国内市场容量预测方案二

第七章 2010-2011年冰箱行业区域需求预测
　　第一节 冰箱行业城乡历史需求结构综述
　　　　一、一级市场：大型城市
　　　　二、二级市场：地级城市
　　　　三、三级市场：县镇级城市
　　　　四、农村消费者
　　第二节 冰箱行业城镇历史需求量综述
　　　　一、东北地区
　　　　二、华北地区
　　　　三、华东地区
　　　　三、西北地区
　　　　四、西南地区
　　　　五、华南地区
　　第三节 各地区农村家庭冰箱拥有量
　　　　一、各地区农村居民冰箱拥有量状况
　　　　二、影响农村居民冰箱拥有量的因素

第八章 2010-2011年冰箱行业进出口态势展望
　　第一节 冰箱行业历史出口态势综述
　　　　一、冰箱行业历史出口情况综述
　　　　二、冰箱行业历史进口情况综述
　　第二节 影响冰箱行业出口的主要因素
　　　　一、国际市场需求
　　　　二、出口渠道因素
　　　　三、技术因素
　　　　四、出口退税政策因素
　　第三节 2010-2011年冰箱行业出口预测
　　　　一、参数的选择与模型的确立
　　　　二、2010-2011 年冰箱行业出口预测方案

第五部分 2010-2011年冰箱行业竞争态势展望
第九章 2010-2011年冰箱行业竞争格局变动展望
　　第一节 冰箱行业历史竞争格局综述
　　　　一、冰箱行业集中度分析
　　　　二、电冰箱行业企业市场份额状况
　　第二节 2009年冰箱行业重点企业行为分析
　　　　一、海尔冰箱状况
　　　　二、科龙冰箱状况
　　　　三、新飞冰箱状况
　　第三节 2009年冰箱市场的生力军
　　　　一、小冰箱
　　　　二、三开门冰箱
　　　　三、对开门冰箱
　　第四节 冰箱行业竞争格局展望
　　第五节 影响冰箱企业经营绩效的主要因素
　　　　一、企业技术水平因素
　　　　二、企业管理水平因素
　　　　三、企业的创新因素

第十章 2010-2011年冰箱产品价格展望
　　第一节 冰箱产品价格变动态势综述
　　第二节 影响冰箱产品价格变动的主要因素
　　　　一、钢铁价格上涨因素
　　　　二、消费者收入水平因素
　　　　三、市场竞争程度因素
　　第三节 冰箱市场价格策略分析
　　第四节 2010-2011年白色家电价格波动的影响
　　第五节 家电行业销售渠道变动趋势展望

第十一章 2010-2011年钢铁行业的影响展望
　　第一节 炼铁行业发展现状
　　　　一、生铁供给变化情况
　　　　二、高炉炼铁主要技术指标分析
　　第二节 2010-2011年炼铁行业发展态势展望
　　　　一、我国炼铁工业技术发展趋势
　　　　二、2010-2011 年炼铁行业需关注的问题
　　　　三、2010-2011 年生铁供给总量预测模型
　　　　四、2010-2011 年生铁供给总量预测
　　第三节 2010-2011年钢材供给态势的影响展望
　　　　一、钢材历史供给状况
　　　　二、2010-2011 年钢材供给总量预测
　　　　三、趋势外推法预测2010-2011年钢材供给总量
　　第四节 2010-2011年钢铁行业对冰箱的影响展望

第十二章 2010-2011年压缩机对冰箱的影响展望
　　第一节 压缩机行业发展态势综述态势
　　　　一、中外合资企业
　　　　二、国内先进企业
　　　　三、自有技术企业
　　　　四、较落后企业
　　第二节 空调压缩机供给能力历史变动轨迹

第十三章 2010-2011年农业税免征的影响
　　第一节 我国农村“无税”政策的影响展望
　　第二节 2010-2011年免征农业税对冰箱行业的影响
　　　　一、对直接增加农民收入的影响
　　　　二、从免税传递的信号展望农民收入增加的预期

第十四章 2010-2011年城镇化对冰箱的影响展望
　　第一节 中国城镇化进程缓慢的影响分析
　　　　一、城乡失衡
　　　　二、产业失衡
　　　　三、地区失衡
　　　　四、市场失衡
　　　　五、经济和社会发展的失衡
　　第二节 中国城镇化进程推进的思路分析
　　　　一、借鉴国际城镇化发展过程及特点
　　　　二、中国城镇化发展目标
　　　　三、推进步骤及各步骤重点
　　　　四、推进城镇化进程的相关措施
　　第三节 2010-2011年城镇化进程对冰箱行业的影响展望

第十五章 2010-2011年国际进入者的影响展望
　　第一节 惠尔浦进军中国失败总结
　　　　一、市场预测失误
　　　　二、产品策略
　　　　三、与合资伙伴磨擦频频
　　　　四、决策迟缓
　　　　五、成本控制失误
　　第二节 日本松下冰箱的品牌效应

第十六章 2010-2011年冰箱重点企业经营展望
　　第一节 2010-2011年海尔经营绩效预测方案
　　第二节 2010-2011年科龙经营绩效展望
　　　　一、独特的多品牌战略
　　　　二、技术领先加速产业整合
　　　　三、两个市场比翼齐飞
　　第三节 2010-2011年新飞电器经营绩效展望
　　　　一、实施精细化管理 优化制造成本
　　　　二、大力开发具有自主知识产权的差异化产品 决胜中高端市场

第六部分 2010-2011年冰箱行业机会与风险展望
第十七章 2010-2011年冰箱行业投资机会展望
　　第一节 2010-2011年节能冰箱的投资机会
　　第二节 2010-2011年冰箱高端产品投资机会
　　　　一、高端市场的巨大市场
　　　　二、高端市场国产品牌缺失

第十八章 2010-2011年冰箱行业风险展望
　　第一节 冰箱经营企业的系统性风险展望
　　　　一、宏观调控风险
　　　　二、行业结构调整风险
　　　　三、原料价格波动风险
　　　　四、出口市场风险
　　　　五、销售成本风险
　　第二节 冰箱经营企业的非系统性风险展望
　　　　一、产品定位不当风险
　　　　二、产品质量风险
　　　　三、经营管理风险
　　　　四、售后服务风险

第七部分 2010-2011年冰箱企业经营战略建议
第十九章 2009年格林柯尔经营战略剖析
　　第一节 格林柯尔集团现状及环境
　　　　一、格林柯尔现状及战略目的
　　　　二、格林柯尔冰箱并购综述
　　第二节 格林柯尔经营战略的质疑
　　　　一、多品牌运作战略的可行性
　　　　二、能释放产能的阻力分析
　　　　三、价格战的可行性

第二十章 冰箱市场的品牌与销售渠道的思考
　　第一节 中国冰箱市场品牌发展的再思考
　　　　一、中国国内冰箱企业品牌状况
　　　　二、西门子冰箱的品牌建设
　　第二节 中国冰箱企业的销售渠道的思考
　　　　一、冰箱企业渠道模式现状
　　　　二、三种渠道模式的优劣分析
　　　　三、三种渠道模式对中国市场发展趋势的适应评价及策略建议
　　第三节 冰箱行业营销策略分析
　　　　一、诚信和质量是企业营销之根本
　　　　二、丰富产品线，实现产品创新，引领消费潮流
　　　　三、实现产品差异化，满足特殊需求
　　　　四、厂商联手，共创辉煌
　　　　五、努力开拓二三四级市场

第二十一章 2010-2011年冰箱行业出口市场战略
　　第一节 马耳他家电市场分析
　　第二节 (中智:林)摩洛哥家电市场分析
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