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二、内容简介
　　啤酒作为世界上最古老的酒精饮料之一，长期以来都是全球消费市场上重要的一部分。近年来，随着消费者口味的变化以及健康意识的增强，传统啤酒市场增长放缓，而精酿啤酒、无醇啤酒等细分市场则呈现出快速增长的趋势。这种变化不仅反映了消费者对于多样化和高品质生活的追求，也促使啤酒生产企业不断创新产品类型，推出符合现代消费者偏好的新品。此外，数字化营销手段的应用使得品牌能够更有效地触达目标受众，增强了品牌的市场竞争力。
　　未来，啤酒行业的发展将聚焦于创新与可持续发展两大主题。一方面，企业将继续探索新的酿造技术和风味组合，力求创造出更具特色的啤酒产品来吸引消费者。另一方面，面对资源消耗和环境污染的压力，啤酒企业也在积极探索节能减排措施，并致力于在整个供应链中推行可持续发展的实践。同时，随着全球化进程的加快，国际间的交流合作日益频繁，这也为啤酒行业的创新发展提供了更多的机遇与可能。
　　《2011年中国啤酒市场研究报告》依据国家权威机构及啤酒相关协会等渠道的权威资料数据，结合啤酒行业发展所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度对啤酒行业进行调研分析。
　　《2011年中国啤酒市场研究报告》内容严谨、数据翔实，通过辅以大量直观的图表帮助啤酒行业企业准确把握啤酒行业发展动向、正确制定企业发展战略和投资策略。
　　市场调研网发布的2011年中国啤酒市场研究报告是啤酒业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握啤酒行业发展趋势，洞悉啤酒行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。

第一部分 市场现状
第一章 全球化中的中国啤酒市场
　　第一节 全球化中的中国啤酒市场分析
　　　　一、全球化中的中国啤酒市场
　　　　二、中国啤酒企业“国际化”风险
　　第二节 中国啤酒行业存在的问题分析
　　　　一、中国啤酒行业中的问题与挑战
　　　　二、啤酒行业微利时代的利润提升策略

第二章 2008年美国次贷危机对中国啤酒市场的影响
　　　　一、直接影响
　　　　二、间接影响

第三章 中国酒业发展现状
　　第一节 影响中国酒业发展的主要因素分析
　　第二节 我国酒业存在的主要问题
　　第三节 2008年中国酒业发展趋势分析

第四章 中国啤酒行业发展现状分析
　　第一节 2007-2008年中国啤酒生产和销售情况
　　　　一、2007-2008年我国啤酒产量及增长情况
　　　　二、2007年我国啤酒行业销售情况
　　　　三、2007-2008年我国啤酒企业情况
　　　　四、我国各省市啤酒企业产量分析
　　第二节 2007-2008年我国啤酒分地区产量
　　第三节 2007-2008年啤酒行业运行情况
　　　　一、2007-2008年啤酒企业数量变化及趋势分析
　　　　二、2007-2008年啤酒行业产值变化及趋势分析
　　　　三、2007-2008年啤酒行业资本负债率变化及趋势分析
　　　　四、2007-2008年啤酒企业成本费用利润率变化
　　　　五、我国啤酒行业利润结构分析

第五章 啤酒行业地域分布统计
　　第一节 2007-2008年北京啤酒行业
　　　　一、规模
　　　　二、盈利
　　　　三、进出口
　　第二节 2007-2008年上海啤酒行业
　　　　一、规模
　　　　二、盈利
　　　　三、进出口
　　第三节 2007-2008年广东啤酒行业
　　　　一、规模
　　　　二、盈利
　　　　三、进出口

第六章 2007-2008啤酒行业进出口分析
　　第一节 进口
　　第二节 出口

第二部分 市场细分
第七章 华北地区
　　第一节 北京啤酒市场竞争与策略分析
　　第二节 天津啤酒市场竞争与策略分析
　　第三节 河北省啤酒市场竞争与策略
　　第四节 山西省啤酒市场竞争与策略分析

第八章 东北地区
　　第一节 东北地区啤酒市场概况
　　第二节 辽宁啤酒市场竞争与策略分析
　　第三节 吉林啤酒市场竞争与策略分析

第九章 华东地区
　　第一节 华东地区啤酒市场概况
　　第二节 上海啤酒市场竞争与策略分析
　　第三节 山东啤酒市场竞争与策略分析

第十章 中南地区
　　第一节 广东啤酒市场竞争与策略分析
　　第二节 河南省啤酒市场竞争与策略分析
　　第三节 湖北省啤酒啤酒市场竞争与策略分析
　　第四节 广西省啤酒啤酒市场竞争与策略分析
　　　　一、市场成长性
　　　　二、竞争
　　　　三、渠道
　　　　四、消费习惯及对本地品牌的偏好

第十一章 西北地区
第三部分 市场营销
第十二章 中国啤酒消费者市场分析
　　第一节 中国啤酒消费者分析
　　　　一、如何认识啤酒的消费者
　　　　二、中国啤酒消费者特征
　　　　三、消费者购买啤酒的前三位决策因素解析
　　　　四、上海市啤酒消费者调查
　　第二节 城市啤酒消费市场分析
　　第三节 农村啤酒市场分析

第十三章 中国啤酒营销策略分析
　　第一节 中国啤酒市场的主要问题
　　　　一、产品问题
　　　　二、价格体系问题
　　　　三、渠道网络问题
　　　　四、广告、促销问题
　　　　五、销售政策问题
　　　　六、市场管理问题
　　　　七、窜货问题
　　　　八、新开发市场问题
　　　　九、一部分经销商认为不赚钱
　　　　十、销售团队、人员素质还需要提升
　　第二节 中国啤酒营销网络创新与发展
　　第三节 中国啤酒营销渠道变革与发展
　　第四节 啤酒的乡镇营销策略
　　第五节 农村啤酒市场营销策略分析
　　　　一、产品策略
　　　　二、广告策略
　　　　三、价格策略
　　　　四、渠道策略
　　第六节 中小啤酒企业营销现状
　　第七节 中国啤酒品牌广告策略

第四部分 市场竞争
第十四章 2007-2008年中国啤酒行业竞争分析
　　第一节 中国啤酒竞争状况
　　　　一、竞争特点
　　　　二、竞争形势
　　　　三、竞争格局
　　第二节 我国啤酒企业竞争趋势分析
　　　　一、巨型啤酒企业竞争
　　　　二、大型啤酒企业竞争
　　　　三、中小啤酒企业竞争
　　　　四、国外资本竞争
　　第二节 啤酒市场竞争策略分析
　　　　一、现行竞争界面分析
　　　　二、惯性竞争思维制肘
　　　　三、新型竞争思维转型
　　第四节 中国啤酒行业并购分析
　　　　一、中国啤酒行业并购分析
　　　　二、2008年华润雪花并购分析

第十五章 国内啤酒主要企业分析
　　第一节 青岛啤酒集团
　　　　一、公司情况
　　　　二、品牌运作
　　　　三、经营状况
　　　　四、国际化战略分析
　　第二节 燕京啤酒集团
　　　　一、公司情况
　　　　二、品牌运作
　　　　三、经营状况
　　第三节 华润啤酒集团
　　　　一、公司情况
　　　　二、经营状况
　　第四节 广东珠江啤酒集团
　　　　一、公司情况
　　　　二、品牌运作
　　　　三、经营状况
　　第五节 哈尔滨啤酒集团
　　　　一、公司情况
　　　　二、经营状况
　　第六节 深圳金威啤酒有限公司
　　　　一、公司情况
　　　　二、经营状况
　　第七节 惠泉啤酒集团股份有限公司
　　　　一、公司情况
　　　　二、经营状况
　　第八节 重庆啤酒（集团）有限责任公司
　　　　一、公司情况
　　　　二、经营状况
　　第九节 百威（武汉）国际啤酒有限公司
　　　　一、公司情况
　　　　二、经营状况

第五部分 行业环境
第十六章 加入WTO对中国啤酒业的影响
　　第一节 有利因素
　　第二节 不利因素

第十七章 中国啤酒行业外部环境分析
　　第一节 2007中国宏观经济环境
　　　　一、总体情况
　　　　二、农业生产
　　　　三、工业生产
　　　　四、固定资产投资
　　　　五、国内市场销售
　　　　六、对外贸易
　　　　七、城乡居民收入发展现状
　　　　八、货币信贷
　　第二节 2008年中国经济发展环境分析
　　　　一、2007年宏观经济的主要特征
　　　　二、2007年我国经济运行中存在的问题
　　　　三、2008年我国经济发展环境分析
　　第三节 人口与消费水平
　　　　一、我国人口
　　　　二、中国家庭结构变化分析

第十八章 中国啤酒行业政策环境
　　　　一、《酒类流通管理办法》：禁向未成年人卖酒
　　　　二、果啤归于啤酒仍要征消费税

第十九章 中国啤酒行业技术环境
　　第一节 国内啤酒行业技术动态
　　　　一、我国啤酒酿造技术获重大突破
　　　　二、我国啤酒包装设备的技术创新
　　　　　　（一）三种不同的灌装形式
　　　　　　（二）目前国内啤酒灌装技术
　　　　　　（三）啤酒灌装设备技术创新的目标
　　　　三、我国啤酒灌装新技术
　　第二节 国外啤酒生产新技术

第二十章 啤酒关联产业与要素分析
　　第一节 中国啤酒主要原料市场分析
　　　　一、2007-2008年度我国啤酒原料市场分析
　　　　二、我国啤酒大麦的需求与供给分析
　　　　三、麦芽的需求与供给分析
　　　　四、啤酒花供应分析
　　　　五、我国啤麦竞争乏力的原因分析
　　第二节 啤酒各式包装解析
　　　　一、不同包装的使用及利弊分析
　　　　二、啤酒包装的创新技术

第二十一章 世界啤酒行业现状与发展分析
　　第一节 世界啤酒市场分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、欧盟
　　　　四、其他地区
　　第二节 世界啤酒品牌进军中国市场状况分析
　　　　一、外资啤酒杀回中国的四大变招
　　　　二、比利时英特布鲁啤酒
　　　　三、嘉士伯啤酒
　　　　四、百威啤酒
　　　　五、喜力啤酒
　　　　六、贝克啤酒

第六部分 行业趋势与预测
第二十二章 中国啤酒行业发展趋势与预测
　　第一节 我国啤酒行业发展趋势分析
　　　　一、我国啤酒行业发展趋势分析
　　　　二、未来啤酒纸箱包装的发展趋势
　　　　三、啤酒行业营销趋势分析
　　第二节 我国啤酒市场发展趋势分析
　　　　一、我国啤酒市场消费趋势分析
　　　　二、啤酒市场盈利趋势
　　　　三、华南啤酒市场趋势
　　第三节 中^智林－2009-2010年我国啤酒市场发展预测
　　　　一、2010年我国啤酒产量预测
　　　　二、2010年我国啤酒销售预测
　　　　三、2010年我国啤酒市场容量预测
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