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二、内容简介
第一章 2009-2010年中国珠宝首饰业运行环境分析
　　1.1 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　1.1.1 中国GDP分析
　　　　1.1.2 消费价格指数分析
　　　　1.1.3 城乡居民收入分析
　　　　1.1.4 社会消费品零售总额
　　　　1.1.5 全社会固定资产投资分析
　　　　1.1.6 进出口总额及增长率分析
　　1.2 2009-2010年中国珠宝首饰业政策环境分析
　　　　1.2.1 　首饰贵金属纯度的规定及命名方法
　　4.1 贵金属元素及其合金的纯度范围。
　　5.2 纯度的表示方法：按表1的规定打印记，或按实际含量打印记。
　　7.2 贵金属首饰品种的命名依据QB/T 1689的规定。
　　　　1.2.2 天然翡翠证明商标使用管理规则
　　　　1.2.3 　白银进口管理暂行办法
　　　　1.2.4 　珠宝玉石名称标准说明
　　　　1.2.5 珠宝玉石鉴定标准
　　　　1.2.6 　宝石分级标准
　　1.3 2009-2010年中国珠宝首饰业社会环境分析
　　　　1.3.1 　人口环境分析
　　　　1.3.2 　教育环境分析
　　　　1.3.3 　文化环境分析
　　　　1.3.4 　生态环境分析

第二章 2009-2010年国际珠宝首饰行业运行态势分析
　　2.1 　2009-2010年世界珠宝首饰行业发展综述
　　　　2.1.1 　世界十大珠宝首饰品牌盘点
　　　　2.1.2 　世界珠宝首饰产业地区优势的特点分析
　　　　2.1.3 　国际珠宝首饰行业与世界经济发展密切相关
　　　　2.1.4 　全球珠宝首饰业市场发展现状及预测
　　　　2.1.5 　世界黄金首饰需求创历史新低
　　2.2 　美国
　　　　2.2.1 　美国珠宝首饰零售市场消费状况透析
　　　　2.2.2 　美国大型珠宝零售商发展情况
　　　　2.2.3 　2010年美国珠宝首饰业有望复苏
　　　　2.2.4 　美国男士珠宝首饰发展潜力大
　　2.3 　日本
　　　　2.3.1 　近10年日本珠宝首饰业发展概况
　　　　2.3.2 　日本珠宝首饰制造商对行业丧失信心
　　　　2.3.3 　日本珠宝首饰翻新市场孕育广阔潜力
　　2.4 　印度
　　　　2.4.1 　印度珠宝首饰业发展概况
　　　　2.4.2 　印度珠宝首饰出口状况透析
　　　　2.4.3 　印度珠宝首饰市场前景
　　2.5 　泰国
　　　　2.5.1 　泰国珠宝首饰行业发展壮大
　　　　2.5.2 　泰国珠宝首饰业开始重视中国市场
　　　　2.5.3 　为重振珠宝首饰业泰国实施税收优惠政策
　　　　2.5.4 　泰国珠宝首饰产业谋求新战略应对市场变化
　　　　2.5.5 　2015年泰国珠宝首饰业发展形势预测
　　2.6 　其它国家或地区
　　　　2.6.1 　英国珠宝首饰业发展基本状况
　　　　2.6.6 　中东珠宝首饰业持续高速增长
　　　　2.6.3 　意大利黄金首饰行业发展简况
　　　　2.6.4 　韩国珠宝首饰业发展概况
　　　　2.6.5 　2009年斯里兰卡珠宝首饰业取得可喜成绩

第三章 2009-2010年中国珠宝首饰产业营运局势分析
　　3.1 　中国珠宝首饰业的发展历程
　　　　3.1.1 　20世纪80年代前处于停滞期
　　　　3.1.2 　20世纪80-90年代处于恢复期
　　　　3.1.3 　1990-2008年中国珠宝首饰业发展迅猛
　　　　3.1.4 　2008年后中国珠宝首饰业的未来
　　3.2 　2009-2010年中国珠宝首饰行业发展概况
　　　　3.2.1 　2009年中国珠宝首饰行业取得可喜佳绩
　　　　3.2.2 　民族品牌成为中国珠宝首饰产业的中坚力量
　　　　3.2.3 　宏观经济变化对珠宝首饰行业的影响
　　　　3.2.4 　2010年中国珠宝首饰行业将进入规范化发展轨道
　　　　3.2.5 　中国珠宝首饰行业面临转型良机
　　3.3 　2009-2010年中国珠宝首饰业的连锁经营分析
　　　　3.3.1 　珠宝首饰连锁经营在中国的发展特点
　　　　3.3.2 　珠宝首饰业连锁经营渐成市场常态
　　　　3.3.3 　中小珠宝连锁经营企业发展趋势
　　　　3.3.4 　中小珠宝连锁经营企业的市场突围策略
　　　　3.3.5 　中国珠宝行业连锁加盟的问题及应对之策
　　3.4 　2009-2010年电子商务与中国珠宝首饰行业的发展
　　　　3.4.1 　国外珠宝电子商务的发展综述
　　　　3.4.2 　中国珠宝电子商务的发展进程及主要特征
　　　　3.4.3 　珠宝首饰行业开展电子商务的主要模式
　　　　3.4.4 　网络销售带给珠宝首饰业的利好
　　　　3.4.5 　珠宝首饰业网络销售存在的缺陷
　　　　3.4.6 　珠宝首饰网络销售的机遇与挑战
　　　　3.5.1 　国内珠宝首饰业存在诸多缺陷
　　　　3.5.3 　中国珠宝行业应采取“走出去”战略
　　　　3.5.4 　中国珠宝首饰业全球化发展思路
　　　　3.5.5 　注意力经济下的珠宝首饰业发展战略
　　　　3.5.6 　珠宝首饰行业转型升级应着眼于市场细分

第四章 2005-2010年中国珠宝首饰制造行业规模以上企业经济运行数据监测
　　4.1 2005-2010年（按季度更新）中国珠宝首饰制造行业数据监测回顾
　　　　4.1.1 竞争企业数量
　　　　4.1.3 市场销售额增长
　　　　4.1.4 销售总额增长
　　　　4.1.5 投资资产增长性
　　　　4.1.6 行业从业人数调查分析
　　4.2 2005-2010年（按季度更新）中国珠宝首饰制造行业资产利用效率测算
　　　　4.2.3 行业偿债能力分析与预测
　　　　4.2.4 未来5年珠宝首饰制造发展能力预测
　　4.3 2005-2010年（按季度更新）中国珠宝首饰制造行业产销率调查
　　　　4.3.1 工业总产值
　　　　4.3.2 工业销售产值
　　4.4 2005-2010年（按季度更新）珠宝首饰制造出口交货值数据
　　　　4.4.1 出口交货值增长
　　　　4.4.2 出口交货值占工业产值的比重

第五章 2009-2010年中国珠宝首饰市场发展局势分析
　　5.1 　2009-2010年中国珠宝首饰市场总体状况
　　　　5.1.1 　国内珠宝首饰市场结构的表现
　　　　5.1.2 　中国珠宝首饰的市场发展阶段分析
　　　　5.1.3 　中国珠宝首饰市场的品牌分析
　　　　5.1.4 　国内珠宝首饰市场的销售渠道
　　　　5.1.5 　珠宝首饰市场的信息不对称问题剖析
　　5.2 　2009-2010年中国珠宝首饰市场动态
　　　　5.2.1 　中国网上珠宝钻石交易形势分析
　　　　5.2.2 　中国珠宝首饰零售市场发展概况
　　　　5.2.3 　中国珠宝首饰进出口状况
　　5.3 　2009-2010年中国珠宝首饰消费行为分析
　　　　5.3.1 　珠宝首饰消费市场潜力分析
　　　　5.3.2 　中国珠宝首饰消费是文化的消费
　　　　5.3.3 　中国珠宝首饰消费市场发生重大转变
　　　　5.3.4 　中国珠宝首饰消费观念的转变
　　5.4 　2009-2010年中国部分地区珠宝首饰市场概况
　　　　5.4.1 　北京珠宝首饰零售市场发展分析
　　　　5.4.2 　济南珠宝首饰零售市场特征
　　　　5.4.3 　2010年春节山东珠宝首饰消费强劲增长
　　　　5.4.4 　2010年春节上海珠宝首饰消费涨势惊人
　　　　5.4.5 　滨州市珠宝首饰销售市场品牌竞争激烈

第六章 2009-2010年中国珠宝首饰市场热点产品分析--黄金首饰
　　6.1 　黄金首饰的相关概述
　　　　6.1.1 　纯金首饰
　　　　6.1.2 　K金首饰
　　　　6.1.3 　包裹金首饰
　　6.2 　2009-2010年中国黄金首饰行业发展概况
　　　　6.2.1 　我国黄金首饰行业基本概述
　　　　6.2.2 　中国黄金饰品行业发展地位重要
　　　　6.2.3 　黄金首饰行业迈入新情感时代
　　　　6.2.4 　中国黄金饰品市场亟需实施品牌差异化战略
　　　　6.2.5 　中国黄金首饰业发展的突破方向
　　　　6.2.6 　黄金首饰市场预测
　　6.3 　2009-2010年中国黄金首饰市场消费与需求分析
　　　　6.3.1 　中国黄金首饰市场消费取向分析
　　　　6.3.2 　中国黄金首饰市场需求分析
　　　　6.3.3 　中国农村黄金饰品市场蕴藏发展良机
　　6.4 　2009-2010年中国部分地区黄金首饰市场的发展分析
　　　　6.4.1 　广东省黄金首饰行业发展状况
　　　　6.4.2 　北京黄金饰品市场概况
　　　　6.4.3 　上海将大力发展黄金首饰行业

第七章 2009-2010年中国珠宝首饰市场热点产品分析--铂金首饰
　　7.1 　铂金的相关简释
　　　　7.1.1 　铂金的概念与性质
　　　　7.1.2 　铂金的种类与特点
　　　　7.1.3 　铂金的矿产资源
　　7.2 　铂金首饰浅述
　　　　7.2.1 　铂金首饰的历史文化
　　　　7.2.2 　铂金首饰的制作工艺
　　　　7.2.3 　部分国家的铂金首饰纯度标准
　　7.3 　2009-2010年世界铂金首饰行业发展概况分析
　　　　7.3.1 　世界铂金首饰需求总体分析
　　　　7.3.2 　官网铂金首饰市场格局分析
　　　　7.3.3 　世界铂金首饰市场走势展望
　　7.4 　2009-2010年中国铂金首饰市场运行局势分析
　　　　7.4.1 　中国铂金首饰市场发展概述
　　　　7.4.2 　国内婚庆消费带火铂金市场
　　　　7.4.3 　我国铂金饰品市场销售现况分析
　　　　7.4.4 　我国铂金首饰市场需求形势分析

第八章 2009-2010年中国珠宝首饰市场热点产品分析--钻石首饰
　　8.1 　钻石的概念与特性
　　　　8.1.1 　钻石的概念
　　　　8.1.2 　钻石的品质与价值
　　　　8.1.3 　钻石工业的起源
　　8.2 　2009-2010年中国钻石工业运营格局分析
　　　　8.2.1 　中国钻石加工业的发展回顾
　　　　8.2.2 　中印钻石加工业的比较分析
　　　　8.2.3 　中国钻石加工业发展的问题与对策
　　　　8.2.4 　国内钻石加工业发展的建议
　　8.3 　2009-2010年中国钻石市场发展形势分析
　　　　8.3.1 　钻石市场中间商的交易状况
　　　　8.3.2 　浅析钻石市场交易的价格评估
　　　　8.3.3 　中国钻石市场消费需求分析
　　　　8.3.4 　2009年中国成为世界第二大钻石消费市场
　　　　8.3.5 　2010年中国市场钻石销售量将会继续攀升
　　　　8.3.6 　中国钻石市场的营销建议
　　8.4 　2009-2010年中国不同地区钻石首饰市场分析
　　　　8.4.1 　湖南常德钻石消费呈多元化
　　　　8.4.2 　银川钻石首饰市场竞争激烈
　　　　8.4.3 　北京钻石消费市场分析

第九章 2009-2010年中国珠宝首饰市场热点产品分析--珍珠首饰
　　9.1 　珍珠的概念与特性
　　　　9.1.1 　珍珠的定义与分类
　　　　9.1.2 　珍珠的采收简介
　　　　9.1.3 　珍珠的历史文化
　　9.2 　2009-2010年中国淡水珍珠行业发展情势分析
　　　　9.2.1 　淡水珍珠的规格与价值分析
　　　　9.2.2 　我国淡水珍珠主要生产区域逐渐转移
　　　　9.2.3 　我国淡水珍珠行业发展势头强劲
　　　　9.2.5 　推动中国淡水育珠产业化的新途径
　　9.3 　2009-2010年中国海水珍珠行业运行局势分析
　　　　9.3.1 　中国海水珍珠养殖业基本概况
　　　　9.3.2 　海水珍珠产业发展的问题与建议
　　　　9.3.3 　国内海水珍珠养殖业将重焕生机
　　　　9.3.4 　发展中国海水彩色珍珠的前景看好
　　9.4 　2009-2010年中国珍珠首饰行业营运态势分析
　　　　9.4.1 　解析珍珠首饰的加工流程
　　　　9.4.2 　中国珍珠首饰行业发展概况
　　　　9.4.3 　珍珠首饰热销于京城市场
　　　　9.4.4 　我国珍珠首饰出口市场存在的不足
　　　　9.4.5 　我国珍珠饰品市场的标准化分析
　　　　9.4.6 　提升珍珠首饰行业发展的策略

第十章 2009-2010年中国珠宝首饰市场热点产品分析--其它珠宝首饰
　　10.1 　银饰品
　　　　10.1.1 　银及银饰品的相关介绍
　　　　10.1.2 　我国银饰品市场发展分析
　　　　10.1.3 　我国银饰品行业发展景气上升
　　　　10.1.4 　白银首饰业发展存在的问题
　　　　10.1.5 　未来中国白银首饰业发展趋势
　　10.2 　翡翠首饰
　　　　10.2.1 　解析翡翠的概念与成因
　　　　10.2.2 　翡翠饰品的商品类型与特点
　　　　10.2.3 　我国翡翠产业发展的优势所在
　　　　10.2.4 　我国翡翠市场发展进程概述
　　　　10.2.5 　我国翡翠市场发展对策
　　　　10.2.6 　中档翡翠投资前景看好
　　10.3 　玛瑙与玉石饰品
　　　　10.3.1 　玛瑙的相关介绍
　　　　10.3.2 　玛瑙能持续走俏市场的原因探究
　　　　10.3.3 　玉石的成因与价值探究
　　　　10.3.4 　我国玉石行业发展的制约因素及对策

第十一章 2009-2010年中国主要地区珠宝首饰行业分析
　　11.1 　深圳市
　　　　11.1.1 　深圳珠宝产业发展面临的优势与挑战
　　　　11.1.2 　深圳黄金珠宝行业发展状况分析
　　　　11.1.3 　深圳珠宝首饰业位居全国前列
　　　　11.1.4 　深圳珠宝首饰产业融资又添新动力
　　　　11.1.5 　深圳珠宝首饰业区域品牌建设的发展研究
　　11.2 　番禺
　　　　11.2.1 　番禺珠宝首饰行业发展状况分析
　　　　11.2.2 　2009年番禺珠宝首饰行业回暖
　　　　11.2.3 　番禺珠宝首饰产业成功转向国内市场
　　　　11.2.4 　番禺区珠宝首饰业以联盟标准推进资源节约型生产
　　　　11.2.5 　番禺珠宝产业未来发展目标
　　11.3 　上海市
　　　　11.3.1 　上海珠宝首饰行业发展综述
　　　　11.3.2 　上海珠宝首饰市场发展状况分析
　　　　11.3.3 　上海珠宝首饰业用代价换来反思
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