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二、内容简介
　　空气清新剂市场在过去几年里经历了快速的增长，这主要是因为消费者对于室内空气质量的要求越来越高。随着城市化进程加快，人们在密闭空间内停留的时间增多，对于改善居住和工作环境气味的需求也随之上升。目前市场上常见的空气清新剂包括喷雾型、固体缓释型等多种形式，能够有效去除异味并散发宜人香气。除臭杀菌功能逐渐成为选购时考虑的关键因素之一，特别是在公共卫生事件频发的大背景下，具备消毒特性的空气清新剂受到了特别青睐。此外，便携式设计也方便了外出携带使用，扩大了产品的应用场景范围。
　　未来，空气清新剂行业将继续沿着智能化、多功能化的方向发展。智能传感技术和物联网的结合可以实现自动检测空气质量并适时启动净化程序，从而提供更加便捷高效的服务。针对特殊场合或人群开发的专业级产品，如适用于宠物家庭、婴儿房等特定环境的专用空气清新剂将会获得更多关注。同时，考虑到环境保护的重要性，研发低挥发性有机化合物（VOCs）、采用环保包装材料将是生产企业必须重视的工作重点。最后，随着消费者对健康意识的不断增强，具有抗过敏、舒缓情绪等附加价值的产品预计会有更大的市场潜力。

第一章 2009-2010年世界空气清新剂市场现状分析
　　第一节 全球空气清新剂市场发展现状
　　　　一、国际空气清新剂市场现状
　　　　二、全球空气清新剂消费特点
　　第二节 2009-2010年世界主要国家空气清新剂行业发展情况分析
　　　　一、美国
　　　　二、英国
　　　　三、日本
　　　　四、……
　　第三节 2010-2012年世界空气清新剂行业发展趋势分析

第二章 2009-2010年中国空气清新剂行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国空气清新剂发展经济分析
　　　　一、经济增长
　　　　二、存贷款利率变化
　　　　三、财政收支状况
　　第二节 2009-2010年中国空气清新剂行业政策环境分析
　　　　一、相关行业政策分析
　　　　二、行业“十二五”发展规划
　　第三节 2009-2010年中国空气清新剂行业社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析

第三章 2009-2010年中国空气清新剂行业市场运行动态分析
　　第一节 2009-2010年中国空气清新剂市场运行现状分析
　　　　一、2009-2010年中国空气清新剂行业市场规模
　　　　二、2009-2010年中国空气清新剂行业企业排名
　　第二节 2009-2010年中国空气清新剂市场动态分析
　　　　一、2009-2010年空气清新剂企业投资动态
　　　　二、2009-2010年主要空气清新剂企业融资动态
　　　　三、空气清新剂市场热点分析
　　第三节 2009-2010年中国空气清新剂进出口统计分析
　　　　一、中国空气清新剂出口占全球比重
　　　　二、中国空气清新剂出口面临的问题
　　　　三、2009-2010年中国空气清新剂进出口统计

第四章 2009-2010年中国空气清新剂行业市场供给能力分析
　　第一节 2009-2010年空气清新剂行业生产状况分析
　　第二节 2009-2010年中国空气清新剂区域产量统计
　　　　一、华北地区
　　　　二、东北地区
　　　　三、华东地区
　　　　四、华中地区
　　　　五、华南地区
　　　　六、西南地区
　　　　七、西北地区

第五章 2009-2010年中国空气清新剂重点省市消费调查分析
　　第一节 北京空气清新剂消费调查分析
　　　　一、购买空气清新剂的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买空气清新剂的频率
　　　　三、消费者最常使用的空气清新剂品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用空气清新剂的消费习惯
　　　　五、消费者选择空气清新剂考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的空气清新剂的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买空气清新剂的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第二节 上海空气清新剂消费调查分析
　　　　一、购买空气清新剂的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买空气清新剂的频率
　　　　三、消费者最常使用的空气清新剂品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用空气清新剂的消费习惯
　　　　五、消费者选择空气清新剂考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的空气清新剂的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买空气清新剂的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第三节 广州空气清新剂消费调查分析
　　　　一、购买空气清新剂的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买空气清新剂的频率
　　　　三、消费者最常使用的空气清新剂品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用空气清新剂的消费习惯
　　　　五、消费者选择空气清新剂考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的空气清新剂的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买空气清新剂的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第四节 深圳空气清新剂消调查为分析
　　　　一、购买空气清新剂的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买空气清新剂的频率
　　　　三、消费者最常使用的空气清新剂品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用空气清新剂的消费习惯
　　　　五、消费者选择空气清新剂考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的空气清新剂的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买空气清新剂的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第五节 成都空气清新剂消费调查分析
　　　　一、购买空气清新剂的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收入消费者购买空气清新剂的频率
　　　　三、消费者最常使用的空气清新剂品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者使用空气清新剂的消费习惯
　　　　五、消费者选择空气清新剂考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的空气清新剂的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买空气清新剂的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第六节 ……

第六章 2009-2010年中国空气清新剂行业营销策略分析
　　第一节 2009-2010年中国销售渠道的基本模式
　　　　一、厂家直销
　　　　二、网络销售
　　　　三、平台式销售
　　　　四、……（销售模式）
　　　　五、销售渠道的变化模式
　　第二节 2009-2010年空气清新剂企业渠道管理策略
　　　　一、分销管理
　　　　二、进店费谈判
　　　　三、销售队伍和坏帐管理
　　　　四、促销品管理
　　第三节 2009-2010年空气清新剂企业竞争情报系统中的知识管理思想
　　　　一、竞争情报系统简介
　　　　二、知识管理的内容
　　　　三、知识管理思想在企业竞争情报系统中的应用
　　　　四、在竞争情报系统中实施知识管理的重要意义

第七章 2009-2010年中国空气清新剂行业市场竞争态势分析
　　第一节 2009-2010年中国空气清新剂市场变化趋势
　　第二节 2009-2010年中国空气清新剂市场品牌竞争分析
　　　　一、整体竞争格局分析
　　　　二、市场竞争深度分析
　　第三节 2009-2010年中国空气清新剂市场品牌市场占有率
　　第四节 2009-2010年中国空气清新剂市场竞争趋势

第八章 2009-2010年中国空气清新剂行业重点企业分析
　　第一节 江苏同大气雾剂股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第二节 中山市凯达精细化工公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第三节 安利（中国）日用品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第四节 花仙子企业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第五节 广州立白企业集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、营销状况调查
　　　　五、品牌经济运行情况分析
　　　　六、企业未来发展新动向和发展战略
　　第六节 ……

第九章 2010-2012年中国空气清新剂行业发展趋势预测
　　第一节 2010-2012年中国宏观经济发展预测
　　　　一、2010-2012年中国宏观经济发展状况
　　　　二、2010-2012年中国的经济政策发展特点
　　　　三、2010-2012年中国经济运行展望
　　第二节 2010-2012年中国空气清新剂行业SWOT分析
　　　　一、中国空气清新剂业发展存在的劣势和威胁点
　　　　二、中国空气清新剂发展存在的优势和机会点
　　第三节 2010-2012年中国空气清新剂行业发展的趋势
　　第四节 (中^智^林)2010-2012年中国空气清新剂行业发展的建议
略……
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