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二、内容简介
　　粉饼蕴含天然植物成分，能由内阻断晦暗，抑制黑色素生成，令肌肤由内而外绽放如珍珠般的粉嫩柔亮的光彩。优秀的吸附力确保肌肤健康免受UVA、UVB的侵害，让皮肤在阳光下无忧地展示独有的迷人光彩。
　　粉饼按用途分类：1.湿两用粉饼：具有粉底和蜜粉的双重功效，湿着用可以起到粉底的效果，而且可以遮瑕；干用也有一定的遮瑕力，可以补妆或补防晒，也可以起到定妆的作用。2.压缩蜜粉饼：相比较起来粉粒会比两用粉饼略粗，相当于便于携带的蜜粉。没有遮瑕力， 主要作用是定妆、补妆、祛除油光。
　　按功效分类：1.美白防晒型：含有美白成分，能在上妆的时候给肌肤提供护肤效果，一般还会有防晒功能，预防紫外线侵袭。最适合在紫外线强的春夏季节使用。2.清爽控油型：能控制油脂分泌，避免脱妆，还可以防止痘痘的生成。最适合偏油性皮肤使用。3.保湿滋养型：含滋养保湿成分，质地比较柔润，上妆效果非常自然服帖。最适合偏干性或者老化肌肤使用。
　　按质地分类：1.珠光粉饼：珠光粉饼可以让妆容更加有质感，并富有光泽感。它能通过光的折射缓解黑眼圈、眼袋、细纹等问题。但是容易长痘的皮肤要慎用，因为会让痘痘看起来更加明显。 2.哑光粉饼：粉质极其细腻，触感柔和舒适，它所采用的光化学颜料可以控制光线，所以能打理出好像天鹅绒般光滑均匀的肤质。这种妆效非常清新自然，令人难以觉察，特别推荐给追求自然妆效的人。
　　根据全球及中国粉饼行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对粉饼行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2009-2012年中国粉饼市场十大品牌竞争力分析及竞争趋势分析报告》，较为系统、全面地分析了粉饼产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知粉饼产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 粉饼市场竞争背景
　　第一节 政策背景
　　　　一、宏观政策背景
　　　　二、财政货币政策背景
　　　　三、产业政策背景
　　　　四、行业政策背景
　　　　五、人力资源政策背景
　　　　六、政策变更对粉饼行业影响分析
　　第二节 经济背景
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对粉饼行业影响分析
　　第三节 社会背景
　　　　一、人口社会背景
　　　　二、社会年龄结构
　　　　三、社会学历结构
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会因素
　　　　六、社会背景对粉饼行业影响分析
　　第四节 技术背景
　　　　一、技术研发现状
　　　　二、新技术应用
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、技术创新对粉饼行业影响分析
　　第五节 产业背景
　　　　一、产业链价值结构
　　　　二、粉饼行业产业链地位
　　　　三、前向一体化现状
　　　　四、后向一体化现状
　　　　五、产业价值链对粉饼行业影响分析

第二章 2009年中国粉饼市场规模现状及趋势
　　第一节 2009年粉饼市场发展现状
　　　　一、市场阶段性分析
　　　　二、市场增长性现状
　　　　三、市场平衡性现状
　　　　四、市场结构性现状
　　　　五、市场博弈状况
　　第二节 中国粉饼市场供需规模现状及趋势
　　　　一、2005-2010年粉饼市场供给规模及预测
　　　　二、2005-2010年粉饼市场需求规模及预测
　　　　三、2005-2010年粉饼市场进出口规模及预测
　　　　四、2005-2010年粉饼市场价格走势现状及预测
　　第三节 中国粉饼市场区域市场结构现状及趋势
　　　　一、2005-2010年东北市场规模及预测
　　　　二、2005-2010年华北市场规模及预测
　　　　三、2005-2010年华东市场规模及预测
　　　　四、2005-2010年华中市场规模及预测
　　　　五、2005-2010年华南市场规模及预测
　　　　六、2005-2010年西部市场规模及预测
　　第四节 中国粉饼市场细分市场结构现状及趋势

第三章 2009年中国粉饼市场竞争现状及趋势
　　第一节 中国粉饼行业竞争核心要素调研分析
　　第二节 中国粉饼行业竞争现状及特性分析
　　第三节 中国粉饼市场品牌竞争核心要素调研分析
　　第四节 中国粉饼市场主要品牌内涵建设现状及趋势
　　第五节 中国粉饼市场主要品牌外延建设现状及趋势
　　第六节 中国粉饼市场主要品牌竞争格局现状及趋势

第四章 2009年中国粉饼品牌消费群体及满意度分析
　　第一节 品牌消费者偏好分析
　　　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析
　　　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
　　　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析
　　第二节 不同客户品牌消费态度分析
　　　　一、金融危机对品牌消费态度的影响
　　　　二、不同收入客户品牌消费态度
　　　　三、不同年龄客户品牌消费态度
　　　　四、不同地区客户品牌消费态度
　　　　五、不同学历客户品牌消费态度
　　　　六、不同性别客户品牌消费态度
　　第三节 不同客户品牌意识分析
　　　　一、不同收入客户的品牌意识
　　　　二、不同年龄客户的品牌意识
　　　　三、不同地区客户的品牌意识
　　　　四、不同学历客户的品牌意识
　　　　五、不同性别客户的品牌意识
　　第四节 不同客户品牌关注点分析
　　　　一、不同收入客户的品牌关注点
　　　　二、不同年龄客户的品牌关注点
　　　　三、不同地区客户的品牌关注点
　　　　四、不同学历客户的品牌关注点
　　　　五、不同性别客户的品牌关注点
　　第五节 品牌消费对粉饼产品的建议
　　　　一、品牌内涵建设建议
　　　　二、品牌外延建设建议

第五章 十大粉饼品牌竞争力及趋势分析
　　第一节 ZA姬芮（真皙）
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第二节 兰芝Laneige
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第三节 香奈儿（尔）Chanel
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第四节 娇兰Guerlain
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第五节 迪奥Dior
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第六节 欧莱雅L'OREAL
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第七节 露华浓Revlon
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第八节 M.A.C粉饼
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第九节 雅芳AVOU
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第十节 资生堂Shiseido
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略

第六章 品牌经营机会及风险分析
　　第一节 粉饼市场品牌SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、威胁分析
　　第二节 品牌定位风险
　　第三节 品牌竞争风险
　　第四节 品牌文化风险
　　第五节 品牌信任风险
　　第六节 品牌资源风险
　　第七节 品牌同质风险

第七章 粉饼市场品牌建设及策略建议
　　第一节 品牌推广策略建议
　　第二节 品牌文化策略建议
　　第三节 品牌外延策略建议
　　第四节 中~智~林~　品牌风险规避建议
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