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二、内容简介
　　> 受宏观环境影响，**年我国载货车市场经历了从低迷向高速增长的全过程。为进一步稳定我国经济发展环境，**年国家多项经济刺激政策得到落实。先期新增基本建设投资到位，各类工程建设陆续进人开工期，房地产业在经厉 **年短哲回落后，重新进人快速发展轨道，从第**季度开始，在主要支柱产业复苏带动下，我国载货车市场也进人复苏。进人第**季度，我国载货车行业进人市场需求快速增长阶段。
　　> 重型载货车细分市场上，整车市场份额从 **年 19.1 % ，增至 **年的 21.1 %；重型非完整车辆市场份额从**年***% ，增至**年***%；而牵引车市场份额从**年***%下降至**年的 ***%。细分市场上的变化，主要是因为国内投资力度加大，市场对工程车辆和基型车需求增速大于以快速公路为主的牵引车市场需求增速所致。
　　> "需求创造市场"。随着国内专用车技术水平的提高及经济全球化的发展趋势，重型专用车发展将会处于"准完全竞争态势"，国内产品与进口品牌的产品没有很大的技术差异。国外专用车制造商的竞争策略之一是采用"来华建厂"，以抵减双边贸易中关税或非关税保护措施带来的利润消耗。策略之二，可能会利用国外品牌的合作，如品牌租借、技术转让等与国内的生产企业合作，共同开发重型专用车市场。策略之三，在我国汽车贸易预警机制建立前，利用倾销、补贴等非关税政策，进入国内市场，或用低配置、低价格策略占据国内市场，因为国内市场的需求有着明显的价格引导性特征。
　　> 我们要充分利用加入 WTO 后应享有的权利和优惠条件，发展国际经济合作，扩大出口，利用外资；同时应认真研究加入 WTO 后对载货车工业带来的冲击，充分利用 **-**年的过渡期，调整产业结构，加快产业发展。
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