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二、内容简介
　　《2010-2015年中国人造板行业投资分析与市场前景分析报告》在撰写过程中，需要对行业的相关情况进行全面综合的考虑，智业投资顾问认为，专题报告具有针对性强、内容丰富有说服力等特点，采用调研的方式进行前期数据采集、中期结果汇总讨论的方式是符合专题报告的报告形式的。
　　进行调研主要采用的方法有：
　　（1）网络调研，通过顾问对该行业的仔细研究，对调研活动做出相应的调查问卷，然后在公司的网站或者委托其他的专业网站进行问卷的调查；
　　（2）电话调研，主要是对设定的地理区域范围进行电话访问；
　　（3）面谈访查，主要是通过的专业调查小组深入特定的地理区域，对路人、住户或公司进行访谈；（4）CATI计算机辅助调查。
　　智业调研活动主要是对该行业的行业规模、市场容量、消费者消费情况等进行调查，同时对该行业的上下游的行业情况、部分经销商和主要客户的一些详细资料进行调研。
　　一个调研活动的完成主要经过四个阶段：
　　（1）调研准备阶段，在该阶段，从客户提出这种调研的需求到正式启动调研活动中间主要有以下的内容：客户调研意愿提出——对该种意愿的研究并作出反馈意见——双方对调研活动的协商过程——研究并最终确定解决方案——双方意愿达成后签署合同；
　　（2）调研进行过程，期间主要是项目研究小组成员的确立并对该行业的调研过程；
　　（3）调研结果汇总并完成报告，通过项目组对调研结果的汇总和研究，项目结果初步形成，最后通过调研小组和项目研究组的成员的分析研讨得出最终的专题报告，报告成果经过逐级的审核后交付客户；
　　（4）售后服务阶段。在该阶段，主要是对客户的问题和疑问进行解答。
　　调研过程示意图
　　该专题报告是经过市场调查和数据采集后，由项目专家小组依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料精心制作而成。它不仅是高层次、权威性，深度研究与实际应用有机结合的报告，而且是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策不可多得的材料。

第一章 人造板概述
　　1.1 　人造板定义及分类
　　　　1.1.1 　人造板定义
　　　　1.1.2 　人造板分类
　　1.2 　人造板相关知识简介
　　　　1.2.1 　人造板的鉴别
　　　　1.2.2 　人造板的弯曲加工法
　　　　1.2.3 　人造板新产品介绍
　　1.3 　中国人造板标准概述
　　　　1.3.1 　我国人造板标准的分类
　　　　1.3.2 　我国人造板标准类型
　　　　1.3.3 　我国人造板标准的标龄
　　　　1.3.4 　中国人造板标准采标
　　1.4 　人造板的甲醛问题分析
　　　　1.4.1 　甲醛相关问题概述
　　　　1.4.2 　甲醛释放问题的探讨
　　　　1.4.3 　甲醛释放问题解决时应注意的事项
　　　　1.4.4 　应对甲醛释放问题的策略

第二章 2009-2010年中国人造板行业营运态势分析
　　2.1 　2009-2010年世界人造板行业发展概括分析
　　　　2.1.1 　世界人造板发展历史
　　　　2.1.2 　世界各国争相开发非木质人造板
　　　　2.1.3 　独联体国家人造板产销概述
　　　　2.1.4 　北美建筑人造板产量分析
　　　　2.1.5 　北美结构人造板市场发展预测
　　2.2 　2009-2010年中国人造板行业运行概况
　　　　2.2.1 　我国人造板行业相关政策及影响
　　　　2.2.2 　我国人造板行业发展成就
　　　　2.2.3 　中国人造板行业创新发展分析
　　　　2.2.4 　国内人造板业可持续发展与资源保障浅析
　　2.3 　2009-2010年中国人造板市场发展格局分析
　　　　2.3.1 　人造板市场发展特点
　　　　2.3.2 　国内人造板市场竞争回顾
　　　　2.3.3 　我国人造板市场最新动态
　　2.4 　2009-2010年中国秸秆人造板工业发展分析
　　　　2.4.1 　秸秆人造板的可行性
　　　　2.4.2 　秸秆人造板发展状况
　　　　2.4.3 　中国秸秆人造板的技术和产品状况
　　　　2.4.4 　中国秸秆人造板发展的策略
　　　　2.5.1 　我国发展竹材人造板背景简述
　　　　2.5.2 　中国竹材人造板发展概况
　　　　2.5.3 　竹材人造板生产存在的主要问题
　　　　2.5.4 　竹材人造板发展对策及展望

第三章 2009-2010年中国人造板行业发展存在的问题与对策
　　3.1 　2009-2010年中国人造板业发展面临的挑战
　　　　3.1.1 　我国人造板行业发展存在的问题和隐患
　　　　3.1.2 　我国人造板产业发展面临的挑战
　　　　3.1.3 　国内四大人造板生产基地面临的困境
　　3.2 　2009-2010年中国人造板行业发展对策
　　　　3.2.1 　中国人造板产业发展战略
　　　　3.2.2 　我国人造板产业结构调整策略
　　　　3.2.3 　我国人造板行业发展应走循环之路
　　　　3.2.4 　拓展人造板市场的策略
　　　　3.2.5 　人造板企业应对危机发展战略
　　3.3 　2009-2010年提升中国人造板行业国际竞争力战略
　　　　3.3.1 　人造板产业竞争态势概述
　　　　3.3.2 　我国人造板国际竞争力影响因素分析
　　　　3.3.3 　我国人造板产业国际竞争力的提升策略

第四章 2005-2010年中国人造板制造行业主要指标监测分析
　　4.1 　2006-2008年中国人造板制造行业数据统计与监测分析
　　　　4.1.1 　2006-2009年中国人造板制造行业企业数量增长分析
　　　　4.1.2 　2006-2009年中国人造板制造行业从业人数调查分析
　　　　4.1.3 　2005-2009年中国人造板制造行业总销售收入分析
　　　　4.1.42005 -2009年中国人造板制造行业利润总额分析
　　4.2 　2010年中国人造板制造行业最新数据统计与监测分析
　　　　4.2.1 　企业数量与分布
　　　　4.2.2 　销售收入
　　　　4.2.3 　利润总额
　　　　4.2.4 　从业人数
　　4.3 　2010年中国人造板制造行业投资状况监测
　　　　4.3.1 　行业资产区域分布
　　　　4.3.2 　主要省市投资增速对比

第五章 2007-2010年5月中国人造板产量数据统计分析
　　5.1 　2007-2009年中国人造板产量数据分析
　　　　5.1.1 　2007-2009年全国人造板产量数据分析
　　　　5.1.2 　2007-2009年人造板重点省市数据分析
　　5.2 　2010年2-5月中国人造板产量数据分析
　　　　5.2.1 　2010年2-5月全国人造板产量数据分析
　　　　5.2.2 　2010年2-5月人造板重点省市数据分析
　　5.3 　2007-2010年5月中国人造板产量增长性分析
　　　　5.3.1 　产量增长
　　　　5.3.2 　集中度变化

第六章 2009-2010年中国胶合板产业运行形势分析
　　6.1 　胶合板概述
　　　　6.1.1 　胶合板定义及优缺点
　　　　6.1.2 　胶合板防腐知识简介
　　　　6.1.3 　胶合板的阻燃法
　　6.2 　2009-2010年国外胶合板行业发展动态
　　　　6.2.1 　美国加州提高胶合板甲醛标准
　　　　6.2.2 　英国胶合板贸易发展现状
　　　　6.2.3 　日本FSC认证胶合板发展浅析
　　6.3 　2009-2010年中国胶合板行业发展分析
　　　　6.3.1 　中国胶合板行业发展浅析
　　　　6.3.2 　中国胶合板的现代化发展分析
　　　　6.3.3 　中国环保阻燃人造板发展突破
　　6.4 　2009-2010年中国胶合板产业集群发展探析
　　　　6.4.1 　我国胶合板产业集群发展简述
　　　　6.4.2 　我国胶合板产业集群的演进与成因
　　　　6.4.3 　产业集聚对胶合板产业格局的影响
　　　　6.4.4 　胶合板产业集群存在的问题
　　　　6.4.5 　胶合板产业集群发展的对策
　　　　6.5.1 　中国竹帘胶合板概述
　　　　6.5.2 　中国竹帘胶合板发展的条件
　　　　6.5.3 　中国竹帘胶合板发展策略
　　　　6.6.1 　中国胶合板行业存在的问题
　　　　6.6.2 　中国胶合板出口壁垒
　　　　6.6.3 　阻燃胶合板的发展策略

第七章 2009-2010年中国刨花板行业营运局势分析
　　7.1 　刨花板概述
　　　　7.1.1 　刨花板的定义及优缺点
　　　　7.1.2 　刨花板的分类
　　　　7.1.3 　刨花板应用举例
　　　　7.1.4 　刨花板对普通用板适用要求
　　7.2 　2009-2010年国际刨花板行业发展状况
　　　　7.2.1 　2006年北美与欧洲刨花板生产情况比较
　　　　7.2.2 　2007年北美与西欧地区刨花板生产情况
　　　　7.2.3 　北美地区刨花板生产受到中纤板的挑战
　　　　7.2.4 　俄罗斯刨花板依赖进口局面或将改观
　　7.3 　2009-2010年中国刨花板行业发展格局分析
　　　　7.3.1 　我国刨花板工业发展现状
　　　　7.3.2 　我国刨花板行业发展势头良好
　　　　7.3.3 　我国刨花板产品质量问题有所改观
　　　　7.3.4 　中国定向刨花板行业发展分析
　　　　7.3.5 　中国刨花板设备发展状况
　　7.4 　2009-2010年中国刨花板技术发展状况
　　　　7.4.1 　国内均质刨花板生产技术取得历史性进展
　　　　7.4.2 　我国空心植物纤维刨花板技术取得突破
　　　　7.4.3 　空心刨花板挤压法技术优势
　　　　7.4.4 　中国非木材刨花板技术进展及其意义
　　　　7.4.5 　麦秸均质板生产技术及投资分析
　　　　7.5.1 　世界定向刨花板市场前景分析
　　　　7.5.2 　中国刨花板行业的前景
　　　　7.5.3 　国内刨花板工业未来展望

第八章 2009-2010年中国纤维板市场运营走势解析
　　8.1 　纤维板概述
　　　　8.1.1 　纤维板定义
　　　　8.1.2 　纤维板的分类
　　　　8.1.3 　纤维板的生产方法及制造工艺
　　8.2 　2009-2010年中国纤维板行业发展态势分析
　　　　8.2.1 　我国纤维板产业为社会发展做出巨大贡献
　　　　8.2.2 　中国纤维板制造业产值情况
　　　　8.2.3 　中国纤维板生产能力持续增长
　　　　8.2.4 　纤维板生产装备水平不断提高
　　　　8.2.5 　我国纤维板行业技术发展概况
　　　　8.2.6 　国内纤维板生产企业技术进步成果
　　8.3 　2009-2010年中国中密度纤维板市场动态分析
　　　　8.3.1 　我国中高密度纤维板行业发展强劲
　　　　8.3.2 　中密度纤维板产品质量大幅提高
　　　　8.3.3 　我国中密度纤维板产业地域发展状况
　　　　8.3.4 　我国中纤板进出口和国内需求分析
　　　　8.3.5 　中纤板行业静待市场好转
　　　　8.3.6 　我国中纤板产业未来发展之路
　　8.4 　2010-2015年中国纤维板产业发展策略及前景
　　　　8.4.1 　纤维板行业发展战略
　　　　8.4.2 　中国纤维板产业未来发展趋势
　　　　8.4.3 　中国纤维板产业的发展前景

第九章 2009-2010年中国其他人造板市场发展形势分析
　　9.1 　细木工板
　　　　9.1.1 　细木工板定义及分类
　　　　9.1.2 　细木工板的生产及工艺状况简介
　　　　9.1.3 　中国细木工板产业发展迅速
　　　　9.1.4 　细木工板市场状况
　　9.2 　防火板
　　　　9.2.1 　防火板定义
　　　　9.2.2 　防火板的特征
　　　　9.2.3 　混凝土防火板市场分析
　　9.3 　饰面板
　　　　9.3.1 　饰面板的定义及分类
　　　　9.3.2 　饰面板性能特征及其用途
　　　　9.3.3 　UV饰面板市场分析

第十章 2009-2010年中国人造板行业区域发展分析
　　10.1 　江苏
　　　　10.1.1 　江苏省杨树人造板加工居全国首位
　　　　10.1.2 　江苏邳州人造板发展状况
　　　　10.1.3 　江苏泗阳人造板发展状况
　　10.2 　河北
　　　　10.2.1 　河北省人造板行业简况
　　　　10.2.2 　河北省人造板业发展的特点
　　　　10.2.3 　河北人造板产业发展面临的挑战及对策
　　　　10.2.4 　河北人造板业发展策略
　　10.3 　广东
　　　　10.3.1 　广东省人造板工业发展回顾
　　　　10.3.2 　广东省人造板产业发展迅速
　　　　10.3.3 　广东省人造板产业发展面临的问题
　　　　10.3.4 　广东省人造板行业发展的政策措施
　　　　10.3.5 　广东省人造板工业发展规划
　　10.4 　广西
　　　　10.4.1 　"十五"广西人造板发展回顾
　　　　10.4.2 　广西人造板产业发展现状
　　　　10.4.3 　广西中密度纤维板发展快
　　10.5 　浙江
　　　　10.5.1 　浙江胶合板质量合格率低
　　　　10.5.2 　绍兴人造板业存在的问题
　　　　10.5.3 　嘉善胶合板行业发展状况
　　10.6 　北京
　　　　10.6.1 　北京市人造板行业概况
　　　　10.6.2 　北京人造板发展存在的主要问题
　　　　10.6.3 　北京人造板发展的主要措施

第十一章 2009-2010年中国人造板机械行业最新形势分析
　　11.1 　2009-2010年国外人造板机械发展分析
　　　　11.1.1 　集团化提升核心竞争力
　　　　11.1.2 　连续压机发展分析
　　　　11.1.3 　新技术促进人造板机械发展
　　11.2 　2009-2010年中国木工及人造板机械发展分析
　　　　11.2.1 　中国木工机械和人造板机械国际地位
　　　　11.2.2 　中国木材工业及人造板业的发展促进机械市场发展
　　　　11.2.3 　中国木工及人造板机械发展战略
　　11.3 　2009-2010年中国木工及人造板机械技术发展分析
　　　　11.3.1 　全球木工及人造板机械技术发展模式
　　　　11.3.2 　中国木工机械设计的发展分析
　　　　11.3.3 　中国人造板机械设计的发展分析
　　11.4 　2009-2010年中国人造板机械制造业发展面临的挑战及对策
　　　　11.4.1 　国内外人造板机械制造业差距分析
　　　　11.4.2 　我国人造板机械制造业发展对策

第十二章 2009-2010年中国人造板上市公司分析
　　12.1 大亚科技股份有限公司
　　　　12.1.1 企业概况
　　　　12.1.2 企业主要经济指标分析
　　　　12.1.3 企业盈利能力分析
　　　　12.1.4 企业偿债能力分析
　　　　12.1.5 企业运营能力分析
　　　　12.1.6 企业成长能力分析
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