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一、基本信息
	名称：
	2010-2015年中国保健药品行业深度研究及市场投资前景分析报告

	报告编号：
	0580029　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2010-2015年中国保健药品行业深度研究及市场投资前景分析报告》在撰写过程中，需要对行业的相关情况进行全面综合的考虑，智业投资顾问认为，专题报告具有针对性强、内容丰富有说服力等特点，采用调研的方式进行前期数据采集、中期结果汇总讨论的方式是符合专题报告的报告形式的。
　　进行调研主要采用的方法有：
　　（1）网络调研，通过顾问对该行业的仔细研究，对调研活动做出相应的调查问卷，然后在公司的网站或者委托其他的专业网站进行问卷的调查；
　　（2）电话调研，主要是对设定的地理区域范围进行电话访问；
　　（3）面谈访查，主要是通过的专业调查小组深入特定的地理区域，对路人、住户或公司进行访谈；（4）CATI计算机辅助调查。
　　智业调研活动主要是对该行业的行业规模、市场容量、消费者消费情况等进行调查，同时对该行业的上下游的行业情况、部分经销商和主要客户的一些详细资料进行调研。
　　一个调研活动的完成主要经过四个阶段：
　　（1）调研准备阶段，在该阶段，从客户提出这种调研的需求到正式启动调研活动中间主要有以下的内容：客户调研意愿提出——对该种意愿的研究并作出反馈意见——双方对调研活动的协商过程——研究并最终确定解决方案——双方意愿达成后签署合同；
　　（2）调研进行过程，期间主要是项目研究小组成员的确立并对该行业的调研过程；
　　（3）调研结果汇总并完成报告，通过项目组对调研结果的汇总和研究，项目结果初步形成，最后通过调研小组和项目研究组的成员的分析研讨得出最终的专题报告，报告成果经过逐级的审核后交付客户；
　　（4）售后服务阶段。在该阶段，主要是对客户的问题和疑问进行解答。
　　调研过程示意图
　　该专题报告是经过市场调查和数据采集后，由项目专家小组依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料精心制作而成。它不仅是高层次、权威性，深度研究与实际应用有机结合的报告，而且是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策不可多得的材料。

第一章 我国保健药品行业发展情况分析
　　第一节 中国保健药品三十年发展回顾
　　　　一、质量与国际接轨
　　　　二、行业立法“预”与“立”
　　　　三、新药申报趋于合理
　　　　四、政策措施
　　　　五、国际交流与合作
　　第二节 2009-2010年我国保健药品行业经济运行情况分析
　　　　一、保健药品行业投资情况
　　　　二、保健药品行业生产情况
　　　　三、保健药品行业销售情况
　　　　四、保健药品行业进出口情况
　　　　五、保健药品行业价格情况
　　第三节 我国保健药品行业存在的问题及对策
　　　　一、我国保健药品行业存在的主要问题
　　　　二、保健药品行业遭遇三大政策困境
　　　　三、定价机制困扰民族保健药品工业
　　　　四、知识产权成中国药企之痛
　　　　五、我国保健药品行业发展的对策措施

第二章 全球保健药品行业发展分析
　　第一节 世界保健药品行业市场情况
　　　　一、2009年世界保健药品产业发展现状
　　　　二、2010年国际保健药品产业发展态势
　　　　三、2010年国际保健药品行业研发动态
　　　　四、2010年全球保健药品行业挑战与机会
　　第二节 部分国家地区保健药品行业发展状况
　　　　一、2009-2010年美国保健药品行业发展分析
　　　　二、2009-2010年德国保健药品行业发展分析
　　　　三、2009-2010年日本保健药品行业发展分析
　　　　四、2009-2010年欧美保健药品行业发展分析
　　　　五、2009-2010年法国保健药品行业发展分析

第三章 我国保健药品行业发展现状分析
　　第一节 我国保健药品行业发展状况
　　　　一、2008-2009年中国保健药品行业发展回顾
　　　　二、2008-2009年保健药品行业发展情况分析
　　　　三、2008-2009年我国保健药品市场特点分析
　　　　四、2008-2009年我国保健药品市场发展分析
　　第二节 2008-2009年中国保健药品行业供需分析
　　　　一、2008-2009年中国保健药品市场需求总量分析
　　　　二、2008-2009年中国保健药品市场需求结构分析
　　　　三、2008-2009年中国保健药品市场供需平衡分析

第四章 保健药品行业竞争格局分析
　　第一节 保健药品行业集中度分析
　　　　一、保健药品市场集中度分析
　　　　二、保健药品企业集中度分析
　　　　三、保健药品区域集中度分析
　　第二节 保健药品行业主要企业竞争力分析
　　　　一、重点企业资产总计对比分析
　　　　二、重点企业从业人员对比分析
　　　　三、重点企业全年营业收入对比分析
　　　　四、重点企业综合竞争力对比分析
　　第三节 保健药品行业竞争格局分析
　　　　一、2008-2009年国内外保健药品竞争分析
　　　　二、2008-2009年我国保健药品市场竞争产品分析
　　　　三、2008-2009年我国保健药品市场集中度分析

第五章 保健药品企业管理策略分析
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、保健药品价格策略分析
　　　　二、保健药品品牌创建渠道策略分析
　　第二节 销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　第三节 对我国保健药品品牌的战略思考
　　　　一、保健药品实施品牌战略的意义
　　　　二、保健药品企业品牌的现状分析
　　　　三、我国保健药品企业的品牌战略
　　　　四、保健药品品牌战略管理的策略

第六章 我国保健药品行业发展环境分析
　　第一节 保健药品产业发展与经济发展关系分析
　　　　一、2008年宏观经济对保健药品行业发展的影响
　　　　二、2009年保健药品行业受金融危机影响分析
　　　　三、2010年我国宏观经济形势判断与预测
　　　　四、十二五中国经济增长预测
　　第二节 保健药品产业应积极应对严峻复杂的国内外经济形势
　　　　一、国际金融危机对我国的冲击
　　　　二、保健药品产业在外部宏观环境方面存在的问题
　　　　三、金融危机下我国保健药品行业机会大于风险
　　　　四、我国保健药品产业发展对策分析
　　第三节 2009年保健药品卫生体制改革及影响分析
　　　　一、我国深化保健药品卫生体制改革大事记
　　　　二、保健药品卫生体制改革近期重点实施方案（2009-2011年）
　　　　三、新医改对保健药品行业的影响
　　　　四、新医改方案利好八类药企
　　　　五、新医改将拉动保健药品市场增长

第七章 企业分析
　　第一节 企业A
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年企业经营情况分析
　　　　三、2008-2009年企业财务数据分析
　　　　四、企业发展最新动态与应对策略
　　　　五、企业未来发展展望与战略
　　第二节 企业B
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年企业经营情况分析
　　　　三、2008-2009年企业财务数据分析
　　　　四、企业发展最新动态与应对策略
　　　　五、企业未来发展展望与战略
　　第三节 企业C
　　第四节 企业D

第八章 中国保健药品行业区域市场分析
　　第一节 2009年华北地区保健药品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　第二节 2009年东北地区保健药品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　第三节 2009年华东地区保健药品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　第四节 2009年华南地区保健药品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　第五节 2009年华中地区保健药品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　第六节 2009年西部地区保健药品行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测

第九章 我国保健药品进出口市场分析
　　第一节 2005-2009年我国保健药品进口分析
　　　　一、我国保健药品进进口情况分析
　　　　二、我国保健药品进口情况分析
　　第二节 2005-2009年我国保健药品出口分析
　　　　一、我国保健药品进出口情况分析
　　　　二、我国保健药品出口情况分析
　　第三节 2009-2010年我国保健药品进出口分析
　　　　一、2009年我国生物保健药品进出口情况分析
　　　　二、2009年出口退税调整涉及三类保健药品产品
　　　　三、2010年保健药品外贸趋势分析
　　　　四、2010年一季度我国保健药品进出口情况

第十章 保健药品行业发展趋势分析
　　第一节 2010-2015年中国保健药品市场趋势分析
　　　　一、2009-2010年我国保健药品市场趋势总结
　　　　二、2010-2015年我国保健药品发展趋势分析
　　第二节 2010-2015年保健药品产品发展趋势分析
　　　　一、2010-2015年保健药品产品技术趋势分析
　　　　二、2010-2015年保健药品产品价格趋势分析
　　第三节 2010-2015年中国保健药品行业供需预测
　　　　一、2010-2015年中国保健药品供给预测
　　　　二、2010-2015年中国保健药品需求预测议

第十一章 诊断试剂行业投资策略分析
　　第一节 行业发展特征
　　　　一、行业的周期性
　　　　二、行业的区域性
　　　　三、行业的上下游
　　　　四、行业经营模式
　　第二节 行业投资形势分析
　　　　一、行业发展格局
　　　　二、行业进入壁垒
　　　　三、行业SWOT分析
　　　　四、行业五力模型分析
　　第三节 诊断试剂行业投资效益分析
　　　　一、2009年诊断试剂行业投资状况分析
　　　　二、2009年诊断试剂行业投资效益分析
　　　　三、2009-2012年诊断试剂行业投资方向
　　　　四、2009-2012年诊断试剂行业投资建议
　　第四节 中^智^林^诊断试剂行业投资策略研究
　　　　一、2009年诊断试剂行业投资策略
　　　　二、2009-2012年诊断试剂行业投资策略
　　　　三、2009-2012年诊断试剂细分行业投资策略
略……

了解《2010-2015年中国保健药品行业深度研究及市场投资前景分析报告》，报告编号：0580029，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2010-12/R_2010_2015baojianyaopinxingyeshenduya.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




