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一、基本信息
	名称：
	2010-2015年中国实木地板市场竞争力与投资前景分析报告

	报告编号：
	0580108　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2010-2015年中国实木地板市场竞争力与投资前景分析报告》在撰写过程中，需要对行业的相关情况进行全面综合的考虑，智业投资顾问认为，专题报告具有针对性强、内容丰富有说服力等特点，采用调研的方式进行前期数据采集、中期结果汇总讨论的方式是符合专题报告的报告形式的。
　　进行调研主要采用的方法有：
　　（1）网络调研，通过顾问对该行业的仔细研究，对调研活动做出相应的调查问卷，然后在公司的网站或者委托其他的专业网站进行问卷的调查；
　　（2）电话调研，主要是对设定的地理区域范围进行电话访问；
　　（3）面谈访查，主要是通过的专业调查小组深入特定的地理区域，对路人、住户或公司进行访谈；（4）CATI计算机辅助调查。
　　智业调研活动主要是对该行业的行业规模、市场容量、消费者消费情况等进行调查，同时对该行业的上下游的行业情况、部分经销商和主要客户的一些详细资料进行调研。
　　一个调研活动的完成主要经过四个阶段：
　　（1）调研准备阶段，在该阶段，从客户提出这种调研的需求到正式启动调研活动中间主要有以下的内容：客户调研意愿提出——对该种意愿的研究并作出反馈意见——双方对调研活动的协商过程——研究并最终确定解决方案——双方意愿达成后签署合同；
　　（2）调研进行过程，期间主要是项目研究小组成员的确立并对该行业的调研过程；
　　（3）调研结果汇总并完成报告，通过项目组对调研结果的汇总和研究，项目结果初步形成，最后通过调研小组和项目研究组的成员的分析研讨得出最终的专题报告，报告成果经过逐级的审核后交付客户；
　　（4）售后服务阶段。在该阶段，主要是对客户的问题和疑问进行解答。
　　调研过程示意图
　　该专题报告是经过市场调查和数据采集后，由项目专家小组依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料精心制作而成。它不仅是高层次、权威性，深度研究与实际应用有机结合的报告，而且是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策不可多得的材料。

第一章 实木地板相关概述
　　1.1 　木地板相关概念
　　　　1.1.1 　木地板的分类
　　　　1.1.2 　木地板的优点
　　　　1.1.3 　各类木地板的特点
　　1.2 　实木地板简介
　　　　1.2.1 　实木地板的定义
　　　　1.2.2 　实木地板的种类
　　　　1.2.3 　实木地板的含水率
　　　　1.2.4 　实木地板的主要树种
　　　　1.2.5 　实木地板的性能要求
　　　　1.2.6 　实木地板的优缺点

第二章 2009-2010年中国木地板行业发展分析
　　2.1 　2009-2010年中国木地板行业解析
　　　　2.1.1 　我国木地板行业发展回顾
　　　　2.1.2 　我国木地板行业概况
　　　　2.1.3 　我国已成为木地板生产大国
　　　　2.1.4 　政策带动我国木地板行业多元化发展
　　　　2.1.5 　"低碳"经济下的木地板行业
　　2.2 　2009-2010年中国木地板市场发展状况
　　　　2.2.1 　我国木地板市场现状
　　　　2.2.2 　我国木地板市场供求状况
　　　　2.2.3 　我国木地板行业技术水平及特点
　　2.3 　2009-2010年中国木地板营销渠道变革分析
　　　　2.3.1 　我国木地板营销渠道的发展状况
　　　　2.3.2 　我国木地板营销渠道变革的背景
　　　　2.3.3 　我国木地板营销渠道变革的动因
　　　　2.3.4 　我国木地板营销渠道变革的影响
　　　　2.3.5 　我国木地板营销渠道变革的对策
　　2.4 　2009-2010年中国木地板对外贸易状况
　　　　2.4.1 　我国木地板主要出口市场透析
　　　　2.4.2 　促进国产木地板出口大幅增长的因素
　　　　2.4.3 　我国木地板产品出口前景可观
　　　　2.5.1 　我国木地板行业的竞争状况
　　　　2.5.2 　中国木地板行业竞争激烈
　　　　2.5.3 　木地板行业打响服务大战
　　　　2.5.4 　木地板企业价格竞争策略
　　　　2.6.1 　我国木地板行业标准滞后
　　　　2.6.2 　资源短缺制约我国木地板行业发展
　　　　2.6.3 　中国木地板行业国际化的挑战
　　　　2.6.4 　金融危机对中国木地板业有冲击
　　　　2.6.5 　我国木地板企业发展瓶颈分析
　　2.7 　2009-2010年中国木地板行业发展策略剖析
　　　　2.7.1 　专利技术提升我国木地业国际竞争力
　　　　2.7.2 　我国木地板企业的创新之路
　　　　2.7.3 　中国木地板企业应对金融危机之道
　　　　2.7.4 　低碳经济下中国木地板行业的发展战略
　　　　2.7.5 　中国木地板市场的突破口
　　　　2.7.6 　国内木地板行业提升国际竞争力之道

第三章 2009-2010年中国实木地板行业运行形势分析
　　3.1 　2009-2010年中国实木地板发展分析
　　　　3.1.1 　中国实木地板发展经历六阶段
　　　　3.1.2 　中国实木地板行业发展状况
　　　　3.1.3 　中国实木地板行业发展的变化
　　　　3.1.4 　2009年中国实木地板市场特点
　　　　3.1.5 　实木地板市场向一线品牌靠拢
　　　　3.1.6 　中国实木地板稳霸高端市场
　　3.2 　2006-2010年中国实木地板产量统计分析
　　　　3.2.1 　2006-2009年全国实木地板产量分析
　　　　3.2.2 　2010年1-5月全国及主要省份实木地板产量分析
　　　　3.2.3 　2010年1-5月实木地板产量集中度分析
　　3.3 　2009-2010年中国实木地板市场价格分析
　　　　3.3.1 　决定实木地板价格的因素
　　　　3.3.2 　深度探析中国实木地板涨价的原因
　　　　3.3.3 　2010年中国实木地板涨价成必然趋势
　　3.4 　2009-2010年中国实木地板市场营销联盟探析
　　　　3.4.1 　中国实木地板市场营销联盟的背景介绍
　　　　3.4.2 　国内二三线实木地板企业的营销困境
　　　　3.4.3 　构建营销联盟利好中国实木地板企业发展
　　　　3.5.1 　我国实木地板市场资源紧缺
　　　　3.5.2 　解析中国实木地板市场低迷的原因
　　　　3.5.3 　中国高端实木地板市场发展艰难
　　　　3.5.4 　中国实木地板市场标识混乱问题突出
　　　　3.5.5 　实木地板在地面辐射供暖中的应用瓶颈
　　　　3.6.1 　实木地板要走与自然和谐发展之路
　　　　3.6.2 　中国实木地板脱离窘境的措施
　　　　3.6.3 　加速发展我国实木地板发展需遵循的要求

第四章 2009-2010年中国浙江南浔实木地板发展解析
　　4.1 　2009-2010年浙江南浔实木地板发展形势分析
　　　　4.1.1 　南浔实木地板发展的历程与成就
　　　　4.1.2 　南浔实木地板产业发展的优势
　　　　4.1.3 　南浔实木地板产业集群透析
　　4.2 　2009-2010年浙江南浔实木地板发展问题及策略
　　　　4.2.1 　南浔实木地板发展中存在的不足
　　　　4.2.2 　南浔实木地板行业发展的不利因素
　　　　4.2.3 　南浔实木地板稳霸市场的"法宝"
　　　　4.2.4 　南浔实木地板产业可持续发展战略
　　　　4.2.5 　政府扶持提速南浔木地板产业发展
　　4.3 　2010-2015年浙江南浔实木地板行业发展展望
　　　　4.3.1 　南浔木地板产业发展目标
　　　　4.3.2 　南浔木地板产业发展的重点任务
　　　　4.3.3 　南浔实木地板产业面临的新要求

第五章 2006-2010年中国建筑用木料及木材组件加工行业主要数据监测分析
　　5.12006 -2010年5月中国建筑用木料及木材组件加工行业规模分析
　　　　5.1.1 企业数量增长分析
　　　　5.1.2 从业人数增长分析
　　　　5.1.3 资产规模增长分析
　　5.22010 年5月中国建筑用木料及木材组件加工行业结构分析
　　　　5.2.1 企业数量结构分析
　　　　5.2.2 销售收入结构分析
　　5.32006 -2010年5月中国建筑用木料及木材组件加工行业产值分析
　　　　5.3.1 产成品增长分析
　　　　5.3.2 工业销售产值分析
　　　　5.3.3 出口交货值分析
　　5.42006 -2010年5月中国建筑用木料及木材组件加工行业成本费用分析
　　　　5.4.1 销售成本分析
　　　　5.4.2 费用分析
　　　　5.5.1 主要盈利指标分析
　　　　5.5.2 主要盈利能力指标分析

第六章 2009-2010年中国实木地板市场竞争及替代品发展状况分析
　　6.1 　2009-2010年中国实木地板市场竞争分析与战略研究
　　　　6.1.1 　中国实木地板市场竞争者分析
　　　　6.1.2 　中国实木地板企业竞争战略选择
　　　　6.1.3 　中国实木地板市场未来的竞争方向
　　6.2 　2009-2010年中国实木复合地板的发展形势分析
　　　　6.2.1 　实木复合地板概述
　　　　6.2.2 　实木复合地板的优缺点
　　　　6.2.3 　制约中国实木复合地板发展的因素
　　　　6.2.4 　中国实木复合地板行业SWOT分析
　　　　6.2.5 　中国实木复合地板发展的SWOT战略研究
　　　　6.2.6 　中国实木复合地板行业的发展趋势
　　6.3 　2009-2010年中国强化木地板发展状况透析
　　　　6.3.1 　强化木地板相关概述
　　　　6.3.2 　中国强化木地板市场发展概况
　　　　6.3.3 　强化木地板发展势头迅猛
　　　　6.3.4 　中国强化木地板的竞争优势
　　　　6.3.5 　中国强化木地板核心技术缺失
　　　　6.3.6 　2010年中国强化木地板走向高端市场
　　　　6.3.7 　中国强化木地板行业未来发展趋势
　　6.4 　2009-2010年中国竹地板市场运行格局分析
　　　　6.4.1 　竹地板相关概述
　　　　6.4.2 　竹地板产品发展的优势
　　　　6.4.3 　国内竹地板市场局势剖析
　　　　6.4.4 　政策助推我国竹地板市场良性发展
　　　　6.4.5 　中国竹地板市场品牌营销策略
　　　　6.4.6 　中国竹地板市场前景可观

第七章 2010-2015年中国实木地板行业投资分析
　　7.1 　2010-2015年中国实木地板行业投资环境分析
　　　　7.1.1 　政治环境
　　　　7.1.2 　经济环境
　　　　7.1.3 　文化和自然环境
　　　　7.1.4 　技术环境
　　7.2 　2010-2015年中国实木地板企业STP投资战略研究
　　　　7.2.1 　实木地板企业目标市场的细分
　　　　7.2.2 　实木地板企业目标市场的选择
　　　　7.2.3 　实木地板企业市场定位策略
　　7.3 　2010-2015年中国中小型实木地板企业投资战略
　　　　7.3.1 　中小型实木地板企业发展环境
　　　　7.3.2 　中小型实木地板企业两大战略的弊端
　　　　7.3.3 　中小型实木地板企业面临的主要威胁
　　　　7.3.4 　中小型实木地板企业实施差异化和集中化战略

第八章 2010-2015年中国实木地板行业发展前景趋势分析
　　8.1 　2010-2015年中国木地板发展趋势预测
　　　　8.1.1 　中国木地板市场发展潜力巨大
　　　　8.1.2 　中国木地板的九大发展趋势
　　　　8.1.3 　未来木地板行业的发展方向
　　8.2 　2010-2015年中国实木地板发展趋势展望
　　　　8.2.1 　新经济形势下中国实木地板行业发展趋势
　　　　8.2.2 　实木地板将成为未来市场的主流产品
　　　　8.2.3 　未来中国实木地板发展方向
　　　　8.2.4 　中国实木地板行业的发展趋势

第九章 中-智-林-－2009-2010年中国实木地板业竞争对手分析
　　9.1 实木地板业主要企业基本情况
　　　　9.1.1 浙江世友木业有限公司
　　　　9.1.2 浙江久盛地板有限公司
　　　　9.1.3 浙江永吉木业有限公司
　　　　9.1.4 安信伟光（上海）木材有限公司
　　　　9.1.5 黑龙江省穆棱富邦集团有限责任公司
　　　　9.1.6 浙江绿家木业有限公司
　　　　9.1.7 浙江富得利木业有限公司
　　　　9.1.8 绍兴市彬彬木业有限公司
　　9.2 实木地板业主要企业经济指标对比分析
　　　　9.2.1 销售收入对比
　　　　9.2.2 利润总额对比
　　　　9.2.3 总资产对比
　　　　9.2.4 工业总产值对比
　　9.3 实木地板业主要企业盈利能力对比分析
　　　　9.3.1 销售利润率对比
　　　　9.3.2 销售毛利率对比
　　　　9.3.3 资产利润率对比
　　　　9.3.4 成本费用利润率对比
　　9.4 实木地板业主要企业运营能力对比分析
　　　　9.4.1 总资产周转率对比
　　　　9.4.2 流动资产周转率对比
　　　　9.4.3 总资产产值率对比
　　9.5 实木地板业主要企业偿债能力对比分析
　　　　9.5.1 资产负债率对比
　　　　9.5.2 流动比率对比
　　　　9.5.3 速动比率对比
略……
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