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二、内容简介
　　中国数码相机产业大致经历了以下几个阶段：
　　　　　　1、市场导入期（**-**年）。**年至**年期间，数码相机被引入中国市场，日、美、德等国数码相机厂商纷纷涌入，展开竞争。数码相机销量迅速增长，引起国内新兴IT渠道销售商和传统相机制造厂商的重视。清华紫光、北大方正等作为国外品牌数码相机的代理，逐渐积累产品知识和销售经验。上海海鸥照相机厂开始开发生产数码相机的尝试。
　　　　　　2、快速发展期（**-**年）。**年至**年期间，中国数码相机市场获得爆发式增长。佳能、索尼、尼康等日本各大数码相机厂商群集进入中国市场开始大力扩张。清华紫光、联想、北大方正等中国品牌数码相机也进入市场竞争的主舞台，开始与国外品牌同场竞技，并且表现不俗。
　　　　　　3、调整动荡期（**-**年）。**年，包括中国市场在内的全球数码相机市场保持高速发展，**年中国数码相机销售量为***万台，增长率达到***%，销售额也实现同比增长***%，但大多数厂商并未从高速增长的市场中获利。
　　　　　　4、整合上升期（**年以来）。中国数码相机市场**年开始的动荡调整在**年逐渐平息，调整中有厂商退出，亦有新厂商进入和原有厂商复苏。进入**年后，市场发展相对平稳，以佳能、索尼、尼康为首的日本品牌主导市场竞争，国产品牌影响力较为弱小。包括中国市场在内的全球数码相机市场正处于整合上升时期。
　　　　　　【市场现状>
　　　　　　**年全球数码相机出货量为***亿台，比**年的***亿台减少了***%。**年全球数码相机出货量预计将达到***亿台，比**年增长***%。正如最近几年看到的那样，数码单反相机市场一直很好。数码单反相机能够提供更高的质量、更快的性能和可以更换镜头。但是，数码单反相机价格更高，体积更大。
　　图表 **-**年全球数码相机出货量增长图
　　单反相机市场包括奥林巴斯和松下的微型4/3相机。这种相机可以更换镜头，但是，不是技术上的单反相机。**年全球数码单反相机出货量为***万台，同比增长了***%。**年数码单反相机出货量预计将达到***万台，增长***%。数码单反相机一旦购买之后就为购买镜头敞开了大门。**年镜头的出货量将达到***万个，增长***%。
　　伴随经济危机对厂商影响的减弱，**年中国数码相机需求量持续上升，1-**月份达到***万台，比**年同期增长***%。预计**年**半年需求量将达到***万台，**年全年数码相机需求量超过***万台。从**年**半年主流厂商发布的新品来看，1280720p 30帧/秒的高清视频正在全面替代640480的视频格式 ，19201080p的全高清正在成为高档DC机的标准配置。
　　图表 **-**年中国数码相机出货量走势情况
　　【发展机会>
　　中国的数码相机市场竞争激烈，但也存在不少机会：
　　　　　　1、中国数码相机引进权威评测体系，将使各厂商的产品质量以平行、透明的角度展现在消费者面前。以中国电子视像行业协会力主推出的中国数码相机满意度评价体系为代表，该评价体系帮助消费者直观地理解厂商的各种技术，即使是那些没有技术基础的普通消费者也能够很方便地根据这套规范对DC进行简单测试。国有品牌可以参与到横向的评测中，以数据说明自己的产品质量，这能够比广告达到更好的信息传递效果。
　　　　　　2、中国城镇化建设加快，居民收入提高，市场范围不断扩大。国外品牌多在一级城市营销的情况下，中国的企业可以凭借价格优势将重点放在二、三级城市，并建立适合这些地区的营销体系。
　　　　　　3、国际市场存在机会。全球的DC市场也在不断增长，在加入WTO后，中国也同样享受了关税的政策，企业应该利用国际规则，探索海外市场，如近年俄罗斯和东南亚的DC市场呈现快速增长。

第一部分 发展现状与前景分析
第一章 全球数码相机行业发展分析
　　第一节 国际数码相机行业发展轨迹综述
　　　　一、国际数码相机行业发展历程
　　　　二、国际数码相机行业发展面临的问题
　　第二节 世界数码相机行业市场情况
　　　　一、2010年世界数码相机产业发展现状
　　　　二、2010年国际数码相机行业研发动态
　　　　三、2010年全球数码相机出货量分析
　　　　四、2010年全球数码相机行业挑战与机会
　　第三节 部分国家地区数码相机行业发展状况
　　　　一、2010年美国数码相机行业发展分析
　　　　二、2010年欧洲数码相机行业发展分析
　　　　三、2010年日本数码相机行业发展分析
　　　　四、2010年韩国数码相机行业发展分析

第二章 我国数码相机行业发展现状
　　第一节 中国数码相机行业发展概述
　　　　一、中国数码相机行业发展历程
　　　　二、中国数码相机行业发展面临问题
　　　　三、中国数码相机行业技术发展现状及趋势
　　第二节 我国数码相机行业发展状况
　　　　一、2010年上半年中国数码相机行业发展回顾
　　　　二、2010年数码相机行业竞争情况分析
　　　　三、2010年我国数码相机市场价格特点分析
　　　　四、2010年我国数码相机市场发展分析
　　第三节 中国数码相机行业供需分析
　　　　一、2010年中国数码相机市场供给总量分析
　　　　二、2009年中国数码相机市场供给结构分析
　　　　三、2010年中国数码相机市场需求总量分析
　　　　四、2010年中国数码相机市场满意度分析

第三章 中国数码相机行业经济运行分析
　　第一节 2010年数码相机行业运行情况分析
　　第二节 2009年数码相机行业产量分布情况
　　第三节 2009年数码相机行业出口分析
　　　　一、2009年数码相机行业出口交货值分析
　　　　二、中国数码相机进出口环境分析

第四章 中国数码相机行业消费市场分析
　　第一节 中国数码相机消费者收入分析
　　　　一、中国人口环境分析
　　　　二、恩格尔系数分析
　　　　三、居民收入增长分析
　　第二节 数码相机市场品牌结构分析
　　　　一、整体市场
　　　　二、细分市场
　　第三节 数码相机市场特征分析
　　　　一、2010年上半年不同价位段关注份额
　　　　二、不同类别数码相机关注份额
　　第四节 数码相机消费市场关注度分析
　　　　一、整体市场产品关注排行
　　　　二、2010年上半年佳能数码相机产品关注排名
　　　　三、2010年上半年索尼数码相机产品关注排名
　　　　三、2010年上半年尼康数码相机产品关注排名

第五章 2010年1-8月中国数码相机行业区域市场分析
　　第一节 华北地区数码相机行业分析
　　　　一、企业数量
　　　　二、销售总额及盈利指标
　　　　三、资产情况
　　　　四、成本费用构成
　　　　五、从业人数
　　第二节 东北地区数码相机行业分析
　　　　一、企业数量
　　　　二、销售总额及盈利指标
　　　　三、资产情况
　　　　四、成本费用构成
　　　　五、从业人数
　　第三节 华东地区数码相机行业分析
　　　　一、企业数量
　　　　二、销售总额及盈利指标
　　　　三、资产情况
　　　　四、成本费用构成
　　　　五、从业人数
　　第四节 华南地区数码相机行业分析
　　　　一、企业数量
　　　　二、销售总额及盈利指标
　　　　三、资产情况
　　　　四、成本费用构成
　　　　五、从业人数
　　第五节 华中地区数码相机行业分析
　　　　一、企业数量
　　　　二、销售总额及盈利指标
　　　　三、资产情况
　　　　四、成本费用构成
　　　　五、从业人数
　　第六节 西南及西北地区数码相机行业分析
　　　　一、企业数量
　　　　二、销售总额及盈利指标
　　　　三、资产情况
　　　　四、成本费用构成
　　　　五、从业人数

第六章 数码相机行业投资与发展前景分析
　　第一节 2010年数码相机行业投资情况分析
　　　　一、2005-2009年总体投资状况
　　　　二、2009年投资规模情况
　　　　三、2009年投资增速情况
　　　　四、2009年分所有制形式投资分析
　　　　五、2009年分地区投资分析
　　第二节 数码相机行业投资机会分析
　　　　一、数码相机投资项目规模分析
　　　　二、可以投资的数码相机模式
　　　　三、2010年数码相机投资机会
　　　　四、2010年数码相机细分行业投资机会
　　　　五、2010-2015年数码相机投资新方向
　　第三节 数码相机行业发展前景分析
　　　　一、数码相机市场发展前景分析
　　　　二、我国数码相机市场蕴藏的商机
　　　　三、2010年数码相机市场面临的发展商机
　　　　四、2010-2015年数码相机市场面临的发展商机

第二部分 市场竞争格局与形势
第七章 数码相机行业竞争格局分析
　　第一节 数码相机行业集中度分析
　　　　一、数码相机市场集中度分析
　　　　二、数码相机企业集中度分析
　　　　三、数码相机区域集中度分析
　　第二节 数码相机行业主要企业竞争力分析
　　第三节 数码相机行业竞争格局分析
　　　　一、2010年数码相机行业渠道竞争分析
　　　　二、2009-2010年单反相机市场竞争分析
　　　　三、2009年-2010年数码相机竞争方式分析
　　　　四、2009年-2010年我国数码相机市场价格竞争分析

第八章 2009年-2010年中国数码相机行业发展形势分析
　　第一节 数码相机行业发展概况
　　　　一、数码相机行业发展特点分析
　　　　二、消费相机关注度走势
　　　　三、单反相机关注度对比
　　第二节 2009年-2010年数码相机行业市场产品结构分析
　　　　一、不同类别数码相机产品数量
　　　　二、数码相机品牌重合度
　　第四节 产品排名情况
　　　　一、总体排名
　　　　二、42款单反相机关注排行榜
　　第五节 产品发展趋势预测
　　　　一、产品发展新动态
　　　　二、技术新动态
　　　　三、产品发展趋势预测

第三部分 赢利水平与企业分析
第九章 中国数码相机行业整体运行指标分析
　　第一节 2009年-2010年中国数码相机行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 中国数码相机行业产值分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2009年-2010年中国数码相机行业财务指标总体分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业亏损状况分析
　　　　三、行业盈利能力指标分析

第十章 数码相机行业赢利水平分析
　　第一节 成本分析
　　　　一、2009年-2010年数码相机销售成本
　　　　二、2009年-2010年数码相机税金及附加
　　　　三、2009年-2010年数码相机销售费用
　　　　四、2009年-2010年数码相机管理费用
　　　　五、2009年-2010年数码相机财务费用
　　第二节 产值指标分析
　　　　一、2009年-2010年数码相机行业新产品产值
　　　　二、2009年-2010年数码相机行业工业销售产值
　　　　三、2009年-2010年数码相机行业出口交货值

第十一章 数码相机行业盈利能力分析
　　第一节 2009年-2010年中国数码相机行业利润总额分析
　　　　一、利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析
　　第二节 2009年-2010年中国数码相机行业销售利润率
　　　　一、销售利润率分析
　　　　二、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　第三节 2009年-2010年中国数码相机行业总资产利润率分析
　　　　一、总资产利润率分析
　　　　二、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业总资产利润率比较分析

第十二章 数码相机为主营的重点企业发展分析
　　第一节 尼康光学仪器（中国）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第二节 索尼数字产品（无锡）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第三节 英保达资讯（天津）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第四节 雅新电子（苏州）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第五节 信泰光学（深圳）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第六节 翔德电子科技（深圳）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第六节 天瀚科技（吴江）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第七节 德之杰科技（深圳）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第八节 彩晶光电科技（昆山）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第九节 天津三星光电子有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第十节 奥林巴斯（北京）科技有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析

第四部分 投资策略与风险预警
第十三章 数码相机行业投资策略分析
　　第一节 行业发展特征
　　　　一、行业的周期性
　　　　二、行业的区域性
　　　　三、行业的上下游
　　第二节 行业投资形势分析
　　　　一、行业发展要素条件
　　　　二、支持性产业和相关产业
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