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二、内容简介
第一章 国外主题公园的发展分析
　　第一节 世界主题公园的发展概述
　　　　一、全球主题公园业概况
　　　　二、全球主题公园产业的发展现状
　　　　三、边缘产业的开发及公私两个部门合作的发展
　　　　四、世界主题公园业对中国主题公园发展的启示
　　第二节 世界主题公园的发展动态
　　　　一、2009年马来西亚计划打造“郑和主题公园”
　　　　二、2009年新奥尔良开建首个尼克罗定户外主题公园
　　　　三、2010年哈利？波特主题公园将在美国开园
　　　　四、2012年韩国首尔环球主题公园将正式亮相
　　第三节 发达国家主题公园的发展概况
　　　　一、英国
　　　　二、日本
　　　　三、美国
　　　　四、澳大利亚
　　第四节 世界主题公园发展的成功经验分析

第二章 中国主题公园的发展环境分析
　　第一节 主题公园一般环境分析
　　　　一、政治环境
　　　　二、经济环境
　　　　三、技术环境
　　　　四、社会文化环境
　　　　五、自然环境
　　第二节 主题公园产业环境分析
　　第三节 中国主题公园发展的重要性
　　　　一、中国主题公园建设发展的意义
　　　　二、主题公园日益成为城市旅游形象的新名片
　　　　三、国家限制开发商借主题公园跑马圈地

第三章 中国主题公园的综合发展分析
　　第一节 中国主题公园的发展综述
　　　　一、中国主题公园的发展历程回顾
　　　　二、中国主题公园发展取得的成就
　　　　三、中国主题公园的发展现状概述
　　　　四、中国主题公园的盈利模式简述
　　第二节 中国主题公园与国外主题公园的SWOT分析
　　第三节 中国主题公园的盈利能力分析
　　　　一、中国主题公园盈利能力现状概述
　　　　二、中国主题公园盈利现状形成的原因
　　　　三、世界著名主题公园的经营对我国主题公园的启示
　　　　四、中国主题公园盈利能力提升的构想
　　第四节 主题公园与都市旅游目的地吸引力的互动浅析
　　　　一、都市旅游及都市旅游目的地吸引力分析
　　　　二、主题公园是都市旅游目的地的重要旅游吸引物
　　　　三、主题公园的建设能有效诠释都市旅游目的地独特的文化底蕴
　　　　四、主题公园的良性发展促进都市旅游目的地特色商业发展
　　第五节 世博会与主题公园发展的互动影响分析
　　　　一、世博会对主题公园的起源与发展的影响
　　　　二、当今的世博会与主题公园的互动影响
　　　　三、世博会与主题公园关联的实证分析
　　　　四、世博会和主题公园本质的差异
　　第六节 中国主题公园体验价值的创造分析
　　　　一、主题公园核心竞争力在于“体验价值”
　　　　二、体验价值在主题公园经营中的重要意义
　　　　三、影响主题公园体验价值的主要因素分析
　　　　四、华侨城主题公园体验价值的创造模式
　　第七节 体验经济时代中国主题公园的服务创新分析
　　　　一、主题公园迎合旅游者对旅游体验的多元化追求
　　　　二、体验经济的涵义及基本特征
　　　　三、主题公园服务内涵与现状分析
　　　　四、体验经济下主题公园服务创新思路

第四章 中国主题公园的建设分析
　　第一节 主题公园建设应该注意的问题
　　　　一、主题公园的主题
　　　　二、城市人口与规模
　　　　三、城市交通
　　　　四、管理与服务
　　　　五、主题公园的产品
　　第二节 2009年中国主题公园的建设动态
　　　　一、2009年长三角新一轮主题公园建设动态
　　　　二、2009年全球首家国旗主题公园落户中国
　　　　三、2009年环球影城主题公园列入北京重点项目
　　　　四、2009年“中国迪斯尼”世界主题公园株洲奠基
　　　　五、2009年宁波计划建设梁祝爱情主题公园
　　第三节 部分地区主题公园的建设动态
　　　　一、福州建设主题公园的可行性分析
　　　　二、郴州主题公园建设的重要性及条件
　　　　三、三亚天涯海角建设大型实景山水主题公园
　　　　四、安徽合肥拟建动漫主题公园体现本土文化
　　第四节 主题公园建设中的景观设计分析
　　　　一、主题公园景观的构成要素
　　　　二、主题公园地形设计
　　　　三、主题公园建筑设计
　　　　四、主题公园植物设计
　　第五节 主题公园之景观要素在北方地区的表现浅析
　　　　一、中国主题公园建设热潮概述
　　　　二、主题公园景观要素表现手法

第五章 主题公园细分市场的发展
　　第一节 雕塑主题公园
　　　　一、雕塑主题公园的起源
　　　　二、国内外雕塑主题公园简介
　　　　三、雕塑主题公园的公共性分析
　　第二节 影视主题公园
　　　　一、影视主题公园的基本概念及发展
　　　　二、中国影视主题公园的起步与发展
　　　　三、华谊将首先在青岛开建电影主题公园
　　　　四、中国影视主题公园面临的问题以及发展前景
　　第三节 汽车主题公园
　　　　一、德国汽车城主题公园的景观设计
　　　　二、中国汽车主题公园打造城市新品牌
　　　　三、中国汽车主题公园引资建设的设想
　　　　四、厦门灌口建设汽车主题公园打造城市名片

第六章 国内外著名主题公园的发展
　　第一节 迪斯尼乐园
　　　　一、迪士尼乐园简介
　　　　二、迪士尼主题公园发展战略解析
　　　　三、迪斯尼主题公园成功经营策略
　　第二节 中国香港海洋公园
　　　　一、中国香港海洋公园简介
　　　　二、中国香港海洋公园的发展战略解析
　　　　三、中国香港海洋公园的差异化定位战略
　　第三节 华侨城主题公园
　　　　一、华侨城主题公园领航中国主题公园产业
　　　　二、2009年华侨城“欢乐谷”跻身世界主题公园产品前八强
　　　　三、华侨城世界之窗主题公园取得良好经济效益
　　第四节 长隆欢乐世界
　　　　一、长隆欢乐世界简介
　　　　二、长隆游客首破千万跻身世界主题公园前列
　　　　三、长隆主题公园的营销新思维
　　第五节 中华恐龙园
　　　　一、中华恐龙园简介
　　　　二、中华恐龙园发展现状分析
　　　　三、中华恐龙园的产品优势及发展特点
　　　　四、中华恐龙园面临的挑战及开发建议

第七章 中国主题公园竞争分析
　　第一节 现代主题公园竞争的五大焦点
　　　　一、空间竞争
　　　　二、市场体系
　　　　三、主导品牌
　　　　四、文化内涵
　　　　五、生命周期
　　第二节 主题公园企业取得竞争优势的必备要素
　　　　一、准确的主题选择
　　　　二、恰当的园址选择
　　　　三、独特的主题创意
　　　　四、深度的主题产品开发
　　　　五、灵活的营销策略
　　第三节 中国主题公园的竞争对策分析
　　　　一、培育核心能力
　　　　二、开展文化经营
　　　　三、构造顾客矩阵
　　　　四、提升品牌形象
　　　　五、推进营销创新
　　　　六、实施战略管理

第八章 中国主题公园的营销分析
　　第一节 中国主题公园的主要营销方式分析
　　　　一、广告
　　　　二、数据库营销
　　　　三、活动策划
　　　　四、网络营销
　　第二节 中国主题公园营销模式的构建
　　　　一、有效的主题定位
　　　　二、激活市场的产品策略
　　　　三、灵活多变的价格策略
　　　　四、推拉结合的促销策略
　　第三节 中国主题公园营销流程及推广策略选择
　　　　一、体验营销是主题公园营销的最好选择
　　　　二、主题公园营销的积木流程
　　　　三、强势品牌塑造
　　　　四、新产品开发
　　　　五、主题系列产品开发
　　第四节 中国主题公园的营销渠道策略分析
　　　　一、营销渠道策略构建概述
　　　　二、销售代理渠道
　　　　三、产品直销渠道

第九章 中国主题公园投资分析
　　第一节 中国主题公园的投资背景
　　　　一、中国掀起新一轮主题公园投资热潮
　　　　二、中国主题公园投资迎来黄金时点
　　　　三、国内消费市场对主题公园投资建设的支撑
　　　　四、国外资本对中国主题公园产业的影响
　　第二节 中国主题公园的投资风险及建议
　　　　一、主题公园的投资开发具有特殊性
　　　　二、中国主题公园经营形势依旧严峻
　　　　三、中国主题公园衍生产品和其他盈利渠道的开发仍处于启蒙阶段
　　第三节 中国主题公园投资开发建设的策略分析
　　　　一、探询市场化商业运作模式
　　　　二、设计全新的游憩方式
　　　　三、树立整合营销传播理念
　　　　四、加快公园经营管理人才的开发
　　　　五、实现多元化的盈利模式

第十章 中国主题公园的前景趋势及策略分析
　　第一节 中国主题公园的前景展望
　　　　一、中国主题公园的市场发展潜力巨大
　　　　二、中国主题公园发展将迎来“黄金时代”
　　　　三、2010年起中国将进入大型主题公园发展的新时期
　　第二节 中国主题公园的发展趋势
　　　　一、中国主题公园未来的发展格局
　　　　二、中国主题公园的发展趋势预测
　　　　三、中国主题公园未来发展的战略性趋势
　　第三节 从经营管理的角度分析主题公园的发展对策
　　　　一、强化战略管理
　　　　二、在主题公园生命周期各阶段实施不同产营销策略
　　　　三、降低季节性影响
　　　　四、提高员工素质及加强内部管理
　　第四节 [中智:林:]从宏观调控的角度分析主题公园的发展对策
　　　　一、依据城市（地区）规划约束主题公园的投资建设
　　　　二、旅游主管部门实施严格的审批制度
　　　　三、对重大主题公园的建设给予有力支持
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