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二、内容简介
　　家庭影音系统在过去几十年中经历了从模拟到数字，从标清到高清再到超高清4K/8K的飞跃式发展。集成化、智能化和网络化的趋势显著，如今的家庭影音设备不仅提供极致视听体验，还实现了与智能家居系统的深度融合，如AI语音控制、多房间同步播放等功能，极大地丰富了用户的生活娱乐体验。
　　《2011年中国家庭影音设备市场调研及投资前景研究报告》主要依据中国国家统计局、中国海关、相关行业协会的数据支持，通过相关市场研究的工具、理论和模型，由资深专家和研究人员的分析，报告主要对家庭影音设备行业的市场现状进行深入的市场调研分析，主要分析了家庭影音设备行业的市场规模、家庭影音设备供给和需求状况、家庭影音设备市场竞争状况和家庭影音设备主要企业经营情况、家庭影音设备行业主要企业的市场占有率，同时对家庭影音设备行业的未来做出分析预测，为企业了解该行业、投资该领域提供决策参考依据。
　　　　一、产品定义
　　　　二、产品分类
　　　　三、报告研究范畴
　　　　四、报告研究方向
　　　　五、报告数据采集
　　　　六、报告研究方法

第一章 全球化中中国家用影音设备市场
　　第一节 全球化中的中国家用影音市场
　　　　一、全球化中的中国产业转型
　　　　二、全球化与中国企业的技术竞争
　　　　三、全球化的中国企业特征
　　　　四、全球化中中国企业运营模式分析
　　第二节 技术制约国内音响品牌市场全球化
　　第三节 全球化中中国家庭影音品牌分析
　　　　一、全球化中中国品牌——昂达
　　　　二、全球化中中国品牌——爱国者

第二章 2010年中国家电行业运行状况分析
　　第一节 2010年中国家电行业分析
　　　　一、2010年我国家电行业运行状况
　　　　二、2010年我国家电行业发展趋势
　　　　三、2010年我国家电行业投资策略
　　第二节 中国家电业的整体竞争力状况
　　　　一、竞争优势分析
　　　　二、竞争劣势分析
　　　　三、品牌竞争力分析

第三章 2010年中国彩电市场趋势分析
　　第一节 2010年全球彩电市场分析
　　第二节 2010年中国彩电市场分析
　　　　一、2010年市场总体状况
　　　　二、2010年销售状况分析
　　　　三、2010年1-8月出口情况分析
　　　　四、自主能力分析
　　　　五、尺寸规格结构
　　　　六、渠道变化
　　　　七、市场趋势

第四章 2010年中国平板电视市场趋势分析
　　第一节 2010年平板彩电市场状况分析
　　　　一、2010年上半年中国平板销售分析
　　　　二、2010年平板电视出货量分析
　　　　三、2010年平板电视市场趋势

第五章 2010年中国液晶电视市场趋势分析
　　第一节 2010年中国液晶电视市场分析
　　　　一、2010年中国液晶电视市场规模
　　第二节 2010年二季度液晶电视市场关注度分析
　　　　一、主要观点
　　　　二、市场结构分析
　　　　三、价格走势分析
　　　　四、发展趋势预测

第六章 2010年中国家用音响市场趋势分析
　　第一节 2010年全国用音响设备制造业运行状况
　　　　一、产值规模
　　　　二、企业规模
　　　　三、销售规模
　　第二节 2010年北京家用音响设备制造业运行状况
　　　　一、产值规模
　　　　二、企业规模
　　　　三、销售规模
　　第三节 2010年广东家用音响设备制造业运行状况
　　　　一、产值规模
　　　　二、企业规模
　　　　三、销售规模
　　第四节 2010年上海家用音响设备制造业运行状况
　　　　一、产值规模
　　　　二、企业规模
　　　　三、销售规模
　　第五节 2010年组合音响产量统计
　　　　一、全国
　　　　二、分地区
　　　　　　（一）天津
　　　　　　（二）上海
　　　　　　（三）广东
　　　　　　（四）浙江
　　第六节 2010年音箱用户关注度分析
　　第七节 中国音响市场消费者分析
　　　　一、消费者职业特征与产品接受价格关系
　　　　二、婚姻状况与消费者的购买行为的关系
　　　　三、家庭住房面积与影院音响消费关系

第七章 2010中国DVD市场趋势分析
　　第一节 2010年中国DVD市场分析
　　　　一、销售分析
　　　　二、价格分析
　　　　三、产品结构
　　　　四、区域结构
　　　　五、渠道结构
　　　　六、品牌分析
　　第二节 中国大陆地区DVD影碟机消费者状况
　　　　一、品牌认知度分析
　　　　二、消费行为和消费习惯分析

第八章 2010年中国MP3市场趋势分析
　　第一节 2010年中国上半年MP3市场分析
　　　　一、市场规模
　　　　二、市场特点
　　　　三、发展趋势
　　第二节 2010年MP3市场价格走势分析
　　　　一、整体市场降价产品监测
　　　　二、价格走势监测
　　　　三、均价走势监测
　　　　四、厂商价格监测
　　第三节 2010年2月中国MP3市场关注分析
　　　　一、整体市场调查
　　　　二、品牌关注调查
　　　　三、区域市场关注调查
　　　　四、产品关注调查

第九章 2010年外资合资家庭影音企业分析
　　第一节 索尼（中国）有限公司——索尼
　　　　一、行业地位
　　　　二、经营状况
　　　　三、策略观察
　　第二节 飞利浦（中国）投资有限公司——飞利浦
　　　　一、行业地位
　　　　二、经营状况
　　　　三、技术研发
　　第三节 夏普商贸（中国）有限公司——夏普
　　　　一、行业地位
　　　　二、经销网络
　　　　三、经营状况
　　　　四、策略观察
　　第四节 松下电器（中国）有限公司——松下
　　　　一、行业地位
　　　　二、经销网络
　　　　三、经营状况
　　　　四、经营理念
　　第五节 三星电子（中国）有限公司——三星
　　　　一、行业地位
　　　　二、经销网络
　　　　三、经营状况
　　　　四、技术研发
　　　　五、策略观察
　　第六节 LG电子（中国）有限公司——LG
　　　　一、行业地位
　　　　二、经销网络
　　　　三、经营状况
　　　　四、竞争优势
　　　　五、策略观察
　　第七节 先锋电子（中国）投资有限公司——先锋
　　　　一、行业地位
　　　　二、经营范围
　　第八节 雅马哈乐器音响（中国）投资有限公司——雅马哈
　　　　一、企业发展
　　　　二、经销网络
　　　　三、经营范围
　　　　四、经营状况

第十章 2011-2016年行业发展趋势及预测
　　第一节 2011-2016音响行业发展趋势
　　第二节 2011-2016汽车音响市场发展趋势预测
　　　　一、竞争态势更加激烈
　　　　二、产品专业化分工日益明显
　　　　三、生产技术不断升级
　　　　四、渠道争夺战更为激烈
　　第三节 2011-2016年MP3播放机市场预测
　　第四节 2011-2016年中国MP3手机市场预测
　　第五节 2011-2016全球车载DVD市场预测
　　第六节 2011全球PMP/MP3市场预测
　　第七节 中.智林　2012高清DVD需求量预测
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