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二、内容简介
　　中国家纺行业的主要特点是出现产业集群，截至2007年，家纺行业共有以床品、布艺、绣品、毛巾、植绒、毯类等为特色产品的15个产业集群。如：江苏通州市、海门市三星镇、浙江余杭、萧山、海宁、浦江、嘉兴油车港镇、桐乡大麻镇、山东文登市等。
　　目前，中国家纺行业不容忽视的问题是，家纺设计水平落后，进入机械模仿的误区；家纺产品主要依靠婚庆和乔迁两个市场，市场定位、品牌传播同质化；同时家纺行业还没有领导性的品牌，品牌现状不容乐观。要改变这种状况，中国家纺企业应拓展家纺设计思路，设计出既有时尚性又具中国特色的家用纺织品，树立独特的品牌文化，走出家纺行业目前主要依靠婚姻和乔迁两个狭窄市场的局面，要从挖掘消费者的潜在需求出发，寻求新的细分市场，如功能性家纺、男性家纺、时装化家纺等，推动中国家用纺织品行业更快向前发展。
　　据中国家纺行业协会调查，中国家用纺织品市场还有巨大的发展空间，根据发达国家的纺织品消费量计算，服装、家用、产业用纺织品各占1/3，而我国的比例为 65：23：12；而按照多数发达国家的标准，衣着消费与家用纺织品消费支出应基本持平，而只要家用纺织品人均消费每增加一个百分点，中国年需求就可增加300 多亿元。随着人们物质生活水平的提高，现代家纺行业将有更多的增长。
　　未来几年，中国家纺市场预计将净增加2000亿-3000亿元的市场。作为纺织行业重点发展的三大板块之一的家纺行业面貌，正在悄然改变着人们的生活和市场的格局。
　　《2011年中国家纺市场评估及投资前景分析报告》依据国家统计局、国资委、国家发改委、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国家纺行业协会、海关总署等提供的大量资料，首先介绍了家纺的定义、分类、设计等，接着分析了国内外家纺行业综合发展分析和进出口，然后具体介绍了婚庆家纺、儿童家纺、功能家纺、床上用品、毛巾、布艺、窗帘、地毯的发展。随后，报告对家纺市场做了营销分析、区域发展分析和重点企业运营状况分析，最后分析了家纺行业的发展趋势及策略。您若想对家纺市场有个系统的了解或者想投资家用纺织品生产，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 家纺行业相关概述
　　第一节 家纺相关介绍
　　　　一、家纺的含义及分类
　　　　二、床上用品的定义及分类
　　　　三、主要家纺生产企业
　　　　四、毛巾的定义及分类
　　第二节 家纺设计分析
　　　　一、家纺设计对中国家纺行业的作用
　　　　二、家纺设计的层面及各环节的关系
　　　　三、中国家纺设计存在的问题及形成原因分析
　　　　四、中国家纺设计变革的思路和方法

第二章 国内家纺行业综合发展分析
　　第一节 中国家纺市场现状
　　　　一、家纺市场发展现状
　　　　二、中国家纺市场发展过程
　　　　三、家纺行业发展的弊病
　　　　四、中国家纺市场发展格局分析
　　第二节 2009年家纺行业经济运行分析
　　　　一、经济指标完成情况分析
　　　　二、主要运行特点和问题
　　　　　　1、国际市场萎靡不振
　　　　　　2、2461家企业出口进一步下滑，其它指标保持增长
　　　　　　3、产业集群回升增长，各项指标增幅明显高于前5个月
　　　　　　4、产业集群回升增长的主要原因
　　　　　　5、60家企业主要经济指标仍为下滑
　　　　　　6、企业面临较大困难
　　　　　　7、内销为主的企业表现好于外销比例大的企业
　　　　　　8、国家宏观政策帮助企业渡过难关
　　第三节 我国家纺产业存在的问题分析
　　　　一、公司定位不准，没有避其锋芒
　　　　二、公司实力不够，后续资金投入不足
　　　　三、渠道模式多，适合自己的却没有
　　　　四、内部管理混乱、缺乏人性化
　　第四节 我国家纺行业发展瓶颈的突破口分析
　　　　一、产品战略的突破口
　　　　二、平价时尚的突破口
　　　　三、印染和产品设计的突破口
　　第五节 资金进驻家纺业的风险与机会分析
　　　　一、骤然增大的投资风险
　　　　二、新一轮高速发展阶段
　　第六节 中国家纺行业标准现状分析及家纺市场面临的变化
　　　　一、中国家纺行业标准现状分析
　　　　二、中国家纺市场面临的7个变化
　　第七节 中国家纺业快速跟上国际市场的变化形势
　　第八节 中小型家纺品牌发展之路及建议
　　　　一、中小型家纺品牌发展之路
　　　　二、家纺产业发展四点建议

第三章 家纺行业进出口分析
　　第一节 2009年中国家纺产业出口情况分析
　　　　一、家用纺织品出口特点
　　　　二、家用纺织品出口主要市场
　　　　三、家用纺织品出口主要省份
　　第二节 印度从中国进口家纺依赖度分析

第四章 家纺行业市场营销分析
　　第一节 我国家纺消费市场分析
　　　　一、我国家纺消费特点及市场分析
　　　　二、家纺市场消费者行为分析
　　　　三、消费者群体分析
　　　　　　（一）消费者年龄层次
　　　　　　（二）消费者购买特征
　　　　　　（三）床品购买特征
　　第二节 家纺市场营销渠道多元化分析
　　　　一、借船出海可行战略
　　　　二、一站式购物大势所趋
　　　　三、电视营销效果显著
　　　　四、网络营销前景广阔
　　第三节 家纺市场营销4P分析
　　　　一、产品
　　　　二、价格
　　　　三、渠道
　　　　四、促销
　　第四节 家纺企业成功营销策略分析
　　　　一、专卖店营销
　　　　二、广告营销
　　　　三、体育营销
　　　　四、电子商务营销
　　　　五、主题营销
　　　　六、整体家居营销
　　　　七、路演营销

第五章 家纺行业细分市场分析
　　第一节 功能性家纺市场分析
　　　　一、功能性床品的分类
　　　　二、功能家纺市场需求有待挖掘
　　　　三、功效是消费者购买功能床品的决定性因素
　　　　四、功能性床品推广需解决的难题
　　　　五、发展功能性家纺注意的事项
　　第二节 婚庆家纺市场分析
　　　　一、我国婚庆家纺市场商机巨大
　　　　二、婚庆家纺研发方向
　　　　三、婚庆家纺市场的品牌化
　　第三节 儿童家纺市场分析
　　　　一、儿童家纺市场缺口依然存在
　　　　二、儿童家纺面料准入"门槛高"
　　　　三、儿童家纺用品市场需求大

第六章 床上用品市场分析
　　第一节 我国床上用品行业的发展现状
　　　　一、发展速度情况
　　　　二、与发达国家相比的差距状况
　　　　三、新的需求
　　第二节 床上用品行业的投资特性
　　　　一、季节性
　　　　二、投资少、收效快
　　　　三、原材料丰富、低廉
　　　　四、利润大、风险相对比较小
　　第三节 影响床上用品需求的根本因素
　　　　一、社会文化
　　　　二、流行
　　第四节 床上用品需求的发展趋势
　　　　一、床上用品崇尚自然、个性化
　　　　二、追求保健床上用品
　　　　三、消费者青睐带有绿色标志的床上用品
　　　　四、追求高科技床上用品
　　　　五、健康卫生成为床上用品的新追求
　　　　六、床上用品追求时尚化
　　第五节 中国床上用品业的发展前景
　　　　一、加强科学睡眠的应用研究
　　　　二、加强高新技术的应用研究
　　　　三、加强市场的开发研究

第七章 毛巾市场分析
　　第一节 中国毛巾行业现状分析
　　　　一、高端巾品重创新
　　　　二、激烈竞争更深层
　　　　三、女性市场新领地
　　　　四、品质达标是必然
　　第二节 毛巾产品的市场机遇与投资收益的评估分析
　　　　一、毛巾产品消费需求量大，发展前景喜人
　　　　二、毛巾产品代理经销市场前景广阔、效益可观
　　第三节 增强中国毛巾产品市场竞争力的策略分析
　　　　一、图案和色彩设计，紧跟国际潮流
　　　　二、工艺设计是产品质量实现的基础
　　　　三、开发舒适、健康的毛巾产品，树立绿色企业形象
　　　　四、强化毛巾的装饰功能，开发系列配套的家纺产品
　　　　五、增大企业宣传力度，打造企业品牌

第八章 其他家纺产品发展分析
　　第一节 布艺市场发展分析
　　　　一、布艺的分类及应用
　　　　二、中国布艺业发展的三个阶段
　　　　三、品牌布艺角逐国内软装市场
　　　　四、布艺的流行趋势
　　第二节 窗帘市场发展分析
　　　　一、窗帘布艺的款式
　　　　二、我国窗帘行业市场发展现状
　　　　三、我国窗帘行业市场问题分析
　　　　四、我国窗帘行业发展趋势分析
　　　　　　（一）我国窗帘行业竞争趋势分析
　　　　　　（二）我国窗帘行业技术发展趋势分析
　　　　五、我国窗帘行业市场前景分析
　　第三节 地毯业市场发展分析
　　　　一、地毯的种类与特点
　　　　二、世界地毯产业的格局分析
　　　　三、我国地毯市场现状
　　　　四、我国地毯行业存在问题分析
　　　　五、我国地毯行业技术发展趋势
　　　　六、我国地毯市场发展前景分析

第九章 中国主要地区家纺发展分析
　　第一节 安徽
　　　　一、安徽省家纺业发展现状
　　　　　　（一）安徽省家纺业生产和消费情况
　　　　　　（二）安徽省家纺业存在的主要问题
　　　　二、金融危机下安徽家纺业发展状况
　　　　三、安徽省家纺业发展前景分析
　　　　四、加快安徽省家纺业发展的建议
　　第二节 浙江
　　　　一、浙江温州家纺产业发展现状
　　　　二、浙江海宁家纺年销售情况
　　　　三、海宁家纺的发展模式
　　第三节 江苏
　　　　一、江苏家纺的技术创新与运用
　　　　二、江苏家纺业求解后危机时代产销"方程式"
　　　　三、南通发布家纺行业指数争取全球定价"话语权"
　　第四节 大连
　　　　一、大连家纺的市场空间
　　　　二、大连家纺品牌现况

第十章 家纺行业重点企业分析
　　第一节 阿芙萝
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌优势分析
　　　　三、市场分析
　　第二节 富安娜
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2010年财务分析
　　　　三、借力资本市场 打造世界级家纺
　　第三节 罗莱
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2010年财务分析
　　　　三、罗莱结构性机会分析
　　第四节 孚日集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2010年财务分析
　　　　三、孚日大家纺全面扬帆国内市场
　　第五节 红豆
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2010年财务分析
　　　　三、红豆家纺品牌群建设成绩显著
　　第六节 博洋
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展历程
　　　　三、品牌管理
　　　　四、博洋家纺的逆势扩张战略解析
　　第七节 南方寝饰
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展历程
　　　　三、2009年南方寝饰在逆境中求突破
　　第八节 上海水星家纺
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌介绍
　　　　三、水星家纺建立信息管理体系
　　第九节 洁丽雅
　　　　一、公司简介
　　　　二、洁丽雅集团加快技术创新
　　　　三、洁丽雅毛巾的三方面战略管理
　　第十节 其他家纺公司介绍
　　　　一、湖南梦洁家纺股份有限公司
　　　　二、安徽鸿润（集团）股份有限公司
　　　　三、江苏紫罗兰家用纺织品有限公司
　　　　四、福建佳丽斯家纺有限公司
　　　　五、纪梵喜家纺公司

第十一章 家纺行业发展趋势及策略分析
　　第一节 家纺发展趋势与未来
　　　　一、消费需求趋势
　　　　二、品牌演变趋势
　　　　三、渠道模式趋势
　　　　四、终端创新趋势
　　第二节 中国家纺行业的出路分析
　　　　一、中国家纺行业的五大商机
　　　　二、中国家纺行业的出路在商业模式创新
　　　　三、从价值链的薄弱环节找到突破口
　　第三节 家纺企业拓展市场策略分析
　　　　一、调整步伐 明确定位
　　　　二、追逐利润 拓展市场
　　第四节 中智^林^－加快推进服装家纺自主品牌建设的指导意见
　　　　一、指导思想、总体目标和基本原则
　　　　二、工作任务
　　　　三、主要政策措施
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