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二、内容简介
　　白酒是中国传统蒸馏酒，工艺独特，历史悠久，享誉中外。中国白酒是世界著名的六大蒸馏酒之一（其余五种是白兰地、威士忌、郎姆酒、伏特加和金酒）。白酒是指以富含淀粉质的粮谷如高粱、大米等为原料，以中国酒曲即大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，采用固态（个别酒种为半固态或液态）发酵，经蒸煮、糖化、发酵、蒸馏、陈酿、贮存和勾调而制成的蒸馏酒。如：茅台酒、五粮液、汾酒、西凤酒、洋河大曲等。
　　2008年，在雪灾、地震及金融危机的影响下，中国白酒行业仍然保持良好的发展态势，2008年1-12月，白酒行业累计产量为5,693,439.22吨，同比增长15.79%，增长速度仍然处于历史高位。2008年1-11月，中国白酒制造规模以上企业累计实现工业总产值146,337,958千元，比上年同期增长29.82%；利润总额18,643,047千元，比上年同期增长36.79%。
　　2009年1-11月，中国白酒制造规模以上企业累计实现利润总额23,489,029千元，比上年同期增长25.73%。
　　随后三年（2010-2012）行业增长速度将会略有回升，其中，产值年均增长率约为25.0%，2012年产值将达到3,827.5亿元；收入年均增长率约为23.2%，2012年收入将达到3,190.7亿元；利润年均增长率约为31.8%，2012年利润将达到560.8亿元。综合以上指标可以看出，虽然未来几年白酒发展速度会有所减缓，但行业的景气度将继续保持。
　　《2011年中国白酒市场评估及投资前景分析报告》依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、中国白酒协会、中国轻工业统计局、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心等单位提供的大量资料，对我国白酒市场的替代行业、发展现状、细分市场、区域市场、竞争格局、重点企业、发展趋势等进行了深入分析。在对我国白酒整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国白酒行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 白酒行业相关概述
　　第一节 白酒的概念及历史
　　　　一、白酒的定义
　　　　二、白酒的起源及发展
　　　　三、白酒的成分
　　第二节 白酒的分类
　　　　一、按所用酒曲和主要工艺分类
　　　　二、按酒的香型分
　　　　三、按酒质分
　　　　四、按酒度的高低分
　　第三节 白酒新工艺
　　　　一、白酒新工艺的创新与发展
　　　　二、新工艺白酒
　　　　三、固、液勾兑新工艺白酒应用
　　第四节 中国十大白酒介绍
　　第五节 白酒其他知识介绍
　　　　一、白酒营养分析
　　　　二、白酒食疗作用

第二章 宏观环境及白酒产业政策对白酒行业的影响
　　第一节 中国白酒政策环境分析
　　　　一、纯粮固态发酵白酒审定规则
　　　　二、消费税调整对白酒企业的影响
　　　　三、中国陈年白酒鉴别将有行业标准
　　第二节 2009年白酒消费税政策分析
　　　　一、新白酒消费税8月实施
　　　　二、消费税不应成为白酒涨价理由
　　　　三、消费税大调整白酒率先提价
　　第二节 宏观环境对中国白酒市场的推动作用
　　　　一、宏观经济对白酒市场的影响
　　　　二、国家政策对白酒市场的影响
　　　　三、其他因素对白酒市场的影响

第三章 2009-2010年中国白酒市场综合发展分析
　　第一节 2009-2010年中国白酒市场发展现状
　　　　一、白酒市场的变化分析
　　　　二、2009年白酒市场状况与潜在消费需求分析
　　　　三、我国白酒业将首现外资控股
　　　　四、白酒行业存在的问题
　　第二节 2009-2010年中国白酒市场运行数据分析
　　　　一、2009-2010年中国白酒产量分析
　　　　二、2009-2010年中国白酒行业分类活跃指数
　　　　三、2009-2010年中国白酒市场价格分析
　　　　四、2009年中国主要白酒企业实际消费税率
　　　　五、2010年中国白酒制造业主要经济指标
　　第三节 中国白酒市场的同质化现状分析
　　　　一、浓香型白酒占据较大市场份额
　　　　二、品牌泛滥导致名酒形象淡化
　　　　三、价格体系紊乱及终端不良竞争加剧
　　　　四、白酒外包装雷同及广告宣传浮夸
　　　　五、白酒市场发展方向与广大消费者消费需求脱节
　　　　六、增大中国白酒走向国际市场的难度
　　第四节 中国两大白酒企业集团品牌战略的比较与分析
　　　　一、五粮液、茅台品牌战略的比较
　　　　二、五粮液、茅台品牌战略成果的评价
　　　　三、五粮液、茅台品牌战略的风险分析
　　　　四、遏制风险的对策建议
　　第五节 中国白酒企业渠道拓展规划路径
　　　　一、深度分销模式
　　　　二、分销协作模式
　　　　三、专卖店模式
　　　　四、传统批发模式
　　第六节 基于白酒产业结构的四川白酒企业集群分析
　　　　一、中国白酒产业及产业结构现状分析
　　　　二、企业集群及竞争优势
　　　　三、四川白酒企业集群的现状及问题
　　　　四、四川酒类企业集群发展对策
　　第七节 我国白酒标准现状分析及发展建议
　　　　一、白酒标准化的国内外现状
　　　　二、我国白酒标准化存在的问题
　　　　三、对我国白酒标准化建设的发展建议

第四章 2008-2010年中国白酒制造业经营数据分析
　　第一节 2008-2010年中国白酒制造业成长能力分析
　　　　一、销售收入增长率
　　　　二、利润总额增长率
　　　　三、毛利率
　　第二节 2008-2010年中国白酒制造业盈利能力分析
　　　　一、营业费用率
　　　　二、管理费用率
　　　　三、财务费用率
　　　　四、税前利润率
　　　　五、人均税前利润
　　第三节 2008-2010年中国白酒制造业偿债能力分析
　　　　一、资产负债率
　　　　二、三项期间费用率
　　　　三、流动资产平均余额
　　第四节 2008-2010年中国白酒制造业行业规模分析
　　　　一、销售收入
　　　　二、资产总计
　　　　三、利润总额
　　　　四、负债总额
　　　　五、企业数量
　　　　六、职工人数

第五章 2010年高端白酒的发展
　　第一节 高端白酒发展历程
　　　　一、高端白酒雏形期
　　　　二、高端白酒发展初期
　　　　三、高端白酒发展期
　　　　四、高端酒成熟期
　　　　五、高端白酒的"年份"之惑
　　第二节 2010年中国高端白酒市场现状分析
　　　　一、高端白酒市场规模将继续增长
　　　　二、我国高端白酒泡沫形成"啤酒效应"
　　　　三、长春高端白酒开始"拼岁数"
　　　　四、2010年四季度高端白酒提价预期强烈
　　第三节 我国高端白酒"功能价值"救赎之路
　　　　一、高端白酒上演"盛世华章 "
　　　　二、高端白酒的理性回归
　　　　三、高端白酒的救赎之路
　　　　四、高端白酒的国际化价值观
　　第四节 高端白酒的营销误区
　　　　一、诉求背离真实
　　　　二、文化缺乏提炼
　　第五节 高端白酒的营销对策
　　　　一、做文化，做品牌，才能做大市场
　　　　二、塑造个性文化，提升品牌营销
　　　　三、握市场玄机，创新诉求营销

第六章 主要香型白酒的发展
　　第一节 浓香型白酒
　　　　一、中国浓香型白酒标准化进程加快
　　　　二、浓香型白酒"淡雅"与"浓郁"流派的差异分析
　　　　三、西北浓香型白酒生产工艺的再思考
　　第二节 清香型白酒
　　　　一、2009年清香型白酒聚首河南谋突围
　　　　二、清香型白酒的外拓之路
　　　　三、四川将出台小曲清香型白酒新标准
　　第三节 酱香型白酒
　　　　一、酱香型白酒的特点
　　　　二、2009年《酱香型白酒》国家标准通过审定
　　　　三、泸州要打造全国最具特色的酱香型白酒生产基地
　　　　四、酱香型酒是白酒中最好的高档白酒
　　　　五、贵州国台酒成酱香型白酒新领袖

第七章 2010年白酒替代产品市场分析
　　第一节 2010年啤酒市场分析
　　　　一、我国啤酒业转变增长方式迫在眉睫
　　　　二、2010年中国啤酒产量分析
　　　　三、中国啤酒行业的利润分析
　　　　四、啤酒业并购成本分析
　　第二节 2010年葡萄酒市场分析
　　　　一、2010年中国葡萄酒产量分析
　　　　二、中国葡萄酒行业景气度及投资机遇分析
　　　　三、中国葡萄酒问题与潜力并存
　　第三节 2010年黄酒市场分析
　　　　一、2010年中国黄酒产量分析
　　　　二、"后危机时代"的黄酒业的发展
　　　　三、黄酒企业拟集体推低度酒扩充市场
　　　　四、黄酒消费环境有望不断改善

第八章 中国白酒行业区域市场分析
　　第一节 四川
　　　　一、2010年上半年四川白酒产业强势发展
　　　　二、2012年四川白酒打造千亿产业
　　　　三、四川白酒产业发展面临的问题及发展方向
　　第二节 贵州
　　　　一、贵州白酒产业各项经济指标分析
　　　　二、贵州白酒产业将主攻产能和竞争力
　　　　三、贵州白酒的转化思考分析
　　　　四、推动贵州白酒产业加速发展对策
　　第三节 江苏
　　　　一、江苏白酒产业发展情况
　　　　二、江苏力争三年内白酒销售额位列全国前三
　　　　三、税负过重对江苏白酒业发展的影响
　　第四节 安徽
　　　　一、安徽白酒消费特征
　　　　二、徽酒代表品牌营销
　　　　三、安徽振兴白酒产业促经济发展
　　第五节 河南
　　　　一、河南白酒产业发展现状分析
　　　　二、河南白酒企业的营销突围途径
　　　　三、河南白酒打造强势区域品牌的途径
　　第六节 山东
　　　　一、山东白酒市场分析
　　　　二、山东省白酒工业调整振兴指导意见（2009-2011年）
　　第七节 陕西
　　　　一、陕西白酒市场现状
　　　　二、陕西白酒产业结构不合理待调整

第九章 中国白酒行业的营销分析
　　第一节 中国白酒营销模式分析
　　　　一、诸侯分割式营销
　　　　二、大众化营销模式
　　　　三、个性化的营销模式
　　　　四、专卖店的模式
　　　　五、品牌运营模式
　　第二节 中国白酒渠道营销途径状况分析
　　　　一、白酒企业的渠道困境
　　　　二、白酒市场渠道商状况
　　　　三、白酒渠道商之间的博弈
　　　　四、白酒渠道困境的根本原因
　　第三节 中国白酒市场的分层化营销分析
　　　　一、分层营销终结盘中盘模式
　　　　二、高档酒营销产地化
　　　　三、低档酒营销大市场化
　　　　四、中档酒区域化布局及产地化加市场化营销
　　第四节 白酒文化营销分析
　　　　一、白酒企业文化营销
　　　　二、白酒行业文化营销的误区
　　第五节 区域强势白酒品牌的营销战略
　　　　一、以根据地市场为圆心勾画新的市场版图
　　　　二、打造声誉产品提升企业的整体产品声誉
　　　　三、强化营销的组织功能建设
　　　　四、突破传统的厂商合作模式
　　　　五、营销管理的两大转变
　　第六节 中低端白酒农村市场营销的攻略
　　　　一、战略抉择以市场份额为导向
　　　　二、产品细分有所为有所不为
　　　　三、市场细分形成区域为王
　　　　四、以声誉产品塑造品牌声誉
　　　　五、建设适合农村市场营销的模式
　　第七节 白酒未来营销趋势分析
　　　　一、市场进一步细分
　　　　二、品牌内涵进一步提升
　　　　三、产品不断创新
　　　　四、渠道的嫁接

第十章 白酒行业消费者分析
　　第一节 白酒行业消费群体的深度剖析
　　　　一、白酒消费群体介绍
　　　　二、影响白酒消费群体购买的因素
　　　　三、影响购买的决定性因素
　　　　四、白酒企业对消费者的调查分析
　　第二节 "80后"白酒消费群体分析
　　　　一、"80后"群体的特征
　　　　二、企业面对"80后"的对策
　　第三节 引领未来白酒市场的消费趋势分析
　　　　一、消费群体年轻化
　　　　二、消费需求个性化
　　　　三、健康需求日益强烈
　　　　四、低端消费品牌化
　　　　五、高端消费区域化
　　第四节 白酒消费行为与趋势分析
　　　　一、白酒消费行为特点
　　　　二、白酒消费发展趋势分析

第十一章 我国白酒市场竞争格局分析
　　第一节 白酒市场竞争特点分析
　　　　一、中档酒是新生白酒品牌的最佳立足空间
　　　　二、渠道价值仍然不可低估
　　　　三、餐饮终端是酒类产品的竞争焦点
　　　　四、促销方式以单纯产品促销为主
　　　　五、地域市场品牌仍占消费主流
　　　　六、商务用酒占有很大的消费比例
　　第二节 我国白酒市场竞争现状分析
　　　　一、高端白酒市场竞争激烈
　　　　二、品牌带动提升贵州白酒整体竞争力
　　　　三、安徽白酒市场竞争现状
　　第三节 中小白酒企业相对竞争力分析
　　　　一、相对竞争力分析
　　　　二、业务专注就是竞争力
　　　　三、执行力就是竞争力
　　第四节 西部白酒市场的营销竞争分析
　　　　一、西部白酒市场的竞争基本特征
　　　　二、西部白酒的营销积累和成长
　　　　三、西部白酒的营销环境的深化
　　　　四、展望西部酒业的未来之路
　　第五节 白酒行业中发挥作用的竞争力分析
　　　　一、竞争压力来自购买者的权力
　　　　二、行业内竞争厂商的角逐
　　　　三、来自替代品的竞争压力
　　　　四、潜在的新进入者的竞争压力
　　　　五、来自供应商的竞争压力
　　第六节 白酒业应对竞争升级的策略分析

第十二章 白酒行业重点企业分析
　　第一节 五粮液集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009年财务及运营状况分析
　　　　三、2010年1-9月财务及运营状况分析
　　第二节 贵州茅台酒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009年财务及运营状况分析
　　　　三、2010年1-9月财务及运营状况分析
　　　　四、实施"三步走三跨越"战略
　　第三节 四川水井坊股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009年财务及运营状况分析
　　　　三、2010年1-9月财务及运营状况分析
　　　　四、整合营销策略分析
　　第四节 四川沱牌曲酒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009年财务及运营状况分析
　　　　三、2010年1-9月财务及运营状况分析
　　　　四、发展战略
　　第五节 山西杏花村汾酒厂股份有限公司
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