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二、内容简介
第一章 罐头相关概述
　　第一节 罐头食品相关介绍
　　　　一、罐头食品的定义
　　　　二、罐头食品分类
　　　　三、罐头食品的腐蚀机理
　　　　四、肉制罐头食品对包装制罐技术的新要求
　　第二节 罐头食品的生产工艺
　　　　一、蔬菜罐头加工工艺
　　　　二、糖水罐头的加工工艺
　　　　三、糖水染色草莓罐头的生产工艺
　　　　四、黄鳝罐头的制作方法
　　　　五、甘薯叶罐头的保健作用及制法
　　第三节 我国罐头行业特征分析
　　　　一、外向型经济效益明显
　　　　二、现有人均消费量低，国内市场消费潜力巨大
　　　　三、食品安全影响日益加深

第二章 我国罐头行业发展现状
　　第一节 我国罐头行业发展现状
　　　　一、我国罐头市场发展历程
　　　　二、国内罐头市场环境现状
　　　　三、目前国内罐头市场现状
　　　　四、三大误区导致罐头市场遇冷
　　　　五、我国罐头企业区域化
　　　　六、中国罐头行业借势寻求突破
　　第二节 农产品深加工有利于罐头行业健康发展
　　　　一、罐头产业带动农产品需求增长
　　　　二、农产品供给为罐头加工提供有力保障
　　　　三、实现农产品和罐头生产顺利对接
　　第三节 我国罐头行业发展存在的问题与策略
　　　　一、我国罐头行业存在的问题
　　　　二、我国罐头市场存在的问题
　　　　三、我国罐头企业面临的问题
　　　　四、我国罐头产业发展策略
　　　　五、我国罐头出口面临五大制约因素

第三章 2009-2010年全国罐头市场运行分析
　　第一节 2009年全国罐头市场运行
　　　　一、2009年1-12月全国罐头产量
　　　　二、2009年1-12月全国罐头进口情况
　　　　三、2009年1-12月全国罐头出口情况
　　第二节 2010年全国罐头市场运行
　　　　一、2010年1-10月全国罐头产量
　　　　二、2010年1-9月全国罐头进口情况
　　　　三、2010年1-9月全国罐头出口情况

第四章 2008-2010年中国罐头制造经济指标
　　第一节 2008-2010年中国罐头制造基本情况
　　　　一、企业数量
　　　　二、亏损企业数量
　　　　三、亏损企业亏损总额
　　　　四、全部从业人员平均人数
　　第二节 2008-2010年中国罐头制造产值情况
　　　　一、新产品产值
　　　　二、销售产值
　　　　三、出口交货值
　　第三节 2008-2010年中国罐头制造资产负债情况
　　　　一、资产总计
　　　　二、负债合计
　　　　三、流动资产平均余额
　　　　四、应收帐款净额
　　　　五、产成品
　　第四节 2008-2010年中国罐头制造损益情况
　　　　一、主营业务收入
　　　　二、主营业务成本
　　　　三、主营业务税金及附加
　　　　四、营业费用
　　　　五、管理费用
　　　　六、财务费用
　　　　七、利润总额
　　　　八、应交增值税
　　第五节 2008-2010年中国罐头制造经济效益指标
　　　　一、资本保值增值率
　　　　二、资产负债率
　　　　三、资金利税率
　　　　四、流动资产周转次数
　　　　五、成本费用利润率
　　　　六、人均销售
　　　　七、产成品资金占用率

第五章 罐头细分市场分析
　　第一节 水果罐头
　　　　一、水果罐头现状
　　　　二、2009-2010年我国水果罐头进口
　　　　三、2009-2010年我国水果罐头出口
　　　　四、我国水果罐头产业发展困境
　　　　五、我国水果罐头产业的发展对策
　　　　六、水果罐头需要强化品牌
　　第二节 蔬菜罐头
　　　　一、2009-2010年蔬菜罐头进口
　　　　二、2009-2010年蔬菜罐头出口
　　　　三、中国蘑菇罐头连续11年遭美国反倾销
　　第三节 水产罐头
　　　　一、韩国水产罐头挺进中国市场
　　　　二、水产罐头市场遭冷遇的原因
　　　　三、水产罐头所面临的市场困境

第六章 我国罐头行业部分重点企业分析
　　第一节 上海梅林正广和股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年1-9月财务及经营状况
　　第二节 四川高金食品股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年1-9月财务及经营状况
　　第三节 福建紫山集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司的发展规划
　　第四节 广州鹰金钱企业集团公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、鹰金钱剥离饮料业务
　　　　三、鹰金钱主攻水产罐头

第七章 我国罐头行业发展前景及策略分析
　　第一节 我国罐头市场发展前景
　　　　一、我国罐头食品发展前景看好
　　　　二、我国罐头市场潜力巨大
　　　　三、新工艺、新材料的使用促进罐头产品多元化
　　　　四、加入WTO给我国罐头行业带来新的发展机遇
　　第二节 我国罐头行业发展策略
　　　　一、企业以质量求生存，树立全面质量管理的意识
　　　　二、抓紧罐头产品标准的制订和修正
　　　　三、积极开拓国内市场
　　　　四、重视原料基地的建设和管理
　　　　五、坚持品牌战略--解决好"以贴牌加工为主品牌落后"的问题
　　　　六、及时掌握产品的质量动态，注意跟踪应对
　　　　七、努力调整产品结构
　　第三节 我国罐头企业区域市场营销战略
　　　　一、实施区域市场"精尖化"营销战略
　　　　二、实施区域市场"精细化"划分策略
　　　　三、实施区域市场"精耕化"运作手段
　　　　四、实施区域市场"精确化"广告传播
　　　　五、实施区域市场"精良化"联销模式
　　第四节 罐头企业如何破局
　　　　一、从包装变革开始
　　　　二、品牌塑造与传播
　　　　三、注重消费者营销
　　第五节 中智-林-－政府应采取的策略
　　　　一、提高出口退税，帮助罐头出口企业渡过眼前难关
　　　　二、支持企业扩大宣传启动内需，助推罐头打开国内市场
　　　　三、支持罐头企业推进技术改造和创新，促进罐头产业升级
略……
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