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二、内容简介
　　公路客车是公共交通工具的重要组成部分，其发展反映了交通运输行业的技术水平和社会经济发展状况。随着新能源汽车技术的进步和环保意识的增强，公路客车正朝着电动化、智能化方向发展。目前，公路客车不仅在动力系统上有所突破，如采用纯电动或混合动力系统，还在智能驾驶辅助系统方面实现了应用，提高了行车安全性和舒适性。然而，如何进一步提升客车的续航里程、降低运营成本，以及提高车辆的智能化水平，是当前技术改进的方向。
　　未来，公路客车的发展将更加注重绿色化与智能化。通过优化电池管理系统和提高能量回收效率，未来的公路客车将能够实现更长的续航里程，减少充电次数。同时，通过引入自动驾驶技术和车联网技术，未来的公路客车将能够实现更高级别的自动驾驶，提高道路运输效率。此外，随着新材料技术的应用，未来的公路客车将可能采用更轻质、更耐用的材料，降低车身重量，提高燃油经济性或延长电动车的续航里程。
　　《2011-2015年中国公路客车行业市场现状及发展趋势预测报告》依托国家统计局、相关行业协会及科研机构的权威数据，系统分析了公路客车行业现状。报告从公路客车市场规模、供需关系、竞争格局等维度展开研究，重点评估了主要公路客车企业的市场表现。通过对公路客车行业技术发展水平和市场环境的分析，客观预测了未来发展趋势，并指出值得关注的机遇与风险。报告为公路客车企业了解行业发展动态、投资者评估市场价值提供了可靠的参考依据。

第一章 2010年中国客车行业运行形势分析
　　1.1 　中国客车行业发展回顾
　　　　1.1.1 　中国客车发展历程
　　　　1.1.2 　中国客车市场及技术发展分析
　　　　1.1.3 　客车市场发展状况分析
　　　　1.1.4 　客车行业用户需求特征
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　　　　1.3.1 　中国已成为世界客车第一大国
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