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二、内容简介
　　我国女性的美丽消费每年已达千亿元。在当代女性的实际个人消费构成中，服装占35.4%，美容占2.9%，书籍、电影、CD占11%，交际、旅游占8.4%，进修占8.1%，饮食交通占8%。用于购买服装服饰的花费排在第一位。从大众休闲服、运动服、淑女服再到时尚性品牌，中国的女装市场正进入一个全新的多元时尚阶段，除了ONLY、MORGAN等外资品牌占主流地位外，本土女装品牌也对多元时尚跃跃欲试。在中国女装市场居前十位的品牌中，前五名全部为国外品牌。国内女装品牌主要集中在广州、深圳、温州、杭州等地。全国女装业产量、内销、出口多年保持高速增长势头。但是，由于女装市场淘汰率过高，因此在全国女装市场日益繁荣的同时，不少企业不断的亏损或濒临倒闭。我国制造的女装数量已超过世界各国产量的总和，并占据着全球20%的市场。中国女装行业的市场竞争格局，正由过去的降价竞争快速变成款式、时尚、销售环境等综合因素的竞争。面对全新的市场环境，只有在价值取向、行为准则、职业素养、任职能力等方面发现不足和缺陷，女装企业才能生存和发展。在大多数女装徘徊在打折与走量之中时，也有部分品牌能够脱颖而出成为其中的佼佼者。
　　服装市场瞬息万变，女装更是如此。近几年中国女装将出现品牌数量减少、单品牌质量提高并会出现一批非常优质的品牌的趋势。而在终端市场上，品牌商直接与强势百货商场联姻、品牌商直接与优秀终端加盟商合作。随着新兴产业的发展、受教育程度的提高、多元文化的发展，年轻一代女性在经济上的实力在不断的增加，人们的消费观念也在不断变化，品牌意识更加强烈。配合多种不同需求的消费群体，女装品牌的细分也会不断的增加，品牌效应将会更加明显。未来女装将向多品牌战略发展。伴随着市场的开拓，女装行业多重商机将会越来越明显。女装是服装销售的主力。近年来我国女装业发展很快，与国际先进水平相比我国的差距也在逐渐缩小。女装业正在品牌经营的道路上向产业升级的方向发展，女装生产经营企业日臻成熟，其表现为：女装经营者品牌经营的理念越来越强，企业生产经营的综合水平在不断提高，优秀企业和企业家不断涌现。中国是服装大国，更是世界上最大的女性服装消费国。随着中国服装行业的发展及中国人均收入水平的提高，女装行业正在快速发展，女装行业也同时存在着巨大的市场机遇。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、中国服装协会、中国纺织工业协会、全国商业信息中心、国内外相关服装报刊杂志等公布和提供的大量资料，对我国女装行业发展现状、市场发展、竞争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地分析，对今后我国女装产业的发展做出了精确的预测。报告数据及时全面，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析，为女装生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展分析
第一章 2010年中国女装行业发展分析
　　第一节 2010年中国女装行业发展状况
　　　　一、中国女装行业概况
　　　　二、中国女装的发展状况
　　　　三、中国女装产业存在的问题
　　第二节 2010年中国女装行业发展分析
　　　　一、中国女装企业知识产权纠纷分析
　　　　二、中国女装产业发展困扰因素分析
　　　　三、中国女装高档化发展分析
　　第三节 2010年中国服装行业发展分析
　　　　一、2010年中国服装行业发展状况
　　　　二、2010年中国服装品牌企业发展状况
　　　　三、2010年中国服装行业发展趋势
　　　　四、2010年中国服装行业的主基调
　　　　五、2010年中国服装行业的发展机遇
　　　　六、2010年中国服装行业面临问题

第二章 2010年中国服装行业经济运行分析
　　第一节 2009-2010年中国服装行业经济运行情况
　　　　一、2009年中国服装行业经济运行分析
　　　　二、2010年中国服装行业经济运行分析
　　第二节 2009-2010年中国服装行业经济指标分析
　　　　一、2009-2010年全国服装产量
　　　　二、2009-2010年全国服装工业销售产值
　　　　三、2009-2010年全国服装制造利润总额
　　　　四、2009-2010年服装出厂价格指数情况

第二部分 市场发展分析
第三章 2010年国际女装市场分析
　　第一节 俄罗斯女装市场分析
　　　　一、俄罗斯服装市场现状
　　　　二、俄罗斯女装市场流行趋势
　　　　三、俄罗斯人对中国品牌的消费态度
　　第二节 意大利女装市场分析
　　　　一、意大利女装市场发展情况
　　　　二、意大利女装进出口基本情况
　　　　三、意大利女装市场走势
　　　　四、意大利女装企业对中国市场开拓
　　第三节 法国女装市场分析
　　　　一、法国女装市场概况
　　　　二、法国女装市场进出口情况
　　　　三、法国女装生产情况
　　　　四、法国女装消费者分析
　　　　五、法国女装市场进入分析
　　　　六、对中国进口服装产品的限制措施
　　第四节 韩国女装市场分析
　　　　一、韩国女装市场的引导者
　　　　二、韩国女服装品牌市场分析
　　第五节 其他国家女装市场分析
　　　　一、美国女装市场分析
　　　　二、日本女装市场分析
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　　　　四、中国女装市场构成
　　　　五、中国女装的市场需求
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　　　　一、中国女装品牌分布
　　　　二、中国女装市场品牌发展状况
　　　　三、中国品牌女装市场分析
　　　　四、中国女装品牌消费趋势分析
　　　　五、国内外女装品牌竞争分析
　　第三节 2010年中国女装消费市场分析
　　　　一、中高档中年女装消费市场分析
　　　　二、中国女装消费市场的发展潜力
　　　　三、中国女装消费顾客分析
　　第四节 中国服装市场分析
　　　　一、2009年服装消费市场销售状况
　　　　二、2010年中国服装市场销售情况分析
　　　　三、2010年中国服装网购市场分析
　　　　四、2010年中国服装市场趋势分析
　　　　五、2010年中国服装零售市场销售形势
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　　第四节 运动休闲女装市场分析
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　　　　二、郑州女装业现状分析
　　　　三、泉州女装业现状分析
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　　　　二、2010年泉州服装出口情况
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第八章 女装产业链分析
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　　　　二、中国纺织产业主要问题
　　　　三、2009-2010年纺织原料价格分析
　　　　四、2010年上海纺织服装行业经济运行
　　第二节 2010年中国面料行业分析
　　　　一、中国面料市场分析
　　　　二、2010中国面料市场流行趋势
　　　　三、浙江面料市场错位竞争
　　　　四、休闲面料市场分析
　　　　五、中国面料市场价格趋势
　　第三节 国内外面料市场分析
　　　　一、国内面料市场竞争情况
　　　　二、国外服装面料的现状和发展趋势
　　　　三、国内服装面料现状及发展方向
　　　　四、中国女装面料全方位演绎时尚内涵

第三部分 市场营销分析
第九章 2010年中国女装市场营销分析
　　第一节 中国服装信息化分析
　　　　一、服装企业信息化应用现状与问题
　　　　二、解决服装信息化困境的对策
　　　　三、华东服装行业信息化管理需求分析
　　第二节 中国女装市场运营分析
　　　　一、中国服装市场运营分析
　　　　二、中国女装市场销售特点
　　　　三、中国女装品牌经营现状及发展分析
　　第三节 中国女装市场营销分析
　　　　一、女装视觉营销
　　　　二、女装顾客数据库建设
　　　　三、女装行业营销新渠道模式
　　　　四、中高档中年女装市场营销策略分析

第四部分 行业竞争分析
第十章 2010年女装行业竞争分析
　　第一节 2010年中国女装市场竞争分析
　　　　一、中国女装市场竞争情况分析
　　　　二、中国女装企业竞争现状分析
　　　　三、中国女装市场进入多元化竞争
　　第二节 中国女装市场上国际品牌
　　　　一、国际女装品牌进入中国的方式
　　　　二、国际女装品牌的优势
　　　　三、韩国服装市场中的主流进军中国市场
　　　　四、中国女装品牌面临国际多元化竞争市场策略
　　第三节 中国女装品牌竞争分析
　　　　一、中国女装品牌竞争分析
　　　　二、中国女装品牌市场竞争进入细分时代
　　第四节 中国女装竞争策略
　　　　一、中国服装提高国际市场竞争力
　　　　二、中国服装品牌提高市场综合竞争力
　　　　三、中国女装市场竞争策略
　　第五节 国外女装在华竞争分析
　　　　一、韩国美伊恋品牌服装在华女装市场竞争
　　　　二、法国芭碧妮娅在华女装市场竞争分析
　　　　三、菲格迪娅在中国女装市场竞争分析
　　　　四、箩伦诗在华高端女装市场竞争分析
　　　　五、韩国左娜拉在华女装市场竞争状况

第十一章 女装重点竞争企业分析
　　第一节 哥弟
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业营销分析
　　第二节 ONLY
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业品牌定位
　　　　三、企业品牌特点
　　　　四、企业营销渠道分析
　　第三节 ETAM
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、2010年企业经营状况
　　第四节 歌莉娅
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业营销策略
　　　　三、企业品牌建设
　　第五节 太平鸟
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业经营范围
　　　　三、企业发展历程
　　第六节 CCSTORY
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业价格定位
　　　　三、企业产品品质要求
　　　　四、企业目标顾客
　　　　五、企业品牌建设
　　第七节 CHANEL
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业品牌建设
　　　　三、企业在中国情况
　　第八节 VERSACE
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业在中国市场战略
　　　　三、金融危机下企业发展状况分析
　　　　四、2009年公司在亚洲市场扩张分析
　　第九节 CK
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、企业品牌分析
　　第十节 其他女装企业
　　　　一、LV
　　　　二、Dior
　　　　三、Prada
　　　　四、KENZO
　　　　五、Gucci
　　　　六、Valentino

第五部分 行业发展趋势
第十二章 2010-2015年中国女装行业发展趋势
　　第一节 2010-2015年中国女装行业发展趋势
　　　　一、2010-2015年中国服装行业发展趋势
　　　　二、2010-2015年中国女装市场发展趋势
　　　　三、2011女装运动休闲流行趋势
　　　　四、中国高级女装品牌市场发展趋势分析
　　第二节 2010-2015年中国女装面料发展趋势
　　　　一、2010-2015年中国纺织面料流行趋势
　　　　二、2011女装色彩及面料趋势分析
　　第三节 未来中女装行业发展方向
　　　　一、中国女装开创个性时尚新时代
　　　　二、中国服装企业未来发展方向

第六部分 营销策略与投资分析
第十三章 中国女装行业营销策略分析
　　第一节 女装营销策略分析
　　　　一、女装营销渠道分析
　　　　二、女装品牌渠道建设策略分析
　　　　三、女装存货的管理消化方案
　　第二节 女装品牌企业发展策略分析
　　　　一、女装品牌发展策略
　　　　二、中国女装行业品牌走势分析
　　　　三、女装品牌代理策略
　　　　四、女装品牌终端经营策略

第十四章 中国女装投资分析
　　第一节 中国女装市场赢利分析
　　　　一、中国女装盈利趋于社会平均利润值
　　　　二、国内女装高端化成盈利增长点
　　第二节 中国女装投资前景分析
　　　　一、时尚潮流的中高档女装前景
　　　　二、中国女装市场商机分析
　　　　三、女装行业面临发展机遇
　　第三节 中国女装投资经营分析
　　　　一、女装店在选址时应注意哪些问题
　　　　二、服装店选址要注意商圈的选择
　　　　三、折扣女装店前期投资分析及运作
　　　　四、加盟女装注意事项
　　第四节 中.智.林　中国女装投资分析
　　　　一、女装消费市场投资契机
　　　　二、女装行业投资分析
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