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二、内容简介
　　家用纺织品既是满足人们日常基本生活需求的日用消费品，也是具有时尚、个性、舒适、保健等多方面功能的时尚消费品，家纺市场因此呈现出旺盛的需求。
　　2000年以来我国家纺行业以年增长20%以上的速度快速发展，2007年我国家用纺织品行业的产值已达7,900亿元。2008年家纺行业发展速度虽然有所放缓，但仍比2007年增长了11.4%，产值已达8,800亿元。2009年全国家纺行业产值达到9000亿元，市场总额在5000亿元左右。2010年前2个月家纺行业继续企稳向上，产销同比实现了较大的增长，出口也实现了两位数的增长。但生产要素成本增长较快，企业难以承受。总体来看，当前的经济形势对家纺行业中的内销企业影响有限，对内销企业中的优势品牌企业而言，机遇大于挑战。
　　2009年国务院审议通过了纺织工业调整振兴规划（以下简称规划），明确提出纺织工业是我国国民经济传统支柱产业和重要的民生产业，也是国际竞争优势明显的产业，在繁荣市场、扩大出口、吸纳就业、增加农民收入、促进城镇化发展等方面发挥着重要作用。规划的出台，对于改善企业发展环境，缓解企业融资难问题，加快优势企业、重点产业发展和调整行业结构具有积极的促进作用。更为重要的是，规划明确了未来几年调整振兴的目标和重要任务，将有力的推动家纺行业加快调整，转变发展方式，提高竞争力。中国家纺行业的发展已经发展到一个比较成熟的阶段，现在有很多产业都把发展家纺做为一个新的增长点，不仅纺织、服装企业向外延发展家纺，还有别的一些企业也慢慢看重了家纺。
　　目前国内家纺消费占大纺织产业的比重和人均消费量总体偏低。按发达国家的消费习惯，衣着、家纺用品和产业用纺织品三类消费应各占行业消费总量的13。但我国目前衣着类占80%，家用纺织品消费仅约占12%，产业用纺织品占8%，且家用纺织品的人均消费占消费性支出还不到1%。伴随着国内居民消费能力的提高、消费观念的转变，预计未来几年，家纺行业需求将保持高速增长。目前国人对家纺产品的消费观念也正在逐步变化，随着我国企业的设计和技术水平逐步提高，家纺市场巨大的消费潜能将被释放出来。
　　本研究咨询报告报告首先介绍了家纺的定义、分类、设计等，接着分析了国际国内家纺行业的现状和市场运行情况，然后具体介绍了婚庆家纺、儿童家纺、功能家纺、床上用品、毛巾、布艺、窗帘、地毯的发展。随后，报告对家纺市场做了进出口分析、区域发展分析和重点企业运营状况分析，最后分析了家纺行业的发展前景和未来趋势。报告为家纺生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
　　第一部分 行业发展分析第一章 家纺概述
　　第一节 家纺相关介绍
　　一、家纺的含义及分类
　　二、床上用品的定义及分类
　　三、毛巾的定义及分类
　　四、功能性家纺的分类
　　第二节 家纺设计分析
　　一、家纺设计的层面及各环节的关系
　　二、家纺设计对中国家纺行业的作用
　　三、设计对家纺品牌的影响
　　四、中国家纺设计存在的问题及形成原因分析
　　五、中国家纺设计应走民族化道路
　　六、家纺设计变革的思路和方法 12第二章 家纺行业发展分析
　　第一节 国际家纺市场概述
　　一、国际家纺行业市场发展现状分析
　　二、2009年美国家纺用品市场分析
　　三、欧洲家纺业是这次经济危机中的主要赢家
　　四、日本家纺市场发展状况分析
　　第二节 中国家纺行业发展分析
　　一、家纺行业整体发展态势良好
　　二、消费习惯转变支撑家纺行业长远发展
　　三、我国家纺企业的差异化发展
　　四、我国家纺行业发展的四个走向
　　五、全球经济危机对家纺行业的影响
　　六、2009年我国首个家纺行业指数正式发布
　　第三节 2007-2010年中国家纺行业发展情况
　　一、2007年家纺行业发展状况分析
　　二、2008年家纺行业特点分析回顾
　　三、2009年中国家纺行业发展状况分析
　　四、2010年中国家纺行业发展状况分析
　　第四节 家纺产业集群发展透析
　　一、我国家纺产业集群发展概况
　　二、中国家纺主要产业集群地浅析
　　三、2009年我国家纺产业集群发展状况分析
　　四、我国家纺产业集群发展存在的问题及对策
　　五、家纺业西移进入产业布局新时代
　　第五节 家纺行业品牌发展概况
　　一、金融危机中的家纺品牌效应
　　二、家纺企业遭遇品牌空心化问题
　　三、品牌的实施要注重实用价值
　　四、家纺企业应不断创新提升品牌贡献率
　　五、家纺企业建立品牌文化的重要性及建议
　　第六节 家纺行业相关标准发展分析
　　一、中国家纺行业标准的制订及作用
　　二、2009年家纺业《蚕丝被》国家标准发布
　　三、中国家纺产品标准与发达国家标准的差距
　　四、变革中国家纺行业标准的举措
　　第七节 家纺行业的问题分析
　　一、我国家纺行业发展中的弊病
　　二、我国家纺企业发展存在问题
　　三、家纺行业面临的挑战
　　四、家纺行业的结构性困局
　　第八节 家纺行业的发展策略
　　一、中国家纺业：向第三产业提升才是出路
　　二、家纺业提升国际市场竞争力的策略
　　三、“微利”时代家纺企业发展思路探析
　　四、家纺企业应从设计和渠道突破发展
　　五、中国家纺业的发展突破口 111第三章 中国家纺市场分析
　　第一节 中国家纺市场发展状况
　　一、家纺市场的发展历程及阶段
　　二、家纺市场消费者群体分析
　　三、家纺市场消费层次分析
　　四、家纺产品开发的新特点
　　五、中国家纺市场终端发展格局分析
　　六、家纺产品在超市销售情况概述
　　七、中国家纺市场面临的主要问题
　　八、中国家纺市场的主流发展态势分析
　　九、2010年家纺用品流行趋势：围绕四个主题
　　第二节 家纺市场营销分析
　　一、我国家纺市场营销概况
　　二、家纺行业营销模式存在的问题
　　三、家纺营销呈现行业融合趋势
　　四、家纺企业的市场创新策略
　　五、竹纤维家纺市场营销战略思考
　　第三节 家纺销售渠道发展分析
　　一、国内家纺渠道的发展阶段分析
　　二、中国家纺市场渠道建设及变革状况
　　三、家纺企业销售渠道选择及主流趋势
　　四、我国家纺业亟需打造差异化营销渠道
　　五、家纺行业营销渠道的多元化分析
　　六、打造家纺行业渠道的策略
　　七、家纺渠道的发展趋势 164第二部分 家纺细分市场第四章 中国家纺细分市场
　　第一节 婚庆家纺
　　一、国内婚庆家纺市场商机巨大
　　二、婚庆床品特征变迁
　　三、影响婚庆家纺消费的因素
　　四、家纺忽略中低档婚庆产品的设计开发
　　五、个性化成婚庆家纺市场潮流
　　六、80后婚庆床品市场潜力巨大
　　第二节 儿童家纺
　　一、儿童家纺成为市场新宠
　　二、中国婴幼家纺市场发展现况分析
　　三、儿童家纺市场的问题
　　四、婴幼儿家纺市场有待开发
　　六、儿童家纺市场缺口依然存在
　　第三节 功能性家纺
　　一、功能性床品的分类
　　二、功能家纺市场需求有待挖掘
　　三、功效是消费者购买功能床品的决定性因素
　　四、功能性家纺产品有虚假宣传的嫌疑
　　五、功能性床品推广需解决的难题
　　六、发展功能性家纺注意的事项 191第五章 床上用品
　　第一节 中国床上用品行业概述
　　一、中国床上用品行业的发展状况
　　二、中国床上用品行业的特点
　　三、中国床上用品行业的产品结构
　　四、我国中档床上用品市场发展空间大
　　第二节 床上用品市场发展状况
　　一、国内床品市场国内市场结构分析
　　二、床上用品消费观念的更新
　　三、中国床上用品消费者的需求及其发展
　　四、中国床上用品销售渠道构成
　　五、中国床上用品市场重视品牌化营销
　　六、目前床上用品主要存在的问题
　　第三节 中国床上用品行业的国际化发展概况
　　一、2008年中国床上用品技术标准化迈出国际化步伐
　　二、2009年中国床上用品出口减缓
　　三、2010年床上用品企业出口面临五大风险
　　第四节 床上用品竞争状况
　　一、大众时尚品牌床上用品竞争中崭露头角
　　二、床上用品企业的竞争策略
　　三、床上用品行业的竞争趋势探析
　　第五节 中国床上用品行业的投资特性
　　一、季节性
　　二、投资少收效快
　　三、原材料丰富和低廉
　　四、利润大及风险相对比较小
　　第六节 床上用品发展的前景及趋势
　　一、国内床上用品渠道发展趋势
　　二、床上用品需求的发展趋势 214第六章 毛巾
　　第一节 国际毛巾市场概况
　　一、日本毛巾市场五大特点
　　二、法国毛巾市场消费状况回顾
　　三、俄罗斯毛巾市场发展状况
　　四、美国市场毛巾消费向高档化发展
　　五、日本是越南棉毛巾的第一大出口市场
　　第二节 中国毛巾行业发展状况
　　一、中国毛巾行业发展迅速
　　二、中国毛巾行业发展进入品牌制胜时代
　　三、国内毛巾产业技术装备现状浅析
　　四、我国毛巾产量出口量居世界之首但发展有待规范
　　五、我国毛巾行业现状及市场特点
　　六、我国毛巾行业有了全国标准化技术组织
　　第三节 中国毛巾市场现状及出口分析
　　一、中国毛巾出口市场特征分析
　　二、2008年国内毛巾领军企业出口逆市增长
　　三、2009年高阳毛巾市场分析
　　四、国内毛巾市场热点盲点分析
　　第四节 毛巾行业发展面临的机遇与挑战
　　一、毛巾行业面临的三大机遇
　　二、劣质毛巾存在安全隐患
　　三、毛巾行业发展中面临的问题
　　第五节 毛巾市场发展对策
　　一、我国毛巾市场发展战略分析
　　二、毛巾品牌导入和市场细分策略
　　三、加强毛巾市场竞争力的策略
　　四、毛巾行业要想摆脱目前的困境品质将成关键
　　第六节 毛巾市场前景及趋势
　　一、木纤维毛巾市场前景广阔
　　二、中国毛巾市场发展潜力巨大
　　三、毛巾市场的发展趋势分析 257第七章 其他家纺产品发展状况
　　第一节 布艺
　　一、布艺的概念和内容
　　二、中国布艺业发展的三个阶段
　　三、中国布艺行业的发展状况及面临的挑战
　　四、品牌布艺角逐国内软装市场概况
　　五、布艺行业发展的策略及方向
　　六、家纺布艺行业发展可供借鉴的营销模式
　　第二节 窗帘市场发展分析
　　一、绿色窗帘的分类及特点
　　二、窗帘业整体利润下降 仍努力成为行业旧势力
　　三、窗帘行业出口回顾
　　四、竹纤维引领国内窗帘市场发展
　　五、窗帘行业创新发展策略
　　六、窗帘流行趋向解析
　　七、婴幼用品与窗帘业呈现融合趋势
　　第三节 地毯业发展状况
　　一、我国地毯发展历史简述
　　二、中国地毯行业概况
　　三、2009年中国地毯出口分析
　　四、国内地毯行业的问题
　　五、地毯行业发展前景及趋势
　　六、地毯行业的技术研究方向
　　七、地毯行业宜采取保守经营策略 276第八章 中国家纺产品进出口分析
　　第一节 中国家纺行业进出口概况
　　一、中国家纺行业出口状况回顾
　　二、2008年家纺行业出口情况分析
　　三、2009年我国主要家纺产品进出口分析
　　四、2010年我国家纺业出口情况分析
　　五、欧美家纺绿色壁垒对中国家纺的制约及应对策略
　　第二节 中国家纺出口国际市场的空间及策略分析
　　一、进军俄罗斯家纺市场商机巨大
　　二、印度家纺进口状况及产品价位分析
　　三、欧洲家纺市场特点及开发策略
　　四、进入美国家纺市场的建议
　　第三节 2009-2010年毯子及旅行毯进出口
　　一、2009年毯子及旅行毯进出口
　　二、2010年毯子及旅行毯进出口
　　第四节 2009-2010年床上、餐桌、盥洗及厨房用的织物制品进出口
　　一、2009年床上、餐桌、盥洗及厨房用的织物制品进出口
　　二、2010年床上、餐桌、盥洗及厨房用的织物制品进出口
　　第五节 2009-2010年窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进出口
　　一、2009年窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进出口
　　二、2010年窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进出口
　　第六节 2009-2010年地毯及纺织材料的其他铺地制品进出口
　　一、2009年地毯及纺织材料的其他铺地制品进出口
　　二、2010年地毯及纺织材料的其他铺地制品进出口
　　第七节 2009-2010年毛巾织物及类似的毛圈布；簇绒织物进出口
　　一、2009年毛巾织物及类似的毛圈布；簇绒织物进出口
　　二、2010年毛巾织物及类似的毛圈布；簇绒织物进出口 314第三部分 主要地区和企业第九章 中国主要地区家纺发展状况
　　第一节 安徽
　　一、安徽省家纺业发展现状
　　二、金融危机下安徽家纺行业积极拓展市场
　　三、安徽家纺行业存在的问题分析
　　四、安徽家纺业在发展机遇期的策略分析
　　五、安徽马鞍山海狮主攻功能性家纺
　　六、加快安徽省家纺业发展的建议
　　第二节 浙江温州
　　一、温州家纺产业概况
　　二、温州家纺的销售模式分析
　　三、温州家纺业持续发展的策略及方向
　　四、温州家纺市场走向品牌化
　　五、盛宇家纺荣获温州09年度领军品牌
　　第三节 浙江海宁
　　一、海宁家纺产业的发展概况
　　二、海宁家纺积聚行业力量成功突围 实现飞跃发展
　　三、海宁家纺业积极开发打造中国布艺名镇
　　四、2009年海宁家纺业经济总量近50亿
　　第四节 江苏南通
　　一、南通家纺业的优势分析
　　二、南通家纺市场的发展变化
　　三、南通家纺行业企业发展分析
　　四、南通家纺产业发展解析以及应对策略
　　五、关于提高南通家纺产业竞争力的调查与思考
　　第五节 大连
　　一、大连家纺业发展的宏观经济环境
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