
	2011-2015年中国非处方药（OTC）产业市场运行与投资前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2011-2015年中国非处方药（OTC）产业市场运行与投资前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2011-2015年中国非处方药（OTC）产业市场运行与投资前景预测报告

	报告编号：
	0580017　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　非处方药是指为方便公众用药，在保证用药安全的前提下，经国家卫生行政部门规定或审定后，不需要医师或其它医疗专业人员开写处方即可购买的药品，一般公众凭自我判断，按照药品标签及使用说明就可自行使用。非处方药在美国又称为柜台发售药品（over the counter drug），简称OTC药。这些药物大都用于多发病常见病的自行诊治，如感冒、咳嗽、消化不良、头痛、发热等。为了保证人民健康，我国非处方药的包装标签、使用说明书中标注了警示语，明确规定药物的使用时间、疗程，并强调指出如症状未缓解或消失应向医师咨询
　　中国的OTC药品直接面向消费者，以消费者为中心，消费者自行选购，不需要经过医生，比处方药显出更多的一般消费品的特征，对消费者愿望和需求反应比较敏捷，因而市场具有非常大的潜力。预计到2010年中国将成为世界上最大的药品市场之一，OTC销售额可以达到全球药品销售额的30～40%，2020年将成为世界最大的药品市场。面对巨大的市场蛋糕，全球性跨国公司如杨森、施贵宝、史克、辉瑞已作好抢占中国OTC市场准备，纷纷加大研发力度，加速其在华布局。
　　另外，中国城镇人口每年以2000万左右的速度增长，而城镇居民对非处方药的需求将促进这个市场的发展；中国人口老年化趋势加快，这部分人群的医疗消费越来越大；城镇居民收入增加较快，其医药卫生费用也相应快速增加；基本医疗保险制度和医疗体制改革等都大大加快了非处方药品市场的壮大。随着农村两网建设、医保和新型农村合作医疗制度的全面推广，农村药品市场逐渐成为新热点。中国的OTC市场前景十分可观。
　　根据全球及中国非处方药（OTC）产业发展的阶段性特征，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对非处方药（OTC）产业投资状况和投资前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2011-2015年中国非处方药（OTC）产业市场运行与投资前景预测报告》，较为系统、全面地分析了非处方药（OTC）产业的投资状况和投资趋势，能够为企事业单位深入细致地认知非处方药（OTC）产业的投资提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 2010年中国非处方药（OTC）产业运行环境分析
　　第一节 2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010年中国非处方药（OTC）产业政策环境分析
　　第三节 2010年中国非处方药（OTC）产业社会环境分析
　　　　一、人口环境分析
　　　　二、教育环境分析
　　　　三、文化环境分析
　　　　四、生态环境分析

第二章 2010年中国非处方药（OTC）市场动态分析
　　第一节 中国非处方药（OTC）历年消费量统计分析
　　　　一、非处方药（OTC）市场供需发展历程
　　　　二、非处方药（OTC）市场销售状况
　　第二节 2010年非处方药（OTC）产品用户市场调查
　　　　一、中国非处方药（OTC）市场品牌调查情况
　　　　二、非处方药（OTC）市场品牌用户关注度调查
　　　　三、低价非处方药（OTC）市场品牌用户关注度调查
　　第三节 2010年中国非处方药（OTC）市场用户关注走势调研

第三章 2010年中国非处方药（OTC）品牌市场态势分析
　　第一节 2010年中国非处方药（OTC）市场品牌调查
　　　　一、中国非处方药（OTC）市场品牌关注度比例
　　　　二、中国非处方药（OTC）市场品牌热门情况
　　　　三、中国非处方药（OTC）各品牌热门情况
　　　　四、各价格阶段的非处方药（OTC）市场品牌热门情况
　　第二节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、广告的影响程度
　　　　四、包装的影响程度

第四章 2010年中国品牌非处方药（OTC）市场价格分析
　　第一节 中国非处方药（OTC）市场发展现状
　　　　一、我国非处方药（OTC）行业概况
　　　　二、中国非处方药（OTC）市场品种分析
　　　　三、中国非处方药（OTC）市场消费者的需求特点
　　第二节 非处方药（OTC）价格形成机制分析
　　第三节 中国非处方药（OTC）价格走势情况
　　第四节 国产品牌非处方药（OTC）价格趋势分析

第五章 2006-2010年中国非处方药（OTC）产量统计分析
　　第一节 2006-2009年全国非处方药（OTC）产量分析
　　第二节 2010年全国及主要省份非处方药（OTC）产量分析
　　第三节 2010年非处方药（OTC）产量集中度分析

第六章 2006-2010年中国非处方药（OTC）行业主要数据监测分析
　　第一节 2006-2010年中国非处方药（OTC）行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2010年中国非处方药（OTC）行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2006-2010年中国非处方药（OTC）行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2006-2010年中国非处方药（OTC）行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2006-2010年中国非处方药（OTC）行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第七章 2006-2009年中国非处方药（OTC）进出口数据监测分析
　　第一节 2006-2009年中国非处方药（OTC）进口数据分析
　　　　一、进口数量分析
　　　　二、进口金额分析
　　第二节 2006-2009年中国非处方药（OTC）出口数据分析
　　　　一、出口数量分析
　　　　二、出口金额分析
　　第三节 2006-2009年中国非处方药（OTC）进出口平均单价分析
　　第四节 2006-2009年中国非处方药（OTC）进出口国家及地区分析
　　　　一、进口国家及地区分析
　　　　二、出口国家及地区分析

第八章 2010年中国非处方药（OTC）产业市场竞争格局分析
　　第一节 2010年中国非处方药（OTC）市场竞争现状分析
　　　　一、非处方药（OTC）技术竞争分析
　　　　二、非处方药（OTC）价格竞争分析
　　　　三、非处方药（OTC）品牌竞争分析
　　第二节 2010年中国非处方药（OTC）产业集中度分析
　　　　一、产量集中度分析
　　　　二、生产企业集中度分析
　　　　三、市场集中度分析
　　第三节 2010年中国非处方药（OTC）细分行业竞争优势分析

第九章 2010年中国非处方药（OTC）重点企业竞争性财务数据分析
　　第一节 修正药业集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 西安杨森制药有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 北京同仁堂（集团）有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 哈药集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 三九医药股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十章 2010年中国非处方药（OTC）市场发展现状及趋势分析
　　第一节 2010年中国非处方药（OTC）市场发展驱动力因素分析
　　　　一、国家政策
　　　　二、技术水平
　　　　三、……..
　　第二节 2010年中国非处方药（OTC）市场发展阻碍因素分析
　　　　一、金融危机对非处方药（OTC）产品出口形成冲击
　　　　二、行业进入壁垒
　　　　三、与国际标准仍有差距，企业国际竞争力较弱
　　　　四、售后服务体系仍需完善
　　第三节 2010-2015年中国非处方药（OTC）市场发展趋势分析

第十一章 2011-2015年中国非处方药（OTC）行业趋势探讨
　　第一节 2011-2015年中国非处方药（OTC）行业发展趋势
　　　　一、中国非处方药（OTC）行业的发展展望
　　　　二、非处方药（OTC）产品发展趋势
　　第二节 中^智林^－2011-2015年中国非处方药（OTC）行业的发展趋势
　　　　一、中国非处方药（OTC）行业发展展望
　　　　二、非处方药（OTC）行业的主要发展方向
　　　　三、非处方药（OTC）市场空间将进一步扩展
略……
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